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1. 1l sostegno preparatorio

La sottomisura 19.1Sostegno preparatorio”’del PSR Puglia 2014-2020 sostiene le attivita
finalizzate alla preparazione ed elaborazione detlategia di Sviluppo Locale (SSL) di tipo
partecipativo, migliorando la fase di costituziodel partenariato, la progettazione della
Strategia, le capacita degli attori locali e laolanessa in rete.

2. | costi sostenuti

| costi complessivi sostenuti per le attivita pmeparie a valere sulla sottomisura 19.1
ammontano a&uro 57.031,57
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3. La metodologia utilizzata

Il processo di elaborazione della strategia diuppb locale del GAL Sud Est Barese é stato
impostato secondo le linee guida indicate dalla @a@sione Europea con il documento
“Orientamenti sullo sviluppo locale di tipo parteatwvo (CLLD)” (2° versione - dicembre
2014. Con tale documento la Commissione Europea iddavi 8 tappe necessarie alla
definizione del partenariato, dell'area di riferime e della strategia collegata. In particolare
sono 3 i passaggi fondamentali relativi all'elalzoae della strategia.
1. In primo luogo decidere cio che si vuole cambiareeoo definire i cambiamenti che sarebbe
opportuno realizzare partendo dalle esigenze locali
2. In secondo luogo preparare una strategia locatamdbiamento basata su coinvolgimento ed
esigenze della popolazione ovvero costruire unarahiogica di intervento, analizzando i
punti di forza e debolezza, opportunita e rische dhisogna affrontare, con il pieno
coinvolgimento della popolazione
3. In terzo luogo predisporre tutti gli strumenti @aipativi atti a definire il piano di azione
locale ed il suo piano finanziario ovvero quali tipazione possono portare al successo.
L’intero processo partecipativo del GAL, dalla genesi alla sua definizione finale, ha dunque
seguito un approccio di natura bottom-up, puntaatfattivazione della popolazione locale
guale leva strategica per la pianificazione delrwtPiano di Azione Locale. Il processo,
realizzato per circa 6 mesi a partire da febbrdd@62 e stato inoltre candidato nell’Avviso
Pubblico della Regione Puglia, Misura 19 - Sottamasl9.1 Sostegno preparatorio del PSR
Puglia 2014 -2020 — delle attivita propedeutichiahdividuazione di una Strategia di Sviluppo
Local€'.
Da un punto di vista metodologico, il processo dforzato il coinvolgimento degli attori locali
in maniera incrementale allavanzamento della figadione strategica. Il processo € dunque
passato da una prima fase di natura meramentemafiva e consultiva, pensata per la
costruzione di un livello di coinvolgimento basidella popolazione locale, ad una seconda fase
di cooperazione e di vera e propria capacity bogdiovvero per rendere il territorio reale
protagonista nelle scelte strategiche.
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Figura 1 - Scala di partecipazione di Sherry Arnsta (1969)
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Da un punto di vista strumentale sono stati invatkzzate una pluralita di metodologie
partecipative sia in modalita live attraverso samimformativi, swot partecipate, focus group
sia in modalita online, attraverso la valorizzagali modelli di e-partecipation e social media
marketing. L'intero processo e stato inoltre ingern un piano di comunicazione integrato e
multicanale che ne ha accompagnato tutto il sutgswento.

L’obiettivo finale del processo partecipativo deAlGSud Est Barese ha puntato dunque, da un
lato all'individuazione dei tematismi unificanti edla definizione del piano di azione locale,
dall’altro al rafforzamento della condivisione @efpopolazione locale con le scelte strategiche
adottate dall’agenzia. La descrizione che segue diinque una panoramica dell'intero processo
partecipativo con descrizione della scala di pgvseaione, del tipo di strumento utilizzato e dei
risultati ottenuti a livello qualitativo e quantitzo.

Figura 2 — Processo di elaborazione della SSL delA& Sud Est Barese
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Figura 3 — Collocazione degli Strumenti nelle variéasi della strategia partecipativa

| Scolo di Partecipoznione | | Strumento attivato nel processo di eloborozione dello stroteqio |
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4. Tavoli di lavoro e seminari informativi

La prima attivita realizzata dal GAL nel processutecipativo € stata la conduzione di 4 tavoli
di lavoro con stakeholder di particolare interggseministrazioni comunali, operatori culturali e
turistici) e 6 seminari informativi con la cittadinza locale. Tali attivita sono state promosse tra
febbraio e marzo 2016 in tutti comuni dellarea ¢faviva delle Fonti, Casamassima,
Conversano, Mola di Bari, Noicattaro, Rutiglian®)seguito dell'adesione di 3 nuovi Comuni
nellarea GAL avvenuti tra agosto e settembre (#alet Bitritto) e tra gennaio e marzo
(Polignano a Mare) sono stati organizzati ulterisgminari informativi. Nella scala di
partecipazione tali seminari si collocano ad urlloy molto basso in quanto la natura degli
incontri e stata meramente informativa.

L’obiettivo e stato infatti quello di proporre alfpolazione locale una panoramica sulle nuove
opportunita offerte dal PSR 2014 — 2020, eviderdnanuove funzionalitd ed opportunita
provenienti dai GAL. Temi di discussione hanno dusgguardato i nuovi ambiti di intervento
dei gruppi di azione locali, il ruolo della progetione partecipata nella definizione della
strategia, le azioni ammissibili ed il percorsoiwrdiuato dal GAL per il coinvolgimento fattivo
della popolazione.

Al termine di ogni tavolo e seminario si sono stgierti spazi di discussione con il pubblico,
avviata un’indagine conoscitiva preliminare perddntificazione dei tematismi e raccolti
numerosi contributi. Alla fine di questa fase satati coinvolti circa 414 partecipanti.

N. Evento Luogo Data Stakeholder Partecipanti
1 | Tavolo di lavorg Mola di Bari 22/02/14 IAT e Pro Loco 16
2 | Tavolo di lavoro Mola di Bari 23/02/14 Amm. Comunali 10
3 | Tavolo di lavorg Mola di Bari 04/03/16 Operatori turistici 5
4 | Tavolo di lavorg Conversano 07/03/16  Operatori turistici 19
5 Seminario Casamassima 08/03/16 Cittadinanza locale 54
6 Seminario Noicattaro 09/03/16 Cittadinanza locale 27
7 Seminario Rutigliano 11/03/16 Cittadinanza locale 43
8 Seminario Conversano 15/03/16 Cittadinanza locale 60
9 Seminario Mola di Bari 16/03/16 Cittadinanza locale 45
10 Seminario Acquaviva delle Fonti8/03/16 Cittadinanza locale a7
11 Seminario Adelfia 30/08/16 Cittadinanza locale 35
12 Seminario Bitritto 08/09/16 Cittadinanza locale 15
13 Seminario Polignano a Mare  14/03/17 Cittadinanza locale 38
Totale 414
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TAVOLO DI LAVORO - 1° EVENTO
22 FEBBRAIO 2016

VERBALE

L’anno 2016il giorno 22 del mese diebbraio alle ore 17:00 in Mola di Bari (BA) presso la
sede del GAL Sud Est Barese sono presenti i rappiasti delle Pro Loco di Acquaviva
delle Fonti, Casamassima, Conversano, Mola di 8&utigliano e degli IAT di Acquaviva
delle Fonti, Noicattaro e Casamassima come daddigihe presenze allegato.

Il Direttore Tecnico ringrazia i presenti per la partecipazione e itasutte le attivita che |l
GAL SEB ha in programma di realizzare nel proceissviluppo locale di tipo partecipativo
finalizzato alla elaborazione della strategia cked declinata nel Piano di Azione Locale
(PAL). Il Direttore coglie altresi I'occasione pehiarire alcuni aspetti del Piano di Sviluppo
Rurale (PSR) 2014-2020 e, in particolar modo, ftlusle novita relative alla nuova
programmazione. Con riferimento agli strumenti ohexranno utilizzati nella fase di
consultazione pubblica, il Direttore mostra il giiesario gia pubblicato da alcuni giorni
nella sezione dedicata del sito istituzionale d&LGEB, che verra sottoposto all’attenzione
della popolazione locale nei vari incontri sul it@mio. Il Direttore, a tal punto, chiarisce lo
scopo dell'incontro odierno ovvero chiedere la disgpilita e la collaborazione delle
associazioni presenti, che gia operano attivamsuit@roprio territorio di riferimento, nello
svolgimento delle attivita di consultazione pubdlic

Preso atto della disponibilita di tutte le assaociaz presenti, si illustra il calendario
provvisorio degli incontri sul territorio.

Prende la parol®omenico leva(Proloco — IAT Acquaviva delle Fonti), il quale elde
chiarimenti sui tematismi individuati dal PSR 2@R0 e sulle modalita di individuazione
del tematismo che accomuni tutta I'area del GAL SEB

Prende la parol&rancesco Villari (Proloco Casamassima), il quale ritiene che ibtawda
svolgersi in questa fase e agevolato dal profiemoro svolto e dai risultati raggiunti nella
precedente programmazione, nonché dalla conoscetiahbrazione che e venuta a crearsi
tra le associazioni oggi presenti.

Interviene Vincenzo lovele (IAT Noicattaro), il quale ritiene invece che, poppo, la
relazione e i rapporti tra le associazioni/entispréi sul territorio dei comuni del GAL SEB
sono ancora limitati. Invita, pertanto, tutti i peati ad attivarsi al fine di porre in essere una
fattiva collaborazione che vada anche oltre laviggtida porre in essere con e per il GAL
SEB.
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Interviene Giacomo Troiani (Proloco Rutigliano), il quale condivide l'invitavolto dai
colleghi e ritiene perdo necessario, a suo parezbmiare il raggio di azione al fine di
esplicare una azione/collaborazione efficace adiefite.

Prende la parola iDirettore il quale sintetizza, chiarisce e chiede conferreadprima
necessita emersa dall’incontro odierno: fare “reteare una sinergia e un dialogo tra le
associazioni del territorio.

Chiede la parol®omenico leva il quale ritiene opportuno precisare e chiarilieobiettivi

da raggiungere al fine di poter subito individudeeazioni da compiere. Ritiene che Il

coinvolgimento in questa fase di costruzione dstlategia di sviluppo locale 2014-2020

sara la base per una collaborazione piu ampiardpiope la costituzione di una rete degli

IAT/Proloco dei 6 comuni del GAL SEB, da allargardutte le associazione interessate del
territorio. A Rutigliano gia esiste una mini reiebdassociazioni che collabora.

A questo puntofFrancesco Pascull(GAL SEB) interviene per porre comunque |'attemzo
sull’oggetto principale della riunione e, cogliedtasione per precisare che gia da due anni il
GAL SEB, con la rete turistico culturale, sta prawendo la rete delle associazioni. Illustra
nuovamente nel dettaglio gli strumenti ideati dJAILGSEB per la fase in essere relativa alla
strategia di sviluppo locale partecipativa e intipatare a quella relativa alla consultazione
pubblica.

Interviene Marianna Lassandro (Proloco Mola di Bari), la quale illustra tutte #tivita
svolte dalla Proloco di Mola, nonostante le coremg difficolta economiche, che possono
essere utili alle attivita da porre in essere aglrb prossimo.

Tornando alla organizzazione degli eventi informasiul territorio e alla individuazione
delle location, la Proloco di Rutigliano proponeséda conferenze di Palazzo San Domenico.
Lo IAT di Noicattaro, invece, la sala del Palazadlal Cultura. La Proloco di Casamassima
propone come sede quella delle Officine UFO. Adusadva delle Fonti, come di consueto,
la sala Colafemmina nel Palazzo de Mari. A MolaBdri la sala del Castello Angioino.
Infine, a Conversano si individua quale locationnlagova sala conferenze inaugurata a
dicembre nel Castello.

Francesco Pasculli chiede il consenso a creareyoita definite le date dei seminari, un
evento unico da pubblicizzare sui social.

Il Direttore rimarca che compito prioritario dell@ssociazioni presenti sara quello di
pubblicizzare gli eventi e coinvolgere il territoyianche tramite la stampa e diffusione di
locandine e manifesti. Definito il calendario deglienti sul territorio, verra convocata una
nuova riunione operativa.

Alle ore 19:00 si conclude l'incontro.

10
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TAVOLO DI LAVORO - 2° EVENTO
23 FEBBRAIO 2016

Incontro con i rappresentanti delle pubbliche amstiazioni aderenti al GAL SEB
finalizzato a illustrare gli aspetti piu rilevankel Piano di Sviluppo Rurale (PSR) 2014-2020
e, in particolar modo, le principali novita relaial nuovo periodo di programmazione.

PE—
g |

>

A
R !

COMITATO DI GESTIONE - 3° EVENTO
4 MARZO 2016

Comitato di gestione della Rete Turistica Culturdld Sud Est Barese presso la sede
operativa del GAL SUD EST BARESE. All'ordine debgno anche il ruolo strategico delle
Reti di imprese nei possibili scenari prospettatiRiSR 2014-2020.

11
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ASSEMBLEA SOCI DELLA RETE TURISTICA “MED IN PUGLIA” —4° EVENTO
7 MARZO 2016

Assemblea dei soci della Rete Turistica Culturae ®ud Est Barese presso I'Hotel Corte
Altavilla a Conversano. Il GAL SEB coglie I'occaa® per illustrare i contenuti del PSR
2014-2020 e cogliere spunti di riflessione pertlategia da proporre nel nuovo Piano di
Azione Locale.

12
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SEMINARIO INFORMATIVO CASAMASSIMA - 5° EVENTO
8 MARZO 2016

Primo seminario informativo del GAL sulle opportiinidel PSR 2014-2020 rivolto alla
cittadinanza del Comune di Casamassima (c/o LérawaJrbano Officine UFO).

csyececie CLD) 2 o stumento rormaio dal
s 167 D0EH ot 4o 20 35 Reg. (UE) n. 1305/2013,
e icege d vivppo locale Infegrato sy
e et prva et lentor
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SEMINARIO INFORMATIVO CASAMASSIMA - 6° EVENTO
9 MARZO 2016

Secondo seminario informativo sulle opportunitaP8R 2014-2020 rivolto alla cittadinanza
del Comune di Noicattaro (c/o Palazzo della Cu)tura

14
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SEMINARIO INFORMATIVO RUTIGLIANO - 7° EVENTO
11 MARZO 2016

Terzo seminario informativo sulle opportunita d&RP2014-2020 rivolto alla cittadinanza
del Comune di Rutigliano (c/o Sala Consiliare).

15



SEMINARIO INFORMATIVO CONVERSANO - 8° EVENTO
15 MARZO 2016

Quarto seminario informativo sulle opportunita B8R 2014-2020 rivolto alla cittadinanza
del Comune di Conversano (c/o Castello Aragonese).

16
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SEMINARIO INFORMATIVO MOLA DI BARI - 9° EVENTO
16 MARZO 2016

Quinto seminario informativo sulle opportunita &3$R 2014-2020 rivolto alla cittadinanza
del Comune di Mola di Bari (c/o Castello Angioino).

17
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SEMINARIO INFORMATIVO RUTIGLIANO - 10° EVENTO
18 MARZO 2016

Sesto seminario informativo sulle opportunita d8RP2014-2020 rivolto alla cittadinanza
del Comune di Acquaviva delle Fonti.

18
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SEMINARIO INFORMATIVO ADELFIA —11° EVENTO
30 AGOSTO 2016

Settimo seminario informativo sulle opportunita 88R 2014-2020 rivolto alla cittadinanza
del Comune di Adelfia.

19
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SEMINARIO INFORMATIVO BITRITTO — 12° EVENTO
8 SETTEMBRE 2016

Ottavo seminario informativo sulle opportunita @R 2014-2020 rivolto alla cittadinanza
del Comune di Bitritto.

20



SEMINARIO INFORMATIVO POLIGNANO A MARE -13° EVENTO
14 MARZO 2017

Nono seminario informativo sulle opportunita delRP3014-2020 rivolto alla cittadinanza
del Comune di Polignano a Mare.

21
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5. Indagine conoscitiva sui tematismi

La seconda attivita, avviata in contemporanea dandli ed i seminari, ha riguardato il varo di

un’indagine conoscitiva su tutto il territorio dalea GAL relativamente all'individuazione dei

tematismi sui quali impostare la nuova strategiaviluppo locale. Nella scala di partecipazione
guesta azione si posiziona su un livello piu prdfoovvero di consultazione della popolazione.
L’indagine é stata condotta sia con questionatacai che con sondaggi online. Nell'indagine il
GAL ha raccolto non solo le preferenze sui temadtishalla strategia futura ma anche
un’importante banca dati di motivazioni che hannetedminato tali scelte. Tale fase di
consultazione e proseguita per quasi 2 mesi, rinmaperta fino al aprile 2016. Al termine
sono stati raccolti e classificati circa 345 cdniti provenienti da tutto il territorio.

Il questionario conoscitivo del GAL

INFORMAZIONI PROPONENTE:

NOME *
COGNOME *

COMUNE DI RIFERIMENTO *

@ Acquaviva delle Fonti

@ Casamassima
@ Conversano
@ Mola di Bari

IL SUD EST BARESE VERSO UNA STRATEGIA o roicartars

@ Rutigliano

DI SVILUPPO LOCALE PARTECIPATIVA -

*Campo obbligatorio

Partecipa alla consultazione. Promuovi il cambiamento.

Mell'ambito della nuova programmazione comunitaria 2014 -2020, il GAL Sud Est Barese (SEB) ha CATEGORIA
avviato un'importante fase di consultazione pubblica, finalizzata alla preparazione ed

elaborazione della Strategia di Sviluppo Locale di tipo Partecipativo (SLTP) (Reg. 1303/2013 Art.
35 punto 1). @ Libero professionista

@ Imprenditore (agricolo, manifatturiero, industriale)

;owmn f g . 5 ; 5 v @ Operatore turistico (struttura ricettiva, ristoratore, tour operator)
Obiettivo & incoraggiare i membri della nostra comunita a partecipare al processo di sviluppo

locale attraverso l'analisi della situazione, dei relativi fabbisogni e delle proposte migliorative. @ Artigiano, Commerciante, Servizi

@ Studente
Partendo dai risultati raggiunti nella precedente programmazione, la nuova sfida del GAL SEB & )
costruire una Strategia che stimoli, in modo coerente, intelligente ed innovativo, lo sviluppo © Pensionato
locale del proprio territorio rurale e costiero. ® Altro:

Lintero percorso prevede lutilizzo di diversi strumenti di informazione e consultazione con la
popolazione, il mondo istituzionale, gli stakeholder economici e le parti sociali, quali questionari EMAIL *
online, focus group, conferenze pubbliche ed incontr diretti.

AZIENDA, ASSOCIAZIONE, ENTE DI RIFERIMENTO *

TELEFONO

22



Altro
In caso si selezioni "Altro”, in uno dei mend a tendina, specificare un nuovo tematismo

INDICA LE PRINCIPALI MOTIVAZIONI PER CUI HAI SCELTO | 3 TEMATISMI

STRATEGIA DI SVILUPPO

NEL PSR 2014 -2020 LA REGIONE PUGLIA HA INDIVIDUATQ | SEGUENTI TEMATISMI SU CUI
IMPOSTARE LA STRATEGIA DI SVILUPPO LOCALE. QUALI TEMATISMI RITIENI PIU" IMPORTANTI PE
LO SVILUPPO DEL TUO TERRITORIO?

1) Sviluppo e innovazione delle filiere e dei sistemi produttivi locali (agro-alimentari, artigianali
manifatturieri, produzioni ittiche)

2) Sviluppo della filiera dell” energia rinnovabile (produzione e risparmio energia)

3) Turismo sostenibile

4) Cura e tutela del paesaggio, dell’uso del suolo e della biodiversita (animale e vegetale) NUOVE SFIDE DELLA STRATEGIA DI SVILUPPO LOCALE DI
TIPO PARTECIPATIVO

PROPONI PROGETTI INNOVATIVI, DI PICCOLA SCALA O INTEGRATI CHE POTREBBERO ESSERE ATTUATI
& possibile inviare documenti tecnici (relazioni, slaborati ) allindirizzo e-mail partecipazione@galseb. it

5) Valorizzazione e gestione delle risorse ambientali e naturali

6) Valorizzazione di beni culturali e patrimonio artistico legato al territorio;

7) Accesso ai servizi pubblici essenziali

8) Indusione sociale di specifici gruppi svantaggiati e/o marginali

9) Legalita e promozione sociale nelle aree ad alta esdusione sociale

10) Riqualificazione urbana con la creazione di servizi e spazi indusivi per la comunita

11) Reti e comunita inteligenti

SEGNALACI SPUNTI DI INTERESSE O SFIDE CHE POTREBBERO ESSERE AFFRONTATE NELLA STRATEGIA
(ad es. vorrei che si esaminassero le seguenti problematiche territoriali, propongo questa idea
13) Altra ... innovativa sulle tematiche, approfondiamo questo target di beneficiari ...)

12) Diversificazione economica e sociale connessa ai mutamenti nel settore della pesca

Seleziona il 1° tematismo *
Selezione una delle opzioni presenti nel mend a tendina

Seleziona il 2* tematismo *

Selezione una delle opzioni presenti nel mend a tendina

Seleziona il 3* tematismo * NOTE:

Selezione una delle opzioni presenti nel meni a tendina le seguenti proposte hanno un mero valore consultivo e conoscitivo per la progettazione della

Strategia e non risulteranno prioritarie in fase di attuazione rispetto a quanto descritto nella
medesima Strategia ed in conformita con quanto previsto nel PSR.
Altro
In caso si selezioni "Altro”, in uno dei meni a tendina, specificare un nuove tematismo | dati Fer?onau‘ mr"m dﬁl‘m‘m."te sono Futelat\‘ dal D. Lgs 19.‘5 del 30 g\:ugnn 2003 (C“.diceliq .
matera di protezione dei dati personali) e saranno utilizzati e trattati secondo le disposizioni
previste dalla normativa vigente.
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6~

Sesso dei partecipan

5.1.Risultati dell’indagine

Distribuzione
territoriale dei
partecipanti
all'indagine

Categoria
professionale dei
partecipanti

B Acquaviva delle Fonti

m Adelfia
® Bitritto
B Casamassima

B Conwersano

= Mola di Bari
¥ Moicattaro
¥ Rutigliano

© Altro comune

B Artigiano, Comm. servizi
B Associazioni

B Libero professionista

B Imprenditore agricolo

B Dipendente

B Qperatore turistico

m Studente

m Giornalisti

© Pensionato

B Altro
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Elenco dei 12 tematismi indicati dalla Regione Pugl

1) Sviluppo e innovazione delle filieeedei sistemi produttivi locali

2) Sviluppo della filiera dell’ energia rinnovabile

3) Turismo sostenibile

4) Cura e tutela del paesaggio, dell'uso del suolelia thiodiversita

5) Valorizzazione e gestione delle risorse ambiesetalaturali

6) Valorizzazione di beni culturali e patrimonio atits legato al territorio

7) Accesso ai servizi pubblici essenziali

8) Inclusione sociale di specifici gruppi svantaggett marginali

9) Legalita e promozione sociale nelle aree ad atthusi®ne sociale
10)Riqualificazione urbana con la creazione di semigpazi inclusivi per la comunita
11)Reti e comunita intelligenti

12)Diversificazione economica e sociale connessa samenti nel settore della pesca

Preferenze indicate dalla popolazione dell'area GAL

Turismo sostenibile

Valorizzazione di beni culturali e patrimonio artistico | 59

Sviluppo e innovazione delle filiere e dei sistemi produttivi locali | a6

Cura e tutela del paesaggio, dell’uso del suolo e della biodiversita

w
']

Valorizzazione e gestione delle risorse ambientali e naturali

|

|

Riqualificazione urbana con la creazione di servizi e spazi inclusivi

Sviluppo della filiera dell’ energia rinnovabile

I

-
~N

Inclusione sociale di specifici gruppi svantaggiati e/o marginali

:

Reti e comunita intelligenti

Legalita e promozione sociale nelle aree ad alta esclusione...

n

Accesso ai servizi pubblici essenziali

L]

Diversificazione economica e sociale connessa ai mutamenti...

Altro: adottare stili di vita salutari per la promozione della salute

Altro: valorizzazione die prodotti tipici

L L I
e e

Altro: divulgazione dei prodotti enogastronomici
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5.2. Motivazioni relative ai tematismi prescelti

Al pari dei tematismil GAL ha realizzato anche una raccolta delle nmetioni nella scelta

del tematismo, di idee progettuali e spunti dinesse da tenere in considerazione per la
nuova strategia coinvolgendo direttamente la dittatkza locale. Accanto ad ogni feedback e
stato associato un tematismo. La raccolta e statdatta sia con questionari cartacei che

online.

N. Tipologia di feedback Stakeholder Data Feedback

1 | Preferenze su tematismi Cittadinanza locale 345

2 | Motivazioni su tematismi Cittadinanza locale 62

) T 03/16 — 05/16

3 | Idee progettuali Cittadinanza locale| 28

4 | Spunti di interesse Cittadinanza locale 34
Totale 469

N. DESCRIZIONE TEMATISMI INDICATI

Per esperienza diretta, ritengo che il settorestiud sia oggi una
soluzione possibile al fine di contrastare la disg@zione giovanile
e la crisi economica della nostra regione e nepecsico, del
Comune di Mola di Bari e di tutta l'area del Sud Barese. Uno dej
fattori critici riscontrati sul campo consiste @edifficolta di dialogo
tra i principali "attori". | Comuni, proprietari deni Culturali e Aree
Storico - Naturalistiche di interesse, molto spassdtano deficitari,
per mancanza di coordinamento, programmazione egicat e
pianificazione strutturata degli interventi in mae Le
Amministrazioni e i settori sembrano molto spessocedere sy
binari paralleli e in direzioni divergenti. Le Agsazioni, le Guide
Turistiche Abilitate, le Agenzie di Viaggio, i To@perator faticang
ad interloquire con questa caotica "babele". Ritef@gndamentale
l'organizzazione di tavoli tematici di settore, at@nvolgano tutti i . . -

i O i R /| patrimonio  artistico legato a
1 | soggetti sopra citati, al fine di individuare uroggetto gestore" i territorio
grado di trasformare i limiti in fattori critici diuccesso. Tra questi di
primaria importanza l'apertura dei maggiori Behi@ghi di interesse 3) turismo sostenibile
turistico, una periodica manutenzione (il CastalloMola di Bari
ancora oggi non risulta sufficientemente illuminatia esternamentes) valorizzazione e gestione delle
che in diversi ambienti interni), abbattimento delbarriere| risorse ambientali e naturali
architettoniche o posizionamento di totem per farie virtuale del
bene, adeguata segnaletica (stradale, interna tednasal bene)
comunicazione e promozione strategica dei maggieenti e delle
peculiarita di ciascun territorio, adeguamento dii $nternet
istituzionali, apertura e gestione di canali sodiadlicati al turismo.
Comuni (nelle realta in cui questo non avviene)rebbero inoltre,
prevedere una voce di spesa annuale, ad hoc, taadesai gestor
dell'ufficio LA.T. che in molte realta & affidatd servizio gratuito €

6) valorizzazione di beni culturali g
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volontario di associazioni, in mancanza di sedired adeguati
Ritengo che l'apporto del GAL Sud Est Barese nesgimi sei ann
di Programmazione Europea 2014-2020 sia di
importanza, per la comprovata capacita nella cosezidi reti e
collaborazioni virtuose e per l'attivita di mediaze istituzionale €
comunicazione territoriale.

fond&ateen

Maggior attenzione alle risorse presenti sul teridt, in particolare
legate allambiente e alla natura, con la risc@péitantichi sentieri
di viandanti e pellegrini e maggior attivita fisiea cammino. Un

turismo legato all'attivita fisica, e a prodottkiaa O con un'attenziong6) valorizzazione di beni culturali

al nostro paesaggio senza deturparlo. Creazioiualificazione di
spazi inutilizzati o lasciati all'incuria in modalé da produrre nuoyi
spazi utilizzabili dalla comunita in modo utilea lvalorizzazione dej
beni culturali presenti sul nostro territorio, duicmolti lasciati

all'oblio o non fruibili o addirittura sconosciuthe possono essefecreazione di servizi e spazi inclusivi

riaperti e utilizzati come contenitori culturali pé&asciar spazio a
creativita, arte, musica.

3) turismo sostenibile

patrimonio  artistico

territorio

legato a

10) riqualificazione urbana con la

per la comunita

Necessita di migliorare o realizzare servizi nei temi scelti, pe
migliorare l'accoglienza e la vivibilita dei nastomuni

3) turismo sostenibile
5) valorizzazione e gestione delle
risorse ambientali e naturali
10) riqualificazione urbana con la
creazione di servizi e spazi inclusivi
per la comunita

Ho indicato questi tre tematismi per le seguentitivaaioni: in
relazione alla mia professione, all'interesse ptariitorio, allamore
per la natura e al Desiderio/Sogno di costruirestagnon solo per i
mio Comune ma e soprattutto per quelli esterni,ouativo e
soprattutto fattibile, ho pensato alla valorizzagioe centralita d
guesti 3 tematismi in modo particolare. Spero cbssiate aiutarmi
attraverso gli strumenti che il GAL solitamente ,usd utilizzare
alcuni ettari di terreno di mia proprieta ed adicucora (per poco
abbandonati.

8) inclusione sociale di specifigi
gruppi svantaggiati e/o marginali
11) reti e comunita intelligenti

sviluppo e innovazione delle filiere|e
dei sistemi produttivi locali (agrot
alimentari, artigianali e
manifatturieri, produzioni ittiche)

Per valorizzare le bellezze del nostro termtori

3) turismo sostenibile
5) valorizzazione e gestione delle
risorse ambientali e naturali
6) valorizzazione di beni culturali g

patrimonio artistico legato a
territorio
La cura e la protezione dei beni comuni quali tripgonio artistico,| 6) valorizzazione di beni culturali g
culturale, immateriale, di un territorio; la valzzbazione delle risorsgpatrimonio  artistico legato a

naturali e della diversita, in un ottica anche @irvizi aperti
implementa circuiti virtuosi di sviluppo di legamii appartenenza, di
amore e solidarieta nei confronti della propriagedi rispetto e cura
oltre che di cittadinanza attiva.

territorio
5) valorizzazione e gestione delle
risorse ambientali e naturali
10) riqualificazione urbana con la
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creazione di servizi e spazi inclus
per la comunita

6) valorizzazione di beni culturali g
patrimonio  artistico legato a
territorio
Sono tematiche che possono concorrere sinergicenadintsviluppo
7 | di un turismo sostenibile, non fine a se stesso,ong@nizzato i 4) cura e tutela del paesaggip,
modo tale da produrre nuove opportunita economiche. delluso del suolo e della
biodiversita (animale e vegetale)
3) turismo sostenibile
4) cura e tutela del paesaggip,
delluso del suolo e della
Incentivare le attivita turistiche in campo ambaet (trekking,| biodiversita (animale e vegetale)
8 hiking) impiegando guide esperte e formate in searabientale ed
ecologico. Incentivare un turismo che si basi sabatenibilita pud 3) turismo sostenibile
permettere un incremento dell'attrattivita deliterio.
5) valorizzazione e gestione delle
risorse ambientali e naturali
Ogni settore di intervento € strettamente collegagli altri, 10) ri_qualific_:azior?e_ urbang .con li_
ovviamente sono i settori dove posso operare allimeglla mia creazione i -S\el’VIZI e spazi inclusivi
preparazione culturale e tecnica. Indubbio la retesli un progetta per la comunita
coordinato e pluri-interessi, ma soprattutto lagssita di un progettp . . .
9 | e non di interventi a macchia di leopardo. La paogmazione d 1) swluppp _e |r?nova2|oru=f delg
. o _ filiere e dei sistemi produttivi locali
sviluppo nel futuro di un'area geografica come lguaé¢l Galseb non . . . :
R . . o . L .| (agro-alimentari, artigianali e
pud che avvenire concretizzano i singoli interventiuna unica . o Lo
. . . . . - . manifatturieri, produzioni ittiche)
operazione sinergica dove sia le amministrazioniicttakeholder e |i
cittadini operano insieme. 3) turismo sostenibile
4) cura e tutela del paesaggip,
delluso del suolo e della
biodiversita (animale e vegetale)
Ritengo che non si possa pensare di fare turisnmzaseartire
innanzitutto dalla tutela e cura del paesaggiorekseguest'ultimo il 5) valorizzazione e gestione delle
10 | primo attrattore di turismo. Tutto il resto & urmseguenza. risorse ambientali e naturali
1) sviluppo e innovazione delle

filiere e dei sistemi produttivi loca
(agro-alimentari,  artigianali e

manifatturieri, produzioni ittiche)
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11

La nostra regione necessita di oculate azioni lpdmlalizzate a
scovare o potenziare specificita e punti di forza suoi territori.
Obiettivo primario deve essere quello di attivarfficaci leve
economiche, mirando alla creazione di economie egpdsti,
emotivamente gratificanti per tutti i soggetti caifti. Le azioni
locali vanno poi inserite in un sistema sinergidocdoperazioni
internazionali, necessarie per acquisire piu Misdie differente
slancio emozionale.

3) turismo sostenibile

2) sviluppo della filiera dell’ energia
rinnovabile (produzione e risparmi
energia)

13) altro

12

Valorizzare i nostri prodotti agricoli e proporranale di venditg
innovativi, insieme alla riqualificazione di benilturali con anness
creazione di servizi per la comunita sono a mioisvv punti dove
puntare la nostra attenzione per emergere sul hoemgricolo e
fornire nuovi servizi alla comunita, insieme anc@euna nuovg
offerta lavorativa e per accrescere il flusso tiais

1) sviluppo e innovazione del
filiere e dei sistemi produttivi loca
(agro-alimentari,  artigianali e
manifatturieri, produzioni ittiche)

6) valorizzazione di beni culturali
patrimonio artistico legato a
territorio

10) riqualificazione urbana con |
creazione di servizi e spazi inclus
per la comunita

13

Ho scelto questi tematismi poiché credo fermametite sia il
momento giusto per guardare al turismo quale oppiié concretg
di sviluppo in "rete" per il futuro prossimo.

3) turismo sostenibile
11) reti e comunita intelligenti

13) altro

L

14

La cura e la tutela del paesaggio dell'uso delssealella biodiversit3
e fondamentale per porre in essere strategie effiea per
armonizzare gli interventi e le azioni necessatie aviluppo nel
contesto territoriale. 2)valorizzare le risorse unali al fine di
promuovere il confronto tra i portatori di interessolto a far
emergere i valori percepiti, le opportunita’ e tegmzialita’ legate all¢
risorse naturali. 3) turismo sostenibile, e' neade diversificare
l'offerta turistica rendendola piu' ricca di protila servizi di alta

qualita’ sostenibili dal punto di vista ambientale.

|
4) cura e tutela del paesaggi
delluso del suolo e
biodiversita (animale e vegetale)
5) valorizzazione e gestione de
> risorse ambientali e naturali
3) turismo sostenibile

della

D

le

15

il contesto sociale/economico che stiamo vivendmessita di grand
quantita di energia per muovere informazioni e fingregni parte
del globo, bisogna agire a 360° per anticipare nfeluénzare le
tendenze e i bisogni degli individui, per fare eihecessario avel
una indipendenza energetica valorizzare al megko nostre

1) sviluppo e innovazione del
filiere e dei sistemi produttivi loca
(agro-alimentari,  artigianali e
manifatturieri, produzioni ittiche)

e

2) sviluppo della filiera dell’ energia
rinnovabile (produzione e risparmi

L

eccellenze e disporre di strumenti e strade digitBdhvanguardia.
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energia)

11) reti e comunita intelligenti

16

Curare e tutelare il paesaggio e la biodiversgaifica far crescerg
le risorse cuturali a disposizione. Se gli strumexbttati in quest
processi consentono la creazione del senso di dtémdirei che
laspetto partecipativo pud diventare la fonte diergia del
cambiamento.

4) cura e tutela del paesaggi
delluso del suolo e
biodiversita (animale e vegetale)

valorizzazione e gestione de
risorse ambientali e naturali

gruppi svantaggiati e/o marginali

della

8) inclusione sociale di specifi¢

D

le

17

E' necessario dare sempre piu importanza alla atul alla
valorizzazione delle risorse naturali e paesagiisti regionali,
soprattutto considerando che queste rivestono ato resempre pidl
strategico nell'ambito del turismo sostenibile. "Lmaggiore

attenzione all'ambiete e all’eco-sostenibilita diggio: da questa

nuova sensibilita nasce anche la valorizzazionedestinazioni
turistiche non tradizionali: turismo rurale, turisrgreen in parchi ¢
riserve naturali" (dal rapporto HIGHLIGHTS 2015 dtuglia
Promozione). Sempre dal rapporto, si evince limeneto
dell'attenzione rivolta ai beni paesaggistici pegjlie al prodottd
turistico "Natura e turismo attivo". Al di la déftiportante dato

legato ai trend, il territorio del sud est bareseghandi potenzialita

dal punto di vista del turismo sostenibile ed asitgle legato alle
aree naturali e dovrebbe investire maggiormentgussti temi,

5) valorizzazione e gestione de
risorse ambientali e naturali

E4) cura e tutela del paesaggi
delluso del suolo e
biodiversita (animale e vegetale)

3) turismo sostenibile

della

le

D

18

Perché inerenti al territorio rutiglianese.

6) valorizzazione di beni culturali
patrimonio  artistico legato a
territorio

4) cura e tutela del paesaggi
delluso del suolo e
biodiversita (animale e vegetale)

10) riqualificazione urbana con |
creazione di servizi e spazi inclus
per la comunita

della

D

19

Ho scelto questi tre tematismi poiché un territoper essere
turisticamente appetibile deve essere ben organizzaissuto dalls
propria comunita (tematismo n°10), poi ritengo dheprezioso
patrimonio culturale della nostra regione debbaressalorizzato e
reso accessibile per il turismo non solo incoming manche

D

3) turismo sostenibile

6) valorizzazione di beni culturali
patrimonio  artistico legato a
territorio

domestico (tematismo n°6). Infine , ritengo ché&lézione dei beni €
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servizi legati al turismo alla cultura e al territo debba esser
sostenibile (tematismo n°3) da piu punti di vistaghomico, sociale
ambientale).

1)

,10) riqualificazione urbana con |
creazione di servizi e spazi inclus
per la comunita

3) turismo sostenibile

7) inclusione sociale di specifi
gruppi svantaggiati e/o marginali

N
L

20 Attenzione alle persone e al territorio 2) sviluppo della filiera dell’ energia
rinnovabile (produzione e risparmip
energia)

3) turismo sostenibile
. L . . 6) valorizzazione di beni culturali g
Sostanzialmente perché ci occupiamo gia di questb nostro . . -
o o : . . patrimonio  artistico legato a
territorio e perché riteniamo sia la chiave delkcssso per lo sviluppp | . |
. L territorio

21 | di un territorio come quello del sud est barese.

7) inclusione sociale di specifici
gruppi svantaggiati e/o marginali

5) valorizzazione e gestione delle
risorse ambientali e naturali

4) cura e tutela del paesaggip,
delluso del suolo e della

29 Perché penso che tutte le altre attivita (riceftiseciali, turistiche, biodiversita (animale e vegetale)

etc.) non possano prescindere dai "tematismi" eandficati.
6) valorizzazione di beni culturali g
patrimonio  artistico legato a
territorio

La nostra vasta esperienza e conoscenza del “"piametre" le| 1) Sviluppo e innovazione delle

tematiche relative, la vocazione del territorio e toncrete filiere e dei sistemi produttivi locali

23 opportunita in tali contesti non possono non relederioritarie in| (agro-alimentari,  artigianali e

qualsiasi idea di progetto di ristrutturazione agi economico e di manifatturieri, produzioni ittiche)
prospettive del nostro territorio.
9) diversificazione economica |e
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sociale connessa ai mutamenti 1
settore della pesca

3) turismo sostenibile

24

Ho scelto il primo tema perché solo investendoanglhovazione s
ha lo sviluppo delle imprese con ricadute sull’qEazione. Lo
sviluppo delle imprese deve avvenire in modo sdsilen(tema 4)
valorizzando il patrimonio artistico e culturald territorio (tema 6).

1) sviluppo e innovazione del
filiere e dei sistemi produttivi loca
(agro-alimentari,  artigianali e
manifatturieri, produzioni ittiche)

4) cura e tutela del paesaggi
delluso del suolo e
biodiversita (animale e vegetale)

6) valorizzazione di beni culturali
patrimonio artistico legato a
territorio

0
della

25

Lo sviluppo delle filiere € il punto piu important cui lavorare
Siamo tra i maggiori produttori di agroalimentama abbiamo le
capacita per diventare i piu grandi. Questa sfidausé solo vincere
con grandi investimenti nelle energie rinnovabilifiae di ottenere
filiere ecosostenibili. Bisogna guardare avanti, man dobbiamg
dimenticare chi siamo, € quindi opportuno conservaa soprattuttd
valorizzare la nostra grandissima biodiversita.

1) sviluppo e innovazione del
filiere e dei sistemi produttivi loca
(agro-alimentari,  artigianali e
manifatturieri, produzioni ittiche)

2) viluppo della filiera dell’ energig
rinnovabile (produzione e risparmi
energia)

4) cura e tutela del paesaggi
delluso del suolo e
biodiversita (animale e vegetale)

26

Ho scelto come primo tema la “Valorizzazione e igest delle
risorse ambientali e naturali” perché una “stratedi sviluppo
locale” in un territorio come quello del GAL SudtEarese norj
possa non partire da una attenzione verso il pabei bene 3
disposizione, ovvero la ricchezza ambientale, caldy storica €
gastronomica. Per anni le comunita locali hannoceigmato numeros
risorse, economiche ed umane, cercando di valogzia propria
realta territoriale, scontrandosi molto spesso uwaa non corrette
gestione da parte delle Amministrazioni locali,eate al proprig
paese e non capaci di sviluppare progetti di amgépiro. Proprio
con l'estensione dell’attenzione all' intero tesrib, € possibile
ottimizzare le risorse impiegate nella gestione ianthle territoriale,
soddisfacendo le esigenze di tutti i soggetti gdeati (cittadini,
operatori economici, autorita locali, turisti). Edqui che si legano

|
5) valorizzazione e gestione de

| risorse ambientali e naturali
\ 3) turismo sostenibile

11) reti e comunita intelligenti

secondo ed il terzo tema, ovvero il “turismo soktéai e “reti e

0
della

32

el
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comunita intelligenti”, possibili solo se il primpunto viene
rispettato e messo in pratica da un intero teiatoome quello de
GAL Sud-Est Barese.

27

Lo sviluppo della filiera delle energie rinnovabitionsente allg
aziende agricole di utilizzare i prodotti della atora e gli scart
agroalimentari per produrre energia da fonte rimbie . Con gli
impianti di trigenerazione per la produzione diocal, freddo eg

elettricita I'azienda agricola diventa energeticat®e indipendente|

La comunita intelligente si concretizza con la aggbne di una retg
di interconnessione a fibra ottica ultraveloce.mabilita sostenibile
e la sfida che ci aspetta per i prossimi 5 anre v&gliamo cogliere
guesta opportunita dobbiamo dotarci di un pianecastfutturale che
incentivi la installazione di colonnine di ricaricalettrica nel
territorio .

rinnovabile (produzione e risparmi
energia)

> 11) reti e comunita intelligenti

13) altro

2) sviluppo della filiera dell’ energia

28

Ho scelto queste 3 tematiche perché sono strettenvemnesse tr
loro, poiché attraverso reti e comunita intelligepenso sia pid
semplice riuscire a valorizzare e promuovere il rit@io
contemporaneamente dal punto di vista culturaldjstap e
ambientale.

6) valorizzazione di beni culturali
apatrimonio artistico legato a
territorio

11) reti e comunita intelligenti

5) valorizzazione e gestione de
risorse ambientali e naturalii

le

29

La fruizione dei luoghi favorisce la riscoperta tleaghi, favorire la
conoscenza soprattutto tra i cittadini che fruiscootidianamentg
questi ignorandone peculiarita e storia, permettqendi una
cittadinanza consapevole. la riqualificazione daébghi € quindi
fondamentale per attuare tali processi.

5) valorizzazione e gestione de
risorse ambientali e naturali

| 6) valorizzazione di beni culturali
patrimonio  artistico legato a
territorio

10) riqualificazione urbana con |
creazione di servizi e spazi inclus
per la comunita

le

30

La cura e la tutela del suolo e le sue biodiversitdo alla base dell
conoscenza per gli interventi indispensabili allsa srescita. L3
valorizzazione del patrimonio artistico e dei beuiturali & indice di
civilta e stimolo per l'implementazione turisticd economica, oltre
che conoscenza ampliata della storia locale. Sudorete intelligente
puo favorire una concreta crescita sociale

4) cura e tutela del paesaggi
adell’uso del suolo e
biodiversita (animale e vegetale)

6) valorizzazione di beni culturali
patrimonio  artistico legato a
territorio

11) reti e comunita intelligenti

della

D
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31

Ecologici, tradizioni, stili di vita

3) turismo sostenibile

4) cura e tutela del paesaggip
delluso del suolo e della
biodiversita (animale e vegetale)

5) valorizzazione e gestione delle

risorse ambientali e naturali

32

Necessita di incrementare la qualita dei servifertif sul nostro
territorio, dalla sostenibilita delle iniziative ristiche allo sviluppo
dei localismi.

1) sviluppo e innovazione del
filiere e dei sistemi produttivi locali
(agro-alimentari,  artigianali e
manifatturieri, produzioni ittiche)

3) turismo sostenibile

10) riqualificazione urbana con la
creazione di servizi e spazi inclus
per la comunita

33

Sono un tecnico di impianti a basso impatto ambientUna gestione
alternativa dei prodotti ma soprattutto delle niateseconde sia
auspicabile. 1l comparto agricolo necessita di iramone e
produzioni mirate. Magari prodotte e distribuitencan brand di
appartenenza locale. Altro tema € la gestione quae di energig

D

per non parlare dell'uso di piante utili a disinguie acque falde g

terreni.

1) sviluppo e innovazione del
filiere e dei sistemi produttivi locali
(agro-alimentari,  artigianali e
manifatturieri, produzioni ittiche)

2) sviluppo della filiera dell’ energia
rinnovabile (produzione e risparmip
energia)

3) turismo sostenibile

34

Proprieta immobili da destinare al turismo

3) turismo sostenibile
13) altro

13) altro

35

A mio avviso le risorse naturali intese come fa¢totooperative
possono dare il meglio poiché la terra da sempoailfautti

4) cura e tutela del paesaggip
delluso del suolo e della
biodiversita (animale e vegetale)

5) valorizzazione e gestione delle

risorse ambientali e naturali

10) riqualificazione urbana con la
creazione di servizi e spazi inclus
per la comunita

34
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4) cura e tutela del paesaggip,
delluso del suolo e della
biodiversita (animale e vegetale)
Maggior valutazione del paesaggio e dellambiemieoscenza dei 5) valorizzazione e gestione delle
36 | beni culturali ed ambientali presenti nell'areaiteriale del nostro risorse ambientali e naturali
GALSEB
1) sviluppo e innovazione delle
filiere e dei sistemi produttivi locali
(agro-alimentari,  artigianali e
manifatturieri, produzioni ittiche)
1) sviluppo e innovazione delle
filiere e dei sistemi produttivi locali
Perché sono i tematismi pio socialmente sostenileld (agrc_a-alim_en_tari, a_rtig_i:_;eraIi €
ambientalmente meno insostenibili. Ma soprattuttcercpé manifatturieri, produzioni ittiche)
37 | impegnano lavoratori in numero elevato con bassmema di ore . -
. o . . .| 3) turismo sostenibile
l'anno lavorate pro-capite. distribuendo il lavaitile e necessario g
non creano occupazione. 10) riqualificazione urbana con la
creazione di servizi e spazi inclusivi
per la comunita
3) turismo sostenibile
E' fondamentale che lo sviluppo turistico si basi regole ben . . . . :
precise: sostenibilita, responsabilita sociale didaoeta. La ®) v.alor|z-za2|on.e (.jl beni culturali £
. . . _ L _patrimonio  artistico legato a
38 | promozione del patrimonio artistico e cultural@gtima cosa da Cuterritorio
partire per garantire uno sviluppo turistico irigghte. E' doveroso
per una societa civile rendere il turismo accekes#iutti. 8) inclusione sociale di specifigi
gruppi svantaggiati e/o marginali
1) sviluppo e innovazione delle
filiere e dei sistemi produttivi locali
(agro-alimentari,  artigianali e
manifatturieri, produzioni ittiche)
Per continuita e sviluppo dei programmi gia atiieathe altrimenti
39 non si raggiungerebbero gli obiettivi di medio lortgrmine gia | 4) cura e tutela del paesaggio,
fissati. delluso del suolo e della
biodiversita (animale e vegetale)
12) diversificazione economica |e
sociale connessa ai mutamenti nel
settore della pesca
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3) turismo sostenibile

4) cura e tutela del
delluso del suolo

paesaggi
e

40 | Sviluppo del territorio in ottica agro turistica biodiversita (animale e vegetale)
valorizzazione di beni culturali e
patrimonio artistico legato a
territorio
3) turismo sostenibile
4) cura e tutela del paesaggip,
: . . . . , delluso del suolo e della
riqualificazione degli spazi che risultano abbaratonper| . . . .
41| . . : . o biodiversita (animale e vegetale)
riqualificarli con spazi che rendono il paese auradi cittadino.
6) valorizzazione di beni culturali g
patrimonio  artistico legato a
territorio
3) turismo sostenibile
6) valorizzazione di beni culturali g
patrimonio artistico legato a
42 | Per sviluppare al meglio il territorio territorio
10) riqualificazione urbana con la
creazione di servizi e spazi inclusivi
per la comunita
Scoperta valorizzazione e conoscenza delle tecnmiftigianali| 6) valorizzazione di beni culturali g
43 tradizionali ed artistiche. Principali destinatdriqueste azioni sono|ipatrimonio artistico legato al
bambini e ragazzi. territorio
5) valorizzazione e gestione delle
risorse ambientali e naturali
Il territorio e le risorse in esso contenute, slenzzato e ben gestitd 2) sviluppo della filiera dell’ energia
puo produrre reddito per gli abitanti del medesitogsviluppo di unal rinnovabile (produzione e risparmip
43 | filiera dell'energia rinnovabile permette di tenépeilito” il territorio | energia)

e di promuovere azioni per il risparmio. L'acceasservizi pubblici
essenziali & ancora difficoltoso per molti.

7) accesso ai servizi

essenziali

pubbli

"
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1) sviluppo e innovazione del
filiere e dei sistemi produttivi loca

(agro-alimentari,  artigianali e
manifatturieri, produzioni ittiche)
. L . o 4) cura e tutela del paesaggip,
Perché sono azioni di sistema propedeutiche ad altioni, e che
oo . S N . delluso del suolo e della
44 | contribuiscono a chiudere i cicli di altre, gia mesn campo o da .~ | . )
. biodiversita (animale e vegetale)
implementare
12) diversificazione economica |e
sociale connessa ai mutamenti nel
settore della pesca
4) cura e tutela del paesaggip,
penso che vada proposta lidea di comunita, dékeraa di come d_e",l_JSO _ ‘dEI _ suolo e  della
riappropriarsi del proprio patrimonio culturale,ashaturale che Piodiversita (animale e vegetale)
paesaggistico, materiale che immateriale, che ibidubente potrs . ) . . ,
) . 6) valorizzazione di beni culturali g
avvenire attraverso la conoscenza e la tutela.uBaffquesta ful ) ) o
. . . . . . . .| patrimonio  artistico legato a
imersion potremmo poi trasferirla pari pari (met@txata) ai o
45| . - : territorio
visitatori e alle generazioni future. Infine redda saldare questp
patrimonio di saperi indefinito ed immenso ai lubghotidiani di . .
) ) ) T ) ] - 10) riqualificazione urbana con la
soggiorno, i nostri centri abitati scollati dalriario e in grado sold . . o . .
. . . . L . creazione di servizi e spazi inclusivi
di cementificarlo in modo irreversibile (in modorpauperficiale ma .
per la comunita
sovrapposto).
1) sviluppo e innovazione delle
filiere e dei sistemi produttivi locali
(agro-alimentari,  artigianali e
manifatturieri, produzioni ittiche)
Una crescita integrata del territorio interessgtoesuppone una ,
. . . . . D 4) cura e tutela del paesaggip,
interazione virtuosa delle risorse disponibili,@ipalmente con Ig
. W o . s - .| dell'uso del suolo e della
46 | sviluppo delle" Filiere", della biodiversita, deief culturali, biodi i il al
dell'Associazionismo e dei Marchi. Di tanto il Gfve farsi carico| ~ 00 Ve ona (animale e vegetale)
specie per garantire il consumatore dell'originepdedotti agricoli. 6) valorizzazione di beni culturali b
patrimonio  artistico legato al
territorio
47 | Ad oggi il territorio rutiglianese non ha potusprimere al meglio l¢ 3) turismo sostenibile
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sue potenzialita ricche di testimonianze storichee anaurali e ben
culturali che il gal sta cercando di far sviluppare

4) cura e tutela del paesaggi
delluso del suolo e
biodiversita (animale e vegetale)

della

D

6) valorizzazione di beni culturali g
patrimonio  artistico legato a
territorio
Il territorio del Comune di Rutigliano & ricco diaita turistiche pocg 3) turismo sostenibile
valorizzate e quasi dimenticate: immensi patrimoni . ) . . ,
. - i . 6) valorizzazione di beni culturali g
archeologici/storici e aree naturalistiche meraggg sono pocg ) ) o
. . . : patrimonio  artistico legato al
conosciute e poco sviluppate per incrementareri@mia del nostra o
. L territorio
48 paese volgendola a una vocazione piu turisticeuribmo rurale ha
subito un enorme incremento e Rutigliano nell'ultiperiodo ha .
iiat ¢ i | L cio B ) 4) cura e tutela del paesaggio,
iniziato I_a ar _gerlznog iare qualcosa. _ auspicio be cqll:_esto delluso  del  suolo e della
germog |9, grame a-a nuova pro-gran.wmazmne., pessarg co .|va  biodiversita (animale e vegetale)
e fatto fiorire grazie a strategie di promozionevaorizzazione
mirate.
1) sviluppo e innovazione delle
filiere e dei sistemi produttivi locali
(agro-alimentari,  artigianali e
Lo sviluppo e le innovazioni delle filiere per iquiotti locali da la| manifatturieri, produzioni ittiche)
49 possibilitd  sull'agro alimentare di ottenere degtimi prodotti
anche bio, e di venderli a prezzi piu accettabit stesso dicasi sulle 3) turismo sostenibile
produzioni ittiche.
4) cura e tutela del paesaggio,
delluso del suolo e della
biodiversita (animale e vegetale)
4) cura e tutela del paesaggio,
delluso del suolo e della
La scelta nasce dal fatto che la valorizzazionéagabiente e la su ab'Od'VerS'ta (animale e vegetale)
protezione che passa soprattutto attraverso iettispverso di esso . . .
R . s e o 5) valorizzazione e gestione delle
50 | puo offrire a tutta la comunita opportunita di nogé qualita di vita € . . . )
. . . . . . risorse ambientali e naturali
quindi assicurarsi un investimento sulla proprituteae benessere
psico-fisico. 10) riqualificazione urbana con la
creazione di servizi e spazi inclusivi
per la comunita
Tutela, conservazione e valorizzazione del patrim@mbientale, 6) valorizzazione di beni culturali p
51 | paesaggistico, archeologico del nostro territorifirh anche di uno| patrimonio  artistico legato al
sviluppo non solo culturale e sociale, ma anche@@axco e turistico territorio
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compatibile e rispettoso delle bellezze naturaéebeni culturali.

4) cura e tutela del paesaggip,
delluso del suolo e della
biodiversita (animale e vegetale)

3) turismo sostenibile

4) cura e tutela del paesaggip,
delluso del suolo e della

La dieta mediterranea intesa come stile di vitarmiisciuto su basj Piodiversita (animale e vegetale)

scientifiche pit salutare a livello mondiale, esige riqualificazione . ) )

. . . . . 5) valorizzazione e gestione delle
dell'ambiente e del rapporto con esso in senso@mistemico. || ~ ) - )

52 | rischio di ridurlo a moda o a vettore turisticoustentale al busineds' ° >c ambientali & naturali
immediato €& forte e suicida, bisogna partire condie chiare su . . . . :
fattori che hanno determinato la positivita dellatal e che possono6) v.alorlz-zazmn(.e (.jl beni culturali 2
determinarla nel contesto attuale: sostenibilithiamtale e sociale. patr|mc_)n|o artisticolegato a

territorio

1) sviluppo e innovazione delle
filiere e dei sistemi produttivi locali
(agro-alimentari,  artigianali e

manifatturieri, produzioni ittiche)

Riqualificazione  coltivazioni agro-ittiche  del  teario.

53 Armonizzazione flussi turistici durante Il'anno edistribuzione| 3) turismo sostenibile
territoriale a seconda dei periodi stagionali/everulturali.

Valorizzazione paesaggistica "I muretti a seccBuglia” 4) cura e tutela del paesaggio,
delluso del suolo e della
biodiversita (animale e vegetale)

3) turismo sostenibile

| miei clienti sono per lo piu stranieri e vannohici dall'aereoportg

o da Bari attraversano spesso il sud est bareseeparsi in valle] 4) cura e tutela del paesaggip,

54 d'itria o alberobello, mi riportano a volte che laehostra zona l¢ del'uso del suolo e della
campagne sono brutte e sporche specie nei dintbrBiari verso| biodiversita (animale e vegetale)
Noicattaro e man mano che ci si awvvicina alla vdligia le cose
migliorano. 5) valorizzazione e gestione delle

risorse ambientali e naturali

lo produttore agricolo,gia nel mio piccolo cerco difendere € 1) sviluppo e innovazione delle

55| divulgare ai clienti e non solo al prossimo "Banibinche | filiere e dei sistemi produttivi locali

valorizzando il proprio territorio e le proprie tude, oggi in periodq (agro-alimentari, artigianali e
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N

di crisi, & un'arma vincente e solo cosi si rieacar rivalere le| manifatturieri, produzioni ittiche)
proprie qualita. Quindi piu si riesce a fare e nwegbossiamo

lavolare. 6) valorizzazione di beni culturali g
patrimonio artistico legato a
territorio

5) valorizzazione e gestione delle
risorse ambientali e naturali

5) valorizzazione e gestione delle
risorse ambientali e naturali

Nel nostro territorio c'é un vero e proprio potateiche viene spesgol1) reti e comunita intelligenti

56 : . . . .
sfruttato male o nella peggiore dei casi per nieaterizzato.
accesso ai servizi pubblici essenziali
11) reti e comunita intelligenti
. . . L . s | 6) valorizzazione di beni culturali p
Reti intelligenti per approfondire il senso di camta, per beni . . -
o . . . . patrimonio  artistico legato a
culturali si intendono anche quelli ambientali,eiiMenti per ung territorio
57 rilettura e una riconversione del paesaggio ancheermini di
sostenibilita 4) cura e tutela del paesaggip,
delluso del suolo e della
biodiversita (animale e vegetale)
2) sviluppo della filiera dell’ energia
rinnovabile (produzione e risparmip
La competitivita delle imprese e il rispetto detiBiente energia)
costituiscono punti strategici per uno sviluppotsoibile del tessutg
imprenditoriale e della Comunita;l) Svi|upp0 e innovazione delle
2) Creazione e implementazione di reti commerce#l tessut filiere e dei sistemi produttivi locali
58 imprenditoriale locale, sia esso artigianale cheo@jmentare, a| (agro-alimentari, artigianali e
fine di ottenere un effetto moltiplicatore sulleepenza sul mercatomanifatturieri, produzioni ittiche)
nazionale e internazionale;

3) La riquaificazione del territorio consente urniduzione dello| 10) riqualificazione urbana con la
spreco di suolo, acqua, aria (risorse ambientall)miglioramento| creazione di servizi e spazi inclusivi
degli standard degli stili di vita. per la comunita
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Tutela delle risorse energetiche e ambientali; i@ffai mercati
esistenti una piu ampia gamma di prodotti e seriAiderca di nuovi

rinnovabile (produzione e risparmi
energia)

10) riqualificazione urbana con |
creazione di servizi e spazi inclus
per la comunita

2) sviluppo della filiera dell’ energia

59 | mercati.
1) sviluppo e innovazione delle
filiere e dei sistemi produttivi locali
(agro-alimentari,  artigianali e
manifatturieri, produzioni ittiche)
2) sviluppo della filiera dell’ energia
rinnovabile (produzione e risparmip
energia)
La competitivita delle imprese passa attraversooaoscenza delle . . .
. s . L 5) valorizzazione e gestione delle
proprie potenzialita, attraverso la creazione@iisolidamento delle¢ . . .
. . ) .| risorse ambientali e naturali
60 reti, attraverso la conoscenza e limpiego delsorge naturali e
I'ottimizzazione dei consumi. 1) sviluppo e innovazione delle
filiere e dei sistemi produttivi locali
(agro-alimentari,  artigianali e
manifatturieri, produzioni ittiche)
Individuazione/realizzazione di aree/strutture #pde per le 10) rllqual|f|<.:a2|or7e. urbang .con Ia.
discipline sportive accessibili ai disabili, consesn uso alle societytreaszione di _S?rv'z' e spazi inclusvi
. : . . e s |oper la comunita
sportive locali che svolgano un lavoro sinergico ¢® istituzioni e
con gli uffici dei servizi sociali, della pubblicstruzione , della . _ . . |
i o . N . 8) inclusione sociale di specifici
cultura al fine di ridurre le problematiche ineiielintegrazione, la , L o
61| . o L .- | gruppi svantaggiati e/o marginali
dispersione scolastica, il recupero dei minorisghio, l'accessibilita
dei dlsab|_I|. Rete o_Iel servizi _nef:essarl per ottirare gli interventi in 7) accesso ai servizi pubblici
favore dei soggetti svantaggiati. essenziali
La comunita di Acquaviva ritiene di avere poteni@ainespresse nell) sviluppo e innovazione delle
62 settore turistico e della valorizzazione della pir@p filiera | filiere e dei sistemi produttivi locali

agroalimentare e su questi due assi, accanto foqigllo sviluppo

(agro-alimentari,  artigianali e

dell'indotto sociosanitario, legato alla presengd'aspedale Miulli,

manifatturieri, produzioni ittiche)
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sta cercando di concentrare i suoi sforzi
3) turismo sostenibile

6) valorizzazione di beni culturali g
patrimonio artistico legato a
territorio

Si precisa che 48 feedback all'individuazione dematismi sono pervenute senza alcun
commento, idea o proposta ma solo con l'indicaziela preferenza.
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5.3. Principali idee progettuali raccolte

Di seguito si presentano le idee progettuali radecw occasione dell'indagine conoscitiva. Al
fine di identificare meglio le priorita espressé @aritorio attraverso la consultazione, si rigort
di seguito, 'aggregazione delle iniziative legatgi interventi proposti nell'indagine conoscitiva
del GAL.

Idee progettuali: 28

Ambito di riferimento delle idee progettual n.
1. sviluppo e innovazione delle filiere e dei sistprodulttivi locali 1
2. sviluppo della filiera dell’ energia rinnovabile 6
3. turismo sostenibile 8
4. cura e tutela del paesaggio, dell’'uso del suolekacbiodiversita 10
5. valorizzazione e gestione delle risorse ambiemtalaturali 1
6. valorizzazione di beni culturali e patrimonio atit® legato al territorio 3
7. inclusione sociale di specifici gruppi svantaggiatb marginali 3
8. reti e comunita intelligenti 1
9. diversificazione economica e sociale connessa &menti nel settore della pesca 1
N. PROPOSTA PARTENARIATO SOCIO-ECONOMICO AMBITO DI RIFERIMENTO

In molti Comuni del Sud Est Barese linnovazionetiymppo
coincide con la tardiva attivazione di servizi minmiper il
cittadino e il turista. Ritengo di primaria impanza mettere a
"sistema" e promuovere in "rete" i principali Be@Gulturali
dell'area del Sud Est (per beni Culturali mi rifacclla
definizione presentata nel Codice dei Beni Culiueal del
Paesaggio e nel Testo Unico, "Beni Materiali e Inamnali di
interesse ambientale, storico-artistico, demo eimoopologico,
bibliografico ecc) attraverso la creazione di umoSnternet
dedicato, collegato ai principali Social Network cen la (6)

1 | possibilita di collegare APP dedicate per tabletngrtphone valorizzazione di beni culturali e
L'utilizzo delle tecnologie I.C.T. sono oggi di fiementalel patrimonio artistico legato al territorig
importanza per la consultazione (il sito dovrebbeseee
accessibile e tradotto nelle principali lingue WRer il servizio
di prenotazione On-Line della visita - esperiengh\dsitatore.
Il Castello di Mola potrebbe essere dotato (trarmaitéssione di
un Bando di Gestione almeno quinquennale) di servii
biglietteria e bookshop. Si dovrebbe provare adramtare il
settore turistico sul concetto "no barrier", prodeedo ad
abbattere gradualmente le barriere architettonicloe
predisponendo altri canali di fruizione (totem wal,
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segnaletica e produzione di Guide Turistiche deliadel Sud
Est Barese per ipovedenti e non vedenti, in Bradlledio guide
ecc ecc).

Progetti di musica, teatro, cinema per il recupalia legalita e
della promozione sociale in tutte quelle aree &a @sclusiong
sociale.

(8)
inclusione sociale di specifici gruppi
svantaggiati e/o marginali

Marketing territoriale, incoming, sviluppo turismorale, con la
realizzazione di un numero di press tour da stabili
intercettando stampa nazionale ed estera che testante
racconta, promuove e valorizza il territorio.

3)

turismo sostenibile

Progetti di cooperazione interterritoriale e traamonale,
elaborazione di politiche di cooperazione inteioaale.
Costituzione di reti d'impresa nel turismo e nghtalimentare
possibilmente con altri partner nazionali e trazsonali per la
promozione di tutte le risorse culturali presenti.

1)
sviluppo e innovazione delle filiere €
dei sistemi produttivi locali

Vorrei che un monumento del mio paese fosse rignatb, € un
palazzo Roberti-Alberotanza.

(6)
valorizzazione di beni culturali e
patrimonio artistico legato al territorig

Progetto per definire una metodologia che consdntalutare
'apporto fornito dall’agricoltura alla tutela dallbiodiversita,
servendosi delle farfalle come bioindicatori (atéivdi ricerca,
divulgazione e formazione per promuovere la ottrazione
ambientale e sociale).

4)
cura e tutela del paesaggio, dell’'uso
suolo e della biodiversita

Progetto Asini. L'obiettivo & quello di utilizzapiesti animali,
per lo sfalcio naturale delle aree naturali. |l getto potra
configurarsi come utile azione per scopi didatiger la pulizial
degli incolti.

)
valorizzazione e gestione delle risorg
ambientali e naturali

Progettazione di itinerari turistici esperienzialtegrati sulle
tracce del Cronicon dello storico cronista trececteDomenicg
da Gravina, che narra delle vicende accadute néfoté della
Terra di Bari in occasione delle lotte di successi@l trono
angioino nella prima meta del XIV sec. Sarebbereitri da
percorrere con bici, a cavallo, tappe con degustezdi prodotti
tipici in masserie, aziende agricole, pernottamenti b&b
caratteristici, in dimore  storiche, rievocazioni
drammatizzazione degli eventi, organizzazione déttsgoli
musicali e di danza antica o anche produzione doowetraggi
storici e fiction ambientate nei territori del GAL.

3)

turismo sostenibile

Hel

be

L'uso diffuso di determinati prodotti fitosanitarél primissimo
periodo estivo & un evidente freno allo sviluppd @eismo

(4)

cura e tutela del paesaggio, dell’'uso

el

suolo e della biodiversita
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rurale oltre che un ostacolo alla convivenza dgil®ltura con

il centro urbano. L'alternativa ai suddetti prodatarebbe I3
confusione sessuale. Sarebbe interessante capiia attuabile

una strategia di confusione sessuale su larga scdisello
comunale, con la formazione di una specie di "coedo

10

Censimento, realizzazione di un herbarium e pubbitme di
una cheklist della flora di un territorio. Indaginelorizzazione
e pubblicazione dei beni immateriali etnobotanici.

4)
cura e tutela del paesaggio, dell’'uso del
suolo e della biodiversita

11

Modalita di valorizzazione dei beni culturali e dexyenti legati
al territorio che sia innovativa e immersiva puidtanal
coinvolgimento diretto dei partecipanti tramite afimiche di
gioco (gamification).

(6)
valorizzazione di beni culturali e
patrimonio artistico legato al territorig

12

| progetti che la nostra azienda agricola vorrebdaizzare
sono: 1) valorizzazione della gravina di monsignaren
l'inserimento all'interno della stessa di asininirtina franca
che servirebbero a tener pulito il sottobosco (e so0lo) ed a
fungere da cavalcatura lungo un itinerario(anche persone
diversamente abili) da realizzare all'interno agjtavina. Pe
raggiungere la gravina verrebbe utilizzato un cé2@?25 posti)

trainato da stalloni Lipizzani "linea Conversanptonto anche a (4)

trasportare "carrozzine". 2) Valorizzazione del toendi
cerasicultura "Bonomo",che verrebbe raggiunto concarro
trainato dai lipizzani, dove con lausilio di guided hoc,
verrebbero illustrate dapprima tutte le carattietist delle varie
Cultivar presenti per poi passare alla raccoltaledelliege
stesse. Inoltre vista la presenza di spazi ad#biteminativo,
coltiveremmo(a grano senatore cappelli) gli stessi I'ausilio
della sola trazione animale, operazioni che vorrenfare in
presenza di scolaresche e di turisti. Il filieral dgano,
macinatura ed utilizzo per produrre pasta ,paneysoebbe
chiusa presso la nostra masseria "Serena" in danasopietrd
a Conversano.

cura e tutela del paesaggio, dell’'uso del
suolo e della biodiversita

)
valorizzazione e gestione delle risorse
ambientali e naturali

13

Formazione tecnico professionale. Riqualificazic
professionale. Approfondimento di temi specificiopitari nella

ne (12)
diversificazione economica e social¢

corretta. Implementazione delle professioni del emarconnessa ai mutamenti nel settore della

Monitoraggio del mare, delle coste e delle spdtighe per uno

pesca

sfruttamento consapevole, ecc.
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Realizzazione di un impianto di compostaggio.

(@)

14 sviluppo della filiera dell’ energia
rinnovabile
(4)
15 La coltivazione di ortaggi fuori suolo € il futuro! cura e tutela del paesaggio, dell’'uso

suolo e della biodiversita

Hel

16

Il progetto che propongo si basa sullo sviluppomiSistema d
Gestione Ambientale, esteso a tutto il territorica eutte le
attivita comunali, nell’'ottica del miglioramento mtuo delle
performance e dellaumento e diffusione delle g e
strategie di tutela e valorizzazione dellambienttn Sistema d
Gestione Ambientale che permetta di individuarduteae e
monitorare gli aspetti ambientali e di controll@@n maggiore
efficacia il grado di soddisfazione dei fruitori Iderritorio,
turisti con differenti sensibilita culturali ed ambtali, ma anche
cittadini che sono parte integrante del tessutoiakoced
economico che stabilmente abitano, lavorano egsirozzano in
associazioni per valorizzare il territorio. La comibne ottimale,
dal punto di vista ambientale, dell'intera area pascere solq
dallinterazione tra i soggetti, interessati a osgdere
positivamente ai criteri di salvaguardia ambientaleguenda
tutti un chiaro schema di sviluppo creato insieBialtra parte €
interesse delle autorita locali assicurare a tlaea una
crescita economica compatibile con il rispetto 'deibiente
amministrato, promuovendo lo sviluppo sostenibilardambito
a forte vocazione turistica. Quindi il Sistema dedBone
Ambientale, che propongo ha lo scopo di prevenirg@re gli
impatti ambientali e valorizzare il territorio giaz alla
collaborazione tra istituzioni, cittadini, operat@conomici e
turisti. Questo € stato gia realizzato in altreltéeataliane
garantendo miglioramenti misurabili sia in termirdi
performance degli aspetti ambientali (raccoltaedéhziata de
rifiuti, consumi idrici ed energetici, efficienzalta depurazione
delle acque) sia in termini di flussi turistici,debisfazione deg|
ospiti, che benessere degli abitanti. Resto a disjpme per
maggiori chiarimenti e per approfondire il progeita me
proposto.

h

()
valorizzazione e gestione delle risorg
ambientali e naturali

3)

turismo sostenibile

17

Progetto per l'utilizzo di biomasse rivenientlld potatura

be

)
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dagli scarti alimentari e dagli scarti caseari lpeproduzione d
energia elettrica, calore e refrigerazione.

sviluppo della filiera dell’ energia
rinnovabile (produzione e risparmio

energia)
Progetto per la connettivita alla rete nazionaldladéanda
ultraveloce in fibra ottica; Piano infrastrutturalper la (11)
18 | installazione di 50 colonnine pubbliche di ricarigaloce di . s . .
- - . . . . ) reti e comunita intelligenti
veicoli elettrici da installare in 21 paesi delarmetropolitana
di Bari.
)
Costruzione di un Thermocompost per produrre actplda sviluppo della filiera dell’ energia
sanitaria e riscaldamento a basso impatto ambemgal un| rinnovabile (produzione e risparmio

19 | risparmio di risorse fossili e un miglioramentoldgiroduzione energia)
agro alimentare. Produzione di compost e insegntoriaumone
pratiche in agricoltura.

Progetti di fruizione alternativa, secondo la tgmph di eventi
proposti da tou.play, progetti specifici per luoghnumenti ed

20 eventi, favorendo la partecipazione di minori eduléd 3)
attraverso la gamification, proposte verranno itevall'indirizzo turismo sostenibile
indicato.

Piano Eradicazione Paratubercolosi bovina e ovicapr
connessa molto probabilmente a morbo di croont ambfolti
caseifici richiedono la certificazione di indennifgr questg 4)

17 | malattia. Questa possibilita di finanziare quesanp potrebbg cura e tutela del paesaggio, dell'uso del
dare in prospettiva la possibilita di fornire lag&no con un alto suolo e della biodiversita’
valore economico che di darebbe ancora la pogaibdile
aziende zootecniche di alimentare il mercato.

Avete pensato a usare il Vetiver per bonificareaQvtdrtucci? Il @
vetiver € una pianta non infestante utile a questapito. Song .
18 cura e tutela del paesaggio, dell’'uso del

in contatto con l'organismo che promuove in Itaka sua
diffusione presentando i casi e metodologia gjdlieate.

suolo e della biodiversita’

19

Aziende agricole laddove si possa coltivar, allevaron
inserimenti anche di soggetti socialmente deboéieserimenti
ex detenuti

(8)
inclusione sociale di specifici gruppi
svantaggiati e/o marginali
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Ripristinare la rotazione mediante apposita filiehe organizzi
in modo sistematico e sistemico la pratica val@imo

(4)

20 o . ;
opportunamente le colture usate, commercializzandol| cura e tutela del paesaggio, dell’'uso del
trasformandole. suolo e della biodiversita’

21 Sviluppare un percorso cavalcabile all'interno alédima pe (3)
promuovere il turismo ippico. turismo sostenibile
Ho presentato 2 idee per il progetto v.i.a. chegiitero esserg
appropriate anche qui: 1) utilizzazione posidomimggiata per
lettiere di bovini, con chiusura di ciclo in compiesa aziendale 4)

5o | PEruso aziendale; 2) promuovere pratica diffusia detazione,
creando filiere dedicate di specie utili a fine ariftico, | cura e tutela del paesaggio, dell'uso del
zootecnico, energetico e di ricerca. suolo e della biodiversita’

Il Centro di Valorizzazione della Cerasicoltura@bnversano (4)

23 una risorsa per il territorio del Gal, pu0 svolgdrcompito del
trasferimento delle innovazioni di processo e didotto, specie cura e tutela del paesaggio, dell'uso del
per le scelte varietali, affinché siano concretameapplicate suolo e della biodiversita’
dagli imprenditori agricoli; nel contempo tutel&@nservaziong
della biodiversita di tutti i fruttiferi.

Il turismo € importantissimo per il nostro territarva curata (3)

24 | molto l'accoglienza non solo da parte degli operateistici,

degli addetti ai lavori e da chi entra in contattm gli ospiti.
Provato dal vero, visto che come giudice di tuiile grandi
altezze - CIiff diving - mi sono inventato i campati del

turismo sostenibile
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mondo di tuffi dal 1992 a Polignano a Mare da daefio &
esplosa la voglia di vivere la cittd per molti sosciuta. Dal
2008 con l'arrivo della Red Bull a livello mondidte continuo
aumento le persone. Nell'anno 2015 le presenze efiaquasi
60.000 persone.

25

Governance integrata dei bisogni in adolescenzilieneza di
comunita’. a) flusso di gestione dei processi irdtigtra
ospedale, territorio, scuola e altri contesti dsport e del tempo
libero. b) continuita’ fra investimenti sui fattodi protezione,
rischio e presa in carico assistenziale. ¢) modtligovernance
di comunita’ secondo il setting based approach.

(8)

inclusione sociale di specifici gruppi

svantaggiati e/o marginali

26

Recupero di un importante bene archeologico, laaglia di
Azetium sita in contrada Castiello, scongiurarneisthio di
distruzione e scempio (rischio incipiente) con ungetto che
preveda la realizzazione di un tratturo (in parsestente) che
corra parallelo alla Muraglia - all'interno e aterno- e che la
renda fruibile a cittadini e turisti. Percorso ingein itinerari
turistici e adeguatamente pubblicizzato e indicatdivello
stradale. Contrada Castiello & gia inserita netqrso "Natural
Mete" del Gal Sud-Est barese.

3)

turismo sostenibile

27

Valorizzazione maschere apotropaiche presentiaréetdrio di
Adelfia in ottica turistica.

Valorizzazione della dualita Canneto / Montronelaeitta di
Adelfia.

3)

turismo sostenibile
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28

Percorsi religiosi culturali di rete

Valorizzazione del patrimonio storico — religiosaturale dal
mettere in rete per ricostruire le origini dellepptazioni locali,
delle tradizioni e delle tipicita del nostro teorib.

Recupero della conoscenza delle tipicita e carstigie
paesaggistiche ambientali che collegano i comuinGae-

3)

turismo sostenibile

(6)

valorizzazione di beni culturali e

patrimonio artistico legato al territoriq;
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5.4. Spunti di interesse o sfide proposte dalla popolaane

Nella medesima indagine sono stati raccolti anatenziali spunti di interesse o sfide da tener
presente nella nuova strategia. Di sequito il t&galraccolto in occasione della indagine.

Spunti di interesse o sfide proposte: 34

DESCRIZIONE SFIDA E SPUNTI DI
N: INTERESSE PERVENUTI TEMA DELLA SFIDA

Realizzazione di Tavoli tematici sui seguenti kargpnti:

1) Turismo lento e sostenibile (il 2016 € l'annoi |de
Cammini) puntando a riscoprire, valorizzare e teist alla
pubblica fruizione delle principali Vie Sacre, ahii
Tratturi e percorsi che storicamente hanno intatesta
nostra Regione; 2) Valorizzazione e promozione |del (3)
patrimonio enogastronomico locale attraverso le vauo turismo sostenibile
tecnologie I.C.T; 3) Pianificazione strategica dell
promozione turistica dell'area del Sud Est Bards&ervizi
aggiuntivi per il visitatore (puntare ad una maggio
segmentazione del turista, rendendo unica la m@opri
esperienza). Programmare servizi stabili Forma ,Afar
Kids e Forma Pets;

(1)
sviluppo e innovazione delle

2 | Inizierei dalla formazione sulla nuova programmagip o ) .
filiere e dei sistemi produlttivi

2014-2020. .
locali
Approfondiamo target soggetti svantaggiati che gidiero Q)

3 beneficiare di progetti legati all'agricoltura smei alla| sviluppo e innovazione delle
valorizzazione dei vecchi mestieri artigiani, com || filiere e dei sistemi produttivi
creazione di scuole dei mestieri. locali

, . , . : (@)
Sviluppiamo il tema della cooperazione e delle feti . . .
. . - : . .| ~“sviluppo e innovazione delle
d'impresa unica strada possibile per dialogarei coercati| .. o . o
filiere e dei sistemi produlttivi
che contano. .
locali
(6)
4 Possibilita di inserimento della citta di Monopo&l GAL. | valorizzazione di beni culturali g

Utilizzare dei beni culturali lasciati all'oblio eenderli| patrimonio artistico legato al
fruibili attraverso una gestione integrata (Comune, territorio;
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associazioni ad esempio) e dove poter organizzastrendi

artisti locali, su tematiche locali e di sensilabzione
(come il problema dei rifiuti che "il mare ci rasisce sulle

nostre spiagge") oppure con dei corsi e attivitgiatoriali

per minori che hanno abbandonato le scuole, o bambi
(attivita legate al territorio). Per quanto rigdaril settore
pesca, utilizzare i nostri pescatori per raccontsgoria, le
tradizioni, la vita in mare, le varie specie, e arigzare
cooking show con le famiglie dei pescatori. Creare
museo del mare che veda un insieme di tradizioaée g

scritta, oggetti del nostro territorio e legati rmhare. Un
modo di conservare il nostro patrimonio.

(12)
diversificazione economica e
sociale connessa ai mutamenti
nel settore della pesca

=

Vorrei che ristrutturassero il palazzo Roberti-Alitanza, € valorizzazione di beni culturali g

un palazzo signorile del 1700-1800.

(6)

patrimonio artistico legato al
territorio;

inviti alla scoperta attiva e esplorativa dellaristodella

geografia, del patrimonio immateriale, della praptérra

rivolti a alunni e studenti.

(6)
valorizzazione di beni culturali g
patrimonio artistico legato al

territorio;
Programmazione e sviluppo di un turismo sostenilpita
casuale, ma basato sulla valorizzazione e utilidete
principali risorse locali piu apprezzate nel mondo:
patrimonio architettonico-culturale-paesaggistico, 3)

unitamente alle tradizioni
culturali-gastronomici a tema, che raggruppino imtema
diversi eventi e luoghi, anche stagionali, da veadmtto
forma di pacchetti turistici all inclusive.

gastronomiche altretiant
apprezzate nel mondo, al fine di organizzare iéne

turismo sostenibile

=

La Valorizzazione degli aspetti naturalistici eldelimore e
masserie storiche. Percorsi innovativi ed emozitnhan

(6)
valorizzazione di beni culturali g
patrimonio artistico legato al

territorio

| turisti visitano i luoghi (centri storici, museghiese,

cattedrali e castelli) principalmente nella fasmiaria 10,00

(3)

turismo sostenibile
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- 18,00. Nella maggior parte dei nostri centri isidra le h
13,00 e le h 17,30 i negozi, le chiese ed i monastao
chiusi. | turisti lamentano continuamente quesssélivizio.

Vorrei si approfondissero le esigenze delle picadiende
agricole che costituiscono la reale ossatura ecimaontel
comune di Rutigliano ,Noicattaro e Conversano miodo
da coinvolgerle e accompagnarle nello sviluppoéttente

(1)

sviluppo e innovazione delle

filiere e dei sistemi produlttivi

D

10 | molti progetti sono visti con diffidenza e sentstranei . . .
. o ) locali (agro-alimentari,
oltre a creare confusione). Ad esempio vi segrilteiesse . . . L
. . o . S artigianali e manifatturieri,
di molti imprenditori agricoli verso le strategié sViluppo L
. produzioni ittiche)
adottate nelle altre aree europee nelle qualiciyre uva
da tavola.
11 | Incontri pubblici di presentazione e raccolta dati. n.d.
La strategia potrebbe puntare ad una promozioristitar
12 dal basso che preveda il coinvolgimento della cataundi 3)
fasce della popolazione svantaggiate (anziani, mican turismo sostenibile
difficoltd) in un'ottica di innovazione sociale.
la sfida sarebbe quella di dimostrare fattivameale,
anche al sud, quando si vuole, si possono readizdar
R - . (13)
13 | progetti di eccellenza, dove i giovani mettonouaatutta
: . s ; . altro
la loro inventiva,capacita organizzativa ed attawsato alla)
propria terra oltre alle grandi competenze.
(5)
valorizzazione e gestione dell
risorse ambientali e naturali
14 ripopolamento del mare, difesa della fauna, ditddamare
da agenti inquinanti, nuove professioni del maie ec (12)
diversificazione economica e
sociale connessa ai mutamenti
nel settore della pesca
(6)
15 | Valorizzazione del patrimonio archeologico.

valorizzazione di beni culturali
patrimonio artistico legato al
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territorio;

La mobilita sostenibile € la sfida piu urgente S& non
costruiamo i binari non possiamo sperare che jiassno".
Esiste un progetto europeo chiamato "corridoiotretet "
ove viene inserito , di volta in volta che si idlstauna
colonnina di ricarica , il sito in una mappa intéva .

(11)

16 | Riuscire a dotare il nostro territorio di una rete
infrastrutturale smart di ricarica significa intermettere il reti e comunita intelligenti
nostro territorio alla rete europea delle smary.cNoi
abbiamo presentato la settimana scorsa al comuloldi
di Bari e a quello di Bari un piano infrastruttwathe
collega 21 paesi della provincia di Bari.

2)
Riscaldare inmaniera eco compatibile e senza us
combustibili fossili. Abbassare i costi di produze sviluppo della filiera dell’
17 | agricola. Fare efficienza energetica diffusa. energia rinnovabile (produzionge
e risparmio energia)
Presentare i luoghi della cultura rinnovando I'appio
come gia fatto per i luoghi quali castello normarsvevo 6)

18 Ba.ri,. cimitero .monun.wentale”di Ba.ri ha pe.rmesso u\r}glorizzazione di beni culturali b
fruizione part.ef:lpata di luoghi |.gnor.at| n'on' peiorlo.valior(\a patrimonio artistico legato al
ma per un vizio culturale degli abitanti di qudstghi. territorio:
guesta la sfida, rinnovare il linguaggio di noi Gggeri. ’

Se il comparto agricolo volesse ottenere un risparm (2)
energetico per il proprio comparto e produrre uoanf

19 | naturale di acqua calda sanitaria e riscaldamerupoprei sviluppo della filiera dell’
un impianto di pacciamatura e compost per impiamtoenergia rinnovabile (produziong
pavimento con costi risibili. e risparmio energia)

Le azioni locali dovrebbero puntare non tanto atkazione
di nuova occupazione quanto alla redistribuziordad®ro
utile e necessario. Sa un lato supportando i sbgget
20 | economico-produttivo a valorizzare i vantaggi (ancolo n.d.

meramente in termini di produttivita) del lavorarfpime e

dall'altro supportando i lavoratori a tempo piergaasare al

lavoro part time (sperimentandone i vantaggi, aeondd ai

diritti normativi, scoprendo il gusto di godersiploprio
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tempo liberato, riscoprendo soluzioni di vita me

dipendenti dal reddito, ecc...)

no

(6)

valorizzazione di beni culturali g

21 | La scarsa illuminazione dei monumenti e il loro rdeip patrimonio artistico legato al
territorio
1)
Internazionalizzazione, specie con est. filierdacer filiera
lunga sono 2 facce stessa medaglia diverse maocstedsg ~ Sviluppo e innovazione delle
23 | valore. Strategia integrata di entrambe. IntegR®R con| filiere e dei sistemi produttivi
strategia regione adriatica. Promuovere e valorzzketa locali (agro-alimentari,
mediterranea come stile di vita e prevenzione rialat artigianali e manifatturieri,
produzioni ittiche)
(6)
o Avgre la possibiilita Qi ristrutturare il palazzabafotanza valorizzazione di beni culturali &
ubicato a Mola di Bari patrimonio artistico legato al
territorio
- le lame sono state la "cerniera” motivazionale GAL
SEB e i finanziamenti attuali consentono di potévare le
azioni di risanamento/valorizzazione auspicate.tawolo (5)
tematico specifico e auspicabile.
25 . . :
. . . . . valorizzazione e gestione delle
- linnalzamento dei mari e il loro riscaldamentong . ) . .
o L . risorse ambientali e naturali
problemi minacciosi che non possono essere sotit@aiak
sottostimati, la verifica della sostenibilita detloposte allg
luce di queste 2 minacce e la resilienza ad esse@ssaria
4)
26 Curgre. moIFo\ il paesaggio, I'u§o del suolo che maniere cura e tutela del paesaggio,
la biodiversita vegetale che animale dell'uso del suolo e della
biodiversita (animale e vegetale)
Sarebbe utile affrontare tematiche relative a ditalel
27 (13)

progetto, tenendo conto dell'incidenza che ertgitids vita
hanno sul proprio stato di salute e dei costi imiei di
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benessere socio-economico del territorio. Uno eleomeni
in aumento a partire dai primi anni di vita e iveappeso &
l'obesita. Nelle persone obese si notano i segl
fenomeni: carenza di sonno, carenza di autostbaase|
abilita sociali, comportamento alimentare deviapierdita
di controllo. La depressione & collegata all'olzesielle
giovani adolescenti ( 14-19 anni), risulta in autoda % di
depressione nelle persone con sindrome metabolaiéoég
livello di cortisolo nelle urine. Nei piu giovarsoprattutto

nelle ragazze adolescenti, si nota un colleganfeatmdice

di Massa Corporea, massa grassa ( rapportata asam

magra) e depressione. Negli studi condotti si @tnothe
guanto piu giovani erano le ragazze in cui si nestéva lo
stato depressivo, tanto maggiore era il livello naassa
grassa nel tempo. Per esempio le bambine che rsarito

stress da abuso sessuale, che rappresenta il atrpiim

severo e complicato che si possa subire, hanna
maggior parte dei casi un alto Indice di massgpQea.
(Pervanidou et al 2013). In sintesi i bambini avrsippesa
0 obesi presentano:

< un maggior livello di ansia e depressione. fPatiarsi di
ansia di stato ( in un certo momento) o ansiatalios
caratteristico ( costante);

< un maggior livello di internalizzazione dei prebii.

Quelli che internalizzano hanno un livello notturmid
ormone dello stress (cortisolo) piu alto. Non écmacstato
studiato il livello di cortisolo in chi esternalaz problemi (
aggressivitda). Tutti questi bambini non presentdiagnosi
per problemi di salute, hanno solo dei sintomi.r@unon
basta fare una valutazione nutrizionale e sul lbveli
attivita fisica, ma & necessario aggiungere lataalane
dell'assetto comportamentale ed emozionale del bamn
cioé la sua reazione in caso di sollecitazione siifess €
ansia. Si tratta di ampliare la visione degli ilvita. Oltre
ai fattori intesi classicamente da tutti i programdi
Educazione alla Salute, che fanno riferimento afigudini
alimentari, al consumo di tabacco, alcol e altretatrze
inebrianti, alla pratica di attivita fisica, ret¢estudi hanng
inserito tra gli stili di vita anche la perceziopsicologica €
sociale del proprio vivere.

enti

1%

nell

D

altro
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Aumento malattie non trasmissibili (cardiovascgl

ari (13)

28 | diabete, tumori) e cibo nella culla della dieta itexdanea:
analisi dei fattori culturali e ambientali modifluf. altro
Promuovere itinerari turistici, per target diversthe (13)
29 | facilitino la conoscenza dei luoghi delle culturedella
storia che hanno prodotto la Dieta Mediterranea. altro
Valorizzare quello che si é fatto, si sta facend fara in (13)
30 | vista della expo Biennale Dieta Mediterranea 2016,
proiettata a divenire stabile e internazionale. altro
(12)

31

Sfruttamento del riccio di mare a causa della @m®tsg
richiesta del mercato europeo e mondiale. Studimuaevi
fenomeni migratori del nostro territorio.

diversificazione economica e
sociale connessa ai mutamenti

nel settore della pesca

32

Giornate di "pulizia del territorio” ad opera degfperatori
degli attori aderenti al GAL SEB. Modalita da ditne
assieme, ma potrebbe essere da stimolo e tra per gli
altri a capire cosa si intende per cura del taiato

(4)

cura e tutela del paesaggio,

dell’'uso del suolo e della

biodiversita (animale e vegetal

D
~

lo proporrei di continuare ad aiutare i piccoli guttori, nel

31 | mio caso di fare qualcosa in piu nel mio settore n.d.
"Vitivinicultore, dalla Terra alla Vendita Direttd Vino".
lo propongo il progetto in breve su da me descriito)
32 | quanto a mio parere renderemmo piu sicuro e tegiualal n.d.
percorso di conoscenza dei nostro territori.
Rionalita dei territori (valorizzazione) n.d.
33
34 n.d.

Elementi di divisione dei territori che identifiaani
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quartieri, i rioni o le frazioni (ad es. Alvei, ¢& tratturi)
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6. Dirette Streaming

La terza azione, volta a rafforzare la e-partetpatella cittadinanza alla strategia, sono stte |
dirette streaming di marzo e aprile. Le direttecsetate utilizzate sia in occasione dei seminari
informativi e delle SWOT sia come momenti di apprafimento per il territorio. In questo caso

e stata realizzata una striscia informativa di retth streaming sui settori socio economici
dell'area. Al fine di offrire un contributo alla siussione sono stati ospitati imprenditori,

rappresentati di reti di imprese, organizzaziorofgssionali e del partenariato economico e
sociale. Le dirette hanno totalizzato 779 visualzani.

N. Diretta streaming Stakeholder Data Visualizzazioni
1 Diretta del seminario informativo Cittadinanza /382016 126

2 | Le SWOT online: strumento di e-partecipation  &lihanza| 22/04/2016 95

3 Il GAL SEB presenta le SWOT online Cittadinanza6/02/2016 94

4 Puntata su settore “Turismo e Cultura” Cittadrzan 27/04/2016 124

5 Puntata su settore “Agricoltura e Ambiente Citteanza | 28/04/2016 150

6 Puntata su settore “Commercio e Artigianatp”  &lihanza| 29/04/2016 110

7 Puntata su settore “Pesca ed Acquacoltura” Qidata | 02/05/2016 80

Totale 779

M lube g 3 - 0B

Riproduzione automatica © @D

IL SUD EST BARESE VERSO UNA NUOVA
STRATEGIA DI SVILUPPO LOCALE
GAL SEB

rah Jones : Greatest Hits - Top 30 Biggest
f Norah Jones

IL GAL SUD EST BARESE PRESENTA LE
SWOT ONLINE
GAL SEB

ese: CAICC

- Virginia Moon - Foo Fighters

Alvia Gal Open Day a Trepuzzi presentata

Prima puntata del GAL su "Turismo e Cultura" Cuphpp

Lecee
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@J

7. Analisi SWOT

L'analisi SWOT é uno strumento di pianificazioneastgica che permette di razionalizzare
I'analisi di contesto, individuando i punti di fa&zdi debolezza, di opportunitd e di minacce
prioritari. Al fine di determinare una strategia fliiluppo locale coerente con gli elementi di
contesto dell’area GAL si e dunque proceduto carddizzazione di 4 analisi SWOT.

Le SWOT sono state realizzate nelle seguenti areie sconomiche: “Agricoltura e Ambiente”,
“Pesca ed Acquacoltura”, “Turismo e Cultura”, “Ayanato, Commercio e Servizi”. Tale
attivita si colloca, nel processo partecipativeaktruzione della strategia del GAL, ad un livello
cooperativo e piu decisionale. Da un punto di uistgodologico le SWOT sono il risultato di un
costante processo di affinamento condotto dappdalk staff del GAL in base ai risultati
dellanalisi di contesto e successivamente dallgpofazione locale con strumenti di e-
partecipation e da stakeholder con focus groupcdédi

SWOT Classica SWOT Online SWOT Pesata

(analisi contesto) (sondaggi) (focus group)
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7.1.SWOT classica

In una prima fase sono state realizzate 4 SWOBiclas, attraverso l'individuazione di 10/15
punti d’interesse per quadrante (punti di forzeptpdi debolezza, opportunita e minacce). Tali
punti sono stati il risultato della lettura e dafalisi di contesto (si veda ALLEGATO -
ANALISI DI CONTESTO) e sono stati realizzati dalAG in modalita desk. Di seguito

presentiamo i risultati emersi in questa prima f#iseviluppo della SWOT.

AGRICOLTURA E AMBIENTE
Punti di forza Punti di debolezza
1. Capacita del settore primario di offrifel. Distribuzione dell’'occupazione disomogenea tra i
occupazione (primo settore nell’area GAL). territori dell'area.
2. Presenza di aree di specializzazione agricola. | 2. Tendenza allinvecchiamento da parte dei
3. Elevata incidenza di superficie agricola irrigatal conduttori d’azienda.
4. Presenza di prodotti agro-alimentari tipici e |[B. Riduzione del numero di aziende agricole
qualita. 4. Ridotte dimensioni, in termini di superficie, delle
5. Propensione all'esportazione di prodotti agricoli e aziende agricole.
agro-alimentari. 5. Aumento del differenziale reddituale tra agricadtur
6. Presenza di aziende con superficie biologica|e/o e altri settori produlttivi.
allevamenti certificati biologici. 6. Caratteristiche strutturali delle imprese agricple
7. Presenza di prodotti tipici in cui & stato avviato (dimensioni, senilizzazione etc.) che npn
un processo di valorizzazione. favoriscono lintroduzione delle innovazioni In
8. Presenza di aziende con coltivazioni DOP |e/o azienda.
IGP. 7. Scarsa propensione alla cooperazione | e
9. Consolidamento dei percorsi di miglioramento all’associazionismo, anche in funzione dello
qualitativo dei prodotti, anche attraverso |la sviluppo dell'innovazione.
valorizzazione del legame tra prodotto | 8. Bassa capacita di elaborazione e trasformazione dei
territorio. prodotti di origine agricola.
10. Crescente  protagonismo  dellimprenditori®. Scarso sviluppo di nuove forme di coordinamento
agricola giovanile. (vendita diretta) in grado di garantire margini pi
11. Presenza di ambiti ed elementi del paesaggio elevati per gli agricoltori
rurale e costiero di valore ambientale, culturalel®. Modesta propensione alla creazione di reti |tra
di interesse storico. soggetti e istituzioni.
12. Ripresa della crescita del’'andamento medio delld. Modesta propensione alla creazione di impresa.
SAU 12. Impatto paesaggistico ed ambientale di alcune
13. Aumento del numero di operatori coinvolti jn  coltivazioni intensive.
attivita di diversificazione (agriturismo, massefid3. Distribuzione di aziende coinvolte in processi|di
didattica, etc.). diversificazione non equilibrata a livello
14. Presenza di una filiera agroindustriale sul territoriale.
territorio. 14. Scarsa presenza di aziende con impianti| di
produzione di energia rinnovabile.
Opportunita Minacce
1. Nuova e crescente competitivita dei mergati
1. Aumento domanda nazionale e internazionale¢ di globali.
prodotti agro-alimentari di qualita. 2. Crescente potere contrattuale da parte della GdO e
2. Crescente apertura a Paesi terzi dei sistemi DOP- dell'industria di trasformazione (che non garargisc
IGP comunitari in grado di aumentarne la relativa un adeguato valore aggiunto alle produzioni agro-
visibilitd su mercati in crescita. alimentari, in particolar modo, di qualita).
3. Crescente attenzione da parte dei consumatpr8.e Aumento dei rischi produttivi e di mercato.
decisori pubblici agli aspetti connessi alld. Aumento del rischio di frodi e contraffazioni pef i
sicurezza alimentare, sostenibilitd e qualita |dei prodotti agro-alimentari di qualita.
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prodotti agro-alimentari.

Nuove politiche regionali in materia di turism
diversificazione e agricoltura sociale.
Incremento della conoscenza di
innovativi per la commercializzazione.
Crescente attenzione alla valorizzazione
patrimonio rurale anche a fini turistici e didaittic
Maggiore propensione dei mercati a remunerg
prodotti di qualita.

Nuovi mercati emergenti e flussi turistici ¢
elevata capacita di spesa.

Crescente domanda di turismo sostenibile in
rurali e costiere e verso le produzioni tipic
locali.

strume

5.
06.
7.
nti

del
8.
re i

N

aree
he

Difficolta di accesso al credito.

Rischi legati ai mutamenti climatici.
Diffusione di orientamenti produttivi specializza
ed espansione urbanistica (causa di semplificaz
degli agro-ecosistemi e perdita di paesad
tradizionale).

Semplificazione
un’identita rurale

paesaggistica e perdita

ati
jone
gio

di
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ARTIGIANATO, COMMERCIO E SERVIZI

Punti di forza

Punti di debolezza

Radicato tessuto di PMI in ambito commercialé-

(triangolo Comuni di Casamassima, Conversand,

Noicattaro).
Graduale
dell'occupazione nel
commerciale).

aumento dellincidenza3-
settore terziario (extra-

Presenza di rilevanti poli della GdO. 4.
Presenza di una adeguata rete di relazioni di sub-
fornitura. 3.

Crescente propensione ai rapporti “business to

business”. 6.
Radicata identita artigianale tipica e di qualita
(lavorazione della ceramica e della terracotta).| 7-
Presenza di strumenfroduct corney centri IAT
e presidi culturali) attraverso i quali valorizzége
produzioni artigianali e commerciali di qualita. | 8-
Presenza di spazi pubblici, laboratori urbanj e
aree di pregio potenzialmente convertibili [if-
botteghe artigianali e/o di piccolo commercio.
Presenza di un ricco patrimonio di competenze
(professionali, scientifiche e tecniche.

Diffuso sotto-dimensionamento delle imprese.
Bassa propensione degli imprenditori ad awvi

processi di innovazione di prodotto e/o processq.

Scarsa propensione a investimenti in ricercs
sviluppo e mancanza di solide infrastrutture
ricerca.

Modesta propensione alla creazione d'impresd
alla cooperazione tra gli imprenditori.
Orientamento prevalente verso il mercato loca
scarsa propensione alla competitivita.

Scarso ricambio generazionale nelle attiy
artigianali.

Presenza di imprese tendenzialmente sd
capitalizzate e largamente dipendenti dal cre
bancario.

Reti di vendita e di relazioni con i consumat
finali poco sviluppate.

Assenza di un marchio territoriale collettivo oudi
brand legato al tema dell'artigianato artistiq
tipico.

are

e
di

1 ed

e e

ita

tto-
dito

Ori

(o]

Opportunita

Proiezioni previsionali favorevoli per quantal-
concerne le prospettive dell'export.
Tendenza dei mercati a remunerare i prodoi
tipici e di qualita.
Interesse da parte della popolazione urbana
confronti di contesti rurali di piccole dimensioni
Crescenti sinergie con settori turistici e offefté.
turistiche di natura esperenziale (esempio,
botteghe o forni).
Attenzione da parte dei decisori pubblici| &

processi di valorizzazione e salvaguardia di reglta

imprenditoriali artigianali di antica tradizione.
Incentivi pubblici destinati a progetti  di6-
cooperazione, promozione. e
commercializzazione in ambito di reti il
artigianato artistico e piccolo commercio.
Incremento delle fiere di settore dedicate alla
valorizzazione di prodotti tipici e di qualita, sia
sul mercato B2B che B2C.

Rei

Minacce
Persistenza degli effetti recessivi della c
economica.
Nuova e crescente competitivita dei merg
globali.

Inasprimento delle barriere al libero scambio
merci e prodotti.

Ulteriore restringimento nell'accesso al creditg
seguito del rafforzamento patrimoniale de
banche.

Processi di delocalizzazione delle imprese ve
aree meno vincolate logisticamente e a magg
dotazione di servizi.

Perdita di posizioni competitive determinate
digital divide.

Perdita del patrimonio di conoscenze legato

isi

ati

di

a
lle

rso
iore

Hal

alle

attivita artigianali a seguito di abbandono da @art

delle nuove generazioni.
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TURISMO E CULTURA

Punti di forza Punti di debolezza
1. Crescita arrivi e presenze turistiche nell'area GAL Bassa destagionalizzazione della domanda turistica
negli ultimi 7 anni. (elevata concentrazione dei flussi turistici inaglt

2. Incremento della presenza di strutture ricetlive stagione).
extralberghiere, in particolare bed & breakfast @l Domanda turistica non omogenea in tutta I'grea

agriturismi. GAL ma concentrata prevalentemente nei comuni
3. Aumento posti letto nelle strutture extra di Noicattaro e Conversano.
alberghiere. 3. Tasso di internazionalizzazione dell'area sottq la

4. Buona dotazione nell'area di servizi di filiefa media metropolitana e regionale.
turistica (ristorazione, attivita ricreative, agenz 4. Inadeguata offerta di servizi turistici, culturali,

di viaggio, intrattenimento). ricreativi, di intrattenimento, di manutenzione
5. Litoranea con oltre 16 chilometri di costa. ambientale, per la fruizione di aree naturali.
6. Esistenza di 1 porto turistico con quasi 150 ppo&i Quota di mercato turistico dellarea GAL ancora
barca e 2 lidi balneari lungo 'asse costiero. molto bassa rispetto al totale regionale.
7. Buona presenza di ricettivita rurale, agriturismmg. Bassa consapevolezza tra gli operatori e| le
masserie didattiche e case campagna. amministrazioni locali di un'identita turistida
8. Presenza di un terzo settore attivo e dedito |alla comune nell'area GAL, riconducibile al territorio d
promozione turistico e culturale del territorio. Bari e la Costa definito da Puglia Promozione.

9. Presenza di IAT ed uffici di informazione ed’. Squilibri eccessivi nella distribuzione dell'offent
accoglienza turistica gia in coordinamento g¢on turistica di strutture ricettive e posti letto fraari
PugliaPromozione. comuni dell'area.

10. Presenza di un patrimonio materiale (castelB, Presenza di molte strutture ricettive extra
musei, centri storici) ed immateriale (sagre, feste alberghiere (bed&breakfast), inaugurate negli

eventi) ad alto potenziale turistico. ultimi anni e con poca esperienza sul mercato.

11. Presenza di un attrattore territoriale ad alto neal09. Bassa attenzione degli operatori turistici alla
turistico (Brand Polignano a Mare). qualita dei servizi e dei prodotti offerti al tugs

12. Collegamenti rapidi verso capoluogo di regione 10. Frammentazione e bassa organizzazione di offerte

13. Ricco e variegato patrimonio naturalistico sia & di turismo esperienziali (ad es. raccolta dglle
livello rurale che marino. ciliegie, cicloturismo, escursionismo, attivita (in

14. Presenza di reti turistiche e culturali di imprese masseria, pesca turismo).
dell'area sud est barese pienamente operativa| 11. Assenza percorsi dedicati alla cultura urbana e
15. Carta dei Servizi Turistici di Qualita del GAL can  rurale.
requisiti di miglioramento dell’offerta turistica. | 12. Scarsa interconnessione di itinerari cicloturistidi
escursionistici con attrattori ad alto potenzia
turistico.
13. Difficolta di accesso a luoghi di cultura, pg
museali e castelli da parte dei turisti.
14. Elevata eterogeneita di strumenti di info mobilita

e

per i turisti italiani e stranieri (cartellonistica
materiali).
Opportunita Minacce
1. Presenza di un brand Puglia di crescente Sovrapposizione dalle strategie  turistighe
riconoscibilita. pianificate nellarea GAL da livelli di governo
2. Piano Strategico Regionale sul Turismo |da differenti (Puglia Promozione, Comuni, GAL,
integrare con le strategie dell'area. GAC, SAC).
3. Forte potenzialita di mercati esteri com@. Rischio derivante dalla moltiplicazione di forme |di
Germania, Svizzera ed Inghilterra. turismo familiare e poco professionalizzato.
4. Ripresa della crescita del tass8. Scarsa identita turistica dell'area GAL troppo tada
d'internazionalizzazione nell'area GAL in chiave all'offerta balneare.
destagionalizzante. 4. Scarsa attitudine alla formazione ed all'accoghkenz

5. Ricadute positive derivanti dall'aeropofto turistica da parte degli operatori.
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10.

11.

12.

internazionale di Bari con 44 destinazioni, di ¢U&.
27 straniere.

Ricadute derivanti da un Terminal Crocieré.
internazionale nella citta di Bari con 560 mijla
turisti. 7.
Esistenza di un potenziale storico-culturale e
marittimo da valorizzare in chiave turistica. 8.

Continuo recupero dell'identita religiosa e delle
tradizioni culturali attraverso eventi, sagre & rit
Presenza di esperienze di reti o forme| 6i
cooperazione turistiche di successo avviate|sul
territorio. 10.
Presenza di un GAL con esperienza nella
facilitazione, nel contatto b2b tra operatpri

turistici del territorio.
Crescita di interesse verso forme di fruizigne
turistica esperienziale che coinvolge laboratori
artigianali, imprese agroalimentari e di servizi.
Presenza nelle vicinanze di comuni dall'eleviato
appeal turistico (effetto traino per l'area GAL).

Presenza di discariche e di aree degradate lungo
percorsi turistici.

Investimenti in strumenti informativi e di info
mobilita non coordinati.

Difficolta nelle interconnessioni di mobilita tra
comuni.

Moltiplicazione di reti, forme di cooperativismo |0

associazionismo con scarsa capacita di creare

ritorni efficaci sul territorio.
Presenza di territori confinanti dotati di magg

interesse e richiamo turistico rispetto all'arealGA

or

Dispersione degli strumenti di conoscenza turistica

gia attivati sul territorio.
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PESCA E ACQUACOLTURA

Punti di forza

Punti di debolezza

1. Presenza di una delle marinerie pi& Aumento del differenziale reddituale tra il settore
rappresentative a livello regionale. della pesca e altri settori produttivi.

2. Presenza di un porto peschereccio. 2. Caratteristiche delle imprese di pesca che non

3. Presenza di un mercato ittico di interesse favoriscono l'avvio di processi di innovazione|e
metropolitano. nuove forme di commercializzazione (vendita

4. Capacitd del settore di offrire occupazione |sia diretta) in grado di garantire margini piti elevati
diretta che indiretta. 3. Livelli di istruzione e formazione professionalennp

5. Forte presenza di strutture produttive associative. adeguati per far fronte alle complesse dinamiche

6. Presenza di ambiti ed elementi del paesaggio del mercato.
costiero di valore ambientale, culturale e intezes4. Livelli inadeguati di infrastrutture a servizio deg
storico. imprenditori ittici.

7. Polivalenza dei sistemi di pesca praticati ® Riduzione del numero di catture.
conseguentemente grande varietd e qualita 6di Eccessiva burocratizzazione del settore (procedure,
specie ittiche catturate. adempimenti, aggiornamento norme)

8. Qualita delle produzioni 7. Riduzione della potenza media dei motori nglla

marineria di Mola di Bari.
8. Basso ricambio generazionale.
9. Elevati costi intermedi (gasolio).
10. Scarsa propensione alla diversificazione a causa
delle dimensioni ridotte delle imbarcazioni.
Opportunita Minacce

1. Aumento della domanda nazionale |é&. Aumento deldiportismo (pesca “amatoriale”)
internazionale di prodotti ittici di qualita. 2. Nuova e crescente competitivita dei mergati

2. Crescente attenzione da parte dei consumatori e globali.
decisori pubblici agli aspetti connessi ajl@ Crescente potere contrattuale da parte della GO e
sicurezza alimentare, sostenibilita e qualita |dei dellindustria di trasformazione (che non garargisc
prodotti agro-alimentari. un adeguato valore aggiunto alle produzioni agro-

3. Nuove politiche regionali in materia di turismo e  alimentari, in particolar modo, di qualita).
diversificazione  (pescaturismo, ittiturismp4. Difficolta di accesso al credito.
fattorie del mare). 5. Rischi legati ai mutamenti climatici.

4. Crescente attenzione alla valorizzazione |d@l Rischilegati all'eccessivo sfruttamento degli &tgc
patrimonio costiero a fini turistici oltreché  IttiCI.
didattici. 7. Basso ricambio generazionale

5. Maggiore propensione dei mercati a remunerare i
prodotti di qualita

6. Nuovi mercati emergenti e flussi turistici con
elevata capacita di spesa.

7. Crescente domanda di forme di turisimo
sostenibile nelle aree costiere e verso| le

produzioni tipiche locali.
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6~
7.2.SWOT online
In una seconda fase sono stati predisposti 4 sgndatine attraverso cui la popolazione locale
ha potuto selezionare gli elementi piu interessdalie SWOT classiche. Ogni partecipante ha
potuto indicare quattro preferenze per quadramteguesto modo si € realizzata una scala di

interesse delle SWOT per ogni settore di riferimment

Elenco delle pubblicazioni delle SWOT online

N. | Sondaggi online Stakeholder | Partecipanti
1 | Agricoltura e Ambiente Cittadinanza 25
2 | Pesca ed Acquacoltura Cittadinanza 18
3 | Artigianato, Commercio e Servizi Cittadinanza 02
4 | Turismo e Cultura Cittadinanza 46
Totale 109

SWOT Agricoltura e Ambiente

Totale contributi raccolti: 25 partecipanti

Comune di Riferimento Sesso Partecipanti

@ Acquaviva delle Fonti
@ Casamassima
@ Conversano Uomini

@ Mola di Bari 52%
@ Noicattaro
@ Rutigliano

8,3% ® Altro
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Punti di Forza

Presenza di prodotti agro-alimentari tipici e di qualita

Aumento del numero di operatori coinvolti in attivita di...

Presenza di ambiti ed elementi del paesaggio rurale e costiero di...
Presenza di aree ad elevata specializzazione agricola
Capacita del settore di offrire occupazione

Consolidamento dei percorsi di miglioramento qualitativo dei...
Crescente protagonismo dell'imprenditoria agricola giovanile
Propensione all’esportazione di prodotti agricoli e agro-alimentari
Elevata incidenza di superficie agricola irrigata

Presenza di prodotti tipici in cui e stato avviato un processo di...
Presenza di una filiera agroindustriale sul territorio
Presenza di aziende con coltivazioni DOP e/o IGP

Presenza di aziende con superficie biologica e/o allevamenti...

Ripresa della crescita dell'andamento medio della SAU

Punti di Debolezza

Scarsa propensione alla cooperazione e all'associazionismo, anche...
Scarso sviluppo di nuove forme dicoordinamento in grado di...
Caratteristiche strutturalidelle imprese agricole (dimensioni,...

Modesta propensione alla creazione direti tra soggettie istituzioni

Tendenzaall'invecchiamento da parte deiconduttorid’azienda
Bassa capacita di elaborazione e trasformazione deiprodottidi...

Impatto paesaggistico ed ambientale di alcune coltivazioni intensive
Aumento deldifferenziale reddituale tra agricolturae altri settori...

Distribuzione disomogena diaziende impegnate in diversificazione

Modesta propensione alla creazione diimpresa

Altro

Ridotte dimensioni, in termini di superficie, delle aziende agricole

Distribuzione dell'occupazione disomogeneatraiterritori dell'area

Riduzione delnumero di aziende agricole

Scarsa presenzadiaziende con impianti di produzione dienergia...
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Opportunita

Maggiore propensione deimercatia remunerare i prodottidi qualita
Crescente attenzione alla valorizzazione del patrimonio rurale a fini...
Aumento delladomanda nazionale e internazionale di prodotti...
Nuove politiche regionaliin materia di turismo, diversificazione e...
Crescente attenzione da parte deiconsumatorie decisori pubblici...
Crescente domandadiforme diturismo sostenibile nelle aree rurali...

Nuovimercatiemergentie flussituristici con elevata capacita di spesa
Crescente aperturaaPaesiterzidei sistemi DOP-IGP comunitariin...
Incremento dellaconoscenzadistrumentiinnovativiper la...

Altro

Minacce

Aumento del rischio di frodi e contraffazioni per i prodotti agro-...
Crescente potere contrattuale da parte della GdO e dell’industria di...
Difficolta di accesso al credito.
Diffusione di orientamenti produttivi specializzati ed espansione...
Rischi legati ai mutamenti climatici.
Nuova e crescente competitivita dei mercati globali.
Aumento dei rischi produttivi e di mercato.
Altro

Semplificazione paesaggistica e perdita di un'identita rurale

69



SUD EST BARESE

Pesca ed Acquacoltura

Totale delle risposte: 18 partecipanti

Comune di Riferimento Sesso Partecipanti

@ Acquaviva delle Fonti
@ Casamassima
@ Conversano

@ Mola di Bari Uz;/z;ni
@ Noicattaro

@ Rutigliano

® Altro

Punti di forza

Polivalenza sistemi di pesca praticati e grande varieta e qualita di specie
Presenzadi ambiti ed elementi del paesaggio costiero di alto interesse
Presenzadi un mercato ittico di interesse metropolitano

Qualita delle produzioni

Presenzadi una delle marinerie piu rappresentative a livello regionale
Capacita del settore di offrire occupazione

Presenzadi un porto peschereccio

Forte presenza di strutture produttive associative

Punti di debolezza

Caratteristiche delle imprese di pesca che non favoriscono I'avvio di ...
Livelliinadeguati di infrastrutture a servizio degli imprenditori ittici.
Livellidi istruzione e formazione professionale non adeguati
Riduzione del numero di catture.
Elevati costi intermedi (gasolio).
Aumento del differenziale reddituale tra pesca e altri settori.
diversificazione a causa di dimensioni ridotte delle imbarcazioni
Riduzione potenza media motori

Eccessiva burocratizzazione del settore
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Opportunita

Crescente domanda di forme di turismo sostenibile nelle aree costiere
e verso le produzioni tipiche locali.

Crescente attenzione da parte deiconsumatori e decisoripubblici agli
aspetti connessi alla sicurezza alimentare, sostenibilita e qualita dei...

Aumento della domanda nazionale e internazionale di prodotti agro-
alimentari di qualita.

Crescente attenzione alla valorizzazione del patrimonio costiero a fini
turistici oltreché didattici.

Maggiore propensione dei mercati a remunerare i prodotti di qualita.

Nuove politiche regionali in materia di turismo e diversificazione
(pescaturismo, ittiturismo, fattorie delmare).

Nuovi mercati emergenti e flussi turistici con elevata capacita di spesa.

Minacce

Rischi legati all’eccessivo sfruttamento degli stock ittici.

Crescente potere contrattuale da parte della GdO e dell’industria di
trasformazione (che non garantisce un adeguato valore aggiunto alle...

Nuova e crescente competitivita dei mercati globali.
Difficolta di accesso al credito.

Altro

Rischi legati ai mutamenti climatici.

Incremento della pesca dilettantistica

Basso ricambio generazionale
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Artigianato, Commercio, Servizi

Totale delle risposte: 20 partecipanti
Comune di Riferimento Sesso Partecipanti

® Acquaviva delle Fonti
@® Casamassima
@ Conversano
18,2% @ Mola di Bari
@ Noicattaro

® Rutigliano Uomini
18,2% @ Altro 60%

Puntidiforza

Radicata identita artigianale tipica e di qualita (ceramica, terracotta)
Presenzaproduct cornere centrilAT come canali commerciali

Radicato tessuto PMI commercialo (Casamassima, Conversano, Noicattaro).
Presenza dispaziconvertibiliin botteghe artigianali e/o commercio.
Graduale aumento dell'incidenza dell’occupazione extra-commerciale.
Ricco patrimonio competenze (professionali, scientifiche e tecniche).
Presenzadirilevantipoli della GdO

Presenzadiunaadeguatarete di relazioni di sub fornitura

Crescente propensioneairapporti “business to business”

Puntididebolezza

Modesta propensione allacreazione d'impresae alla cooperazione ditipo...
Livelli di istruzione, formazione e competenze deglioperatorinon adeguati

Bassa propensione degliimprenditoriad avviare processidi innovazione...
Scarso ricambio generazionale nelle attivita artigianali

Assenzadiun marchio territoriale collettivo o di un brand legato al tema...
Retidivendita e direlazioni con i consumatorifinali poco sviluppate.

Scarsa propensione ainvestimentiin ricerca e sviluppo e mancanzadi...

Presenzadiimprese tendenzialmente sotto-capitalizzate e largamente...

Orientamento prevalenteverso il mercato locale e scarsa propensione...
Diffuso sotto-dimensionamento delle imprese.

Altro
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Opportunita

Tendenza dei mercati a remunerare i prodotti tipici e di qualita.
Incentivi pubblici destinati a progetti di cooperazione, promozione e
commercializzazione in ambito di reti di artigianato artistico e piccolo...

Crescenti sinergie con settori turistici e offerte turistiche di natura
esperenziale (esempio, botteghe o forni).

Attenzione da parte dei decisori pubblici a processi di valorizzazione e
salvaguardia di realta imprenditoriali artigianali di antica tradizione.

Incremento delle fiere di settore dedicate alla valorizzazione di prodotti
tipici e di qualita, sia sul mercato B2B che B2C.

Interesse da parte della popolazione urbana nei confronti di contesti rurali
di piccole dimensioni.

Proiezioni previsionali favorevoli per quanto concerne le prospettive
dell’export.

Minacce

Perdita del patrimonio di conoscenze legato alle attivita artigianali a
seguito di abbandono da parte delle nuove generazioni.

Persistenza degli effetti recessivi della crisi economica.

Perdita di posizioni competitive determinate dal digital divide.

Processi di delocalizzazione delle imprese verso aree meno vincolate
logisticamente e a maggiore dotazione di servizi.

Ulteriore restringimento nell’accesso al credito a seguito del rafforzamento
patrimoniale delle banche.

Nuova e crescente competitivita dei mercati globali.

Inasprimento delle barriere al libero scambio di merci e prodotti.

Altro
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Turismo e Cultura

Totale risposte raccolte: 46 partecipanti

Comune di Riferimento

@ Acquaviva delle Fonti
@ Casamassima

@ Conversano

@ Mola di Bari

@ Noicattaro

@ Rutigliano

@ Altro

Sesso Partecipanti

Uomini

48%

Puntidi forza

Ricco e variegato patrimonio naturalistico sia a livello rurale e marino
Terzo settore no profit attivo ed impegnato nella promozione turistico...
Presenzadi un patrimonio materiale (castelli, musei, centristorici) ed...
Presenzadi un attrattore territoriale ad alto valore turistico (Polignano...
Esistenza di IAT ed uffici di informazione ed accoglienza turistica, in...
Maggiore diffusione di ricettivita di carattere rurale come agriturismi, ...
Aumento dell'offerta di strutture ricettive extralberghiere, in...
Buona dotazione nell’area di servizi di filiera turistica (ristorazione, ...
Crescitadegli arrivi e delle presenze turistiche nell'area GAL negli ultimi...

Presenzadi una litoranea su Mola di Bari con oltre 16 chilometri di costa.
Sottoscrizione di 1 carta dei servizi turistici di qualita del GALgia...

Incremento dei posti letto totali nelle strutture extra alberghiere.
Attivazione di 1 Rete Turistica e Culturale di imprese dell’area sud est...
Presenzadi 1 porto turistico con quasi 150 posti barca e 2 lidi balneari...

Collegamenti rapidi verso capoluogo di regione
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Punti di debolezza

Frammentazione e bassa organizzazione di offerte di turismo...
Inadeguata offerta di servizi turistici, culturali, ricreativi, di...

Scarsainterconnessione di itinerari cicloturistici ed escursionistici con...

Scarsacultura dell'accoglienza e dell'ospitalita

Bassa consapevolezza tra gli operatori e le amministrazioni locali di...

Bassa destagionalizzazione della domanda turistica (elevata...

Assenzadi percorsituristici integrati dedicati alla cultura urbana e rurale.

Quota di mercato turistico (arrivi e presenze)dell'area GAL ancora...
Difficolta di accesso a luoghi di cultura, poli museali e castelli da parte...
Bassa attenzione degli operatori turistici alla qualita dei servizi e dei...
Presenzadi molte strutture ricettive extra alberghiere (bed&breakfast),...
Tasso di internazionalizzazione dell'area sotto la media metropolitana e...
Elevata eterogeneita degli strumenti di info mobilita peri turisti italiani...
Squilibrieccessivi nella distribuzione dell'offerta turistica di strutture..

Domanda turistica non omogenea in tutta l'area GAL (concentrata..

25
20
20
20
21
19
18
17
17
17
11
10
10

Opportunita

Presenzadi un brand Puglia di crescente riconoscibilita nazionale e...
Crescitainteresse verso forme di fruizione esperenziale, valore....

Vicinanza all'aeroporto internazionale di Bari con 44 destinazioni, di cui...

Esistenza di un Piano Strategico Regionale su Turismo da integrare

Presenzadi un GAL con esperienza nel contatto b2b tra operatori...

Presenzadi esperienze di retiavviate sul territorio

Potenzialita proveniente da 3 mercati come Germania, Svizzera ed...

Vicinanza Terminal Crociere internazionale

Esperienze di itinerari ciclopedonali esterni all'area da integrare con...
Recupero identita religiosa e tradizioni culturali attraverso eventi, sagre....

Crescitatasso d'internazionalizzazione nell'area GAL in chiave...

Presenza nelle vicinanze di comuni dall'elevato appeal turistico
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Minacce

Presenza di discariche e aree degradate lungo i percorsi turistici

Scarsa attitudine alla formazione e accoglienza turistica degli operatori
Difficolta nelle interconnessioni di mobilita tra comuni

Moltiplicazione reti con scarsa capacita di creare ritorni sul territorio
Sovrapposizione delle strategie turistiche (Comuni, GAL, GAC, SAC)
Investimenti in strumenti informativi e di info mobilita non coordinati
Rischio derivante da forme di turismo familiare poco professionalizzato
Offerta turistica dell'area GAL troppo stagionale

Dispersione strumenti di conoscenza turistica gia attivati sul territorio

Presenza di territori confinanti dotati di maggior richiamo turistico
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7.3. SWOT pesata

La terza fase ha riguardato infine la gerarchizzazidei punti definiti con i sondaggi online e
I'attribuzione di un valore di importanza. Per iezére tale fase e stato organizzato 1 focus
group specifico, aperto a 10 stakeholder del terdate selezionati in base alla conoscenza dei
settori oggetto di studio (imprenditori e rappreéaati di organizzazioni professionali). |
partecipanti al focus group sono stati invitatiadttibuire un valore compreso da 1 a 4 in modo
tale da valutarne il peso effettivo all'interno dpladrante di riferimento. Al termine di questa
analisi sono state elaborate le 4 analisi SWOT wum scala gerarchica d’'impatto tra i punti di
forza, debolezza, opportunita e minacce. Di segsitpresentano i risultati finali di questo
lavoro.
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1. Agricoltura e Ambiente

Punti di forza Peso Punti di debolezza Peso
1F1. Presenza di prodotti agro-alimentari tipe X XIX] 1D1. Scarsa propensione alla cooperazjopge,
. N e all’associazionismo, anche in funzigne
e di qualita. ) " .
dello sviluppo dell'innovazione.
1F2. Aumento del numero di operatbri 1D2. Scarso sviluppo di nuove forme|di
S L gel numero di ope coordinamento (vendita diretta) in gradq di X1[X]
coinvolti in attivita di diversificaziong . L . ;
A S garantire margini piu elevati per gli
(agriturismo, masseria didattica, etc.). . .
agricoltori.
1F3. Presenza di- ambit Qd e'e”.‘e”“ del 1D3. Modesta propensione alla creazipn&lXIX]
paesaggio rurale e costiero di valpre I SR
i . di reti tra soggetti e istituzioni.
ambientale, culturale e storico.
1D4. Caratteristiche strutturali  delle
1F4. Presenza di aree di specializzaziondXI[X] 'mprese agricole (d|men_5|or|,
) senilizzazione etc.) che non favoriscano
agricola. : ; i SRS
lintroduzione delle innovazioni in
azienda.
Opportunita Peso Minacce Peso
101. Crescente attenzione alla valorizzazione 1M1. Aumento del rischio di frodi |e
del patrimonio rurale anche a fini turisticii KIXIXIX] | contraffazioni per i prodotti agro-
didattici. alimentari di qualita.
1M2. Crescente potere contrattuale|da
102. Nuove politiche regionali in materia |di Frggl‘i)rn?aezlliineG?(?he enoielllg(::sttgie i
turismo rurale, diversificazione e agricoltyraxIXlx] : g | Mxmxmx
X adeguato valore aggiunto alle produzipni
sociale. . L X )
agro-alimentari, in particolar modo, |di
qualita).
103. Aumento della domanda nazionale e
internazionale di prodotti agro-alimentari |di 1M3. Difficolta di accesso al credito.
qualita.
1M4. Diffusione di orientamenti
. . . produttivi specializzati ed espansigne
104. Maggiore propensione dei mercaf) a urbanistica (causa di semplificazione degli

remunerare i prodotti di qualita.

agro-ecosistemi e perdita di paesad
tradizionale).

gio
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2. Artigianato, Commercio e Servizi

Punti di forza Peso Punti di debolezza Peso
2F1. Radicata identita artigianale tipica g di 2D1. Modesta propensione alla creazipne
qualita (lavorazione della carta pesta e ddRiXIXI[X] | d'impresa ed alla cooperazione tra |GXIXIX]
terracotta). imprenditori.
2F2. Presenza di strumenti (product corper,
centri IAT e presidi culturgll)_attrav_e_rso i quah 2D_2_. \Sca_rs_o rlcgmblo generazionale nalle
valorizzare le produzioni artigianali |e attivita artigianali.
commerciali di qualita.
2F3. Radicato tessuto di PMI in ambijto 2D3. Bassa propensione degli imprenditori
commerciale (Comuni di Casamassia,XX] ad awviare processi di innovazione | dXIXIX]
Conversano, Noicattaro). prodotto e/o processo.
2F4. Presenza di spazi pubblici, laboratori
urbani e aree di pregio potenzialmente 2D4. Livelli di istruzione, formazione |e
convertibili in botteghe artigianali efo (i competenze degli operatori non adeguati.
piccolo commercio.

Opportunita Peso Minacce Peso

2M1. Perdita del patrimonio di
201. _T_end_enzg de|_rpercat| a remunerareqh o= | CONoscenze legato alle attivita artlg|analll_§|I
prodotti tipici e di qualita. seguito di abbandono da parte delle nuove
generazioni.
202. Incentivi pubblici destinati a progetti|di
cooperazione, promozione e 2M2. Persistenza degli effetti recessivi
commercializzazione in ambito di reti (di della crisi economica.
artigianato artistico e piccolo commercio.
203. Crescenti sinergie con settori turistici e . : L .
offerte turistiche di natura esperienziale (éx1X]1XIX] 2M3. P_‘erdlta d'. posizioni - competitiye
. determinate dal digital divide.
botteghe o forni)
204. Attenzione da parte dei decisori pubhlici 2M4. Processi di delocalizzazione delle
a processi di vgloryz;azmne_ e sglvaguardm di imprese  verso aree meno wncolatgZI
realta imprenditoriali artigianali di antica logisticamente e a maggiore dotazione di
tradizione. servizi.
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3. Turismo e Cultura

Punti di forza Peso Punti di debolezza Peso
3D1. Frammentazione e bassa
3F1 Ricco e  variegato atrimorli organizzazione di offerte di turismo
TR . 9 pat B esperienziale (ad es. raccolta ciliegie, X[X]
naturalistico sia a livello rurale che marino. ; . - ¥,
cicloturismo, escursionismo, massefia,
pesca turismo).
P2, Term setore no pro atwo po (302 adeouas ofera ¢ e sl
impegnato nella promozione turistico | e - "
o manutenzione ambientale, per la fruizione
culturale del territorio. : .
di aree naturali.
3F3. Presenza di un patrimonio mater|ale
(castelli, musei, centrl_stonm) ed immateri al 3D3:. Spar;g culf[ura deII_accpgllgnza ENXEE
(sagre, feste, eventi) ad alto potenzjale dell'ospitalita degli operatori turistici.
turistico.
3F4. Presenza di un attrattore territoriale a 3.D4' 5.0355‘ mterconness!on_e _d'_ itinerari
- . cicloturistici ed  escursionistici  cgn
alto valore turistico (Brand Polignano a Marge). ; ) o
attrattori ad alto potenziale turistico.
Opportunita Peso Minacce Peso
301. Prgggr]za dl. un brand Puglla di crescente 3M1. Presenzg di dl_scar.whe. e areer s
riconoscibilita nazionale e straniero. degradate lungo i percorsi turistici.
302. Crescita di interesse verso forme| di
fruizione turistica e§perlen2|ale che.comvoI%I 3M2. _Scarsa .at_t|tud|ne. aIIosp|t§1I|ta SREx
laboratori artigianali, imprese agroalimentari € accoglienza turistica degli operatori.
di servizi.
303_. Vlcmanza_all aeroporto |_nterna2|0_nale d| 3M3:_I?|ﬁ|colta ne_lle interconnessioni di
Bari con 44 destinazioni, di cui 27 straniere mobilita tra comuni.
304. Esistenza di un potenziale storico- 3M4. Moltiolicazione reti con scarsa
culturale e marittimo da valorizzare in chigveXIxI[X] - Violip . . L T
wuristica capacita di creare ritorni sul territorio.
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4. Pesca ed Acquacoltura

Punti di forza Peso Punti di debolezza Peso
4D1. Caratteristiche delle imprese |di
pesca che non favoriscono l'avvio |di

4F1. Qualita delle produzioni. processi di innovazione e nuove forme
commercializzazione (vendita diretta) |in
grado di garantire margini piu elevati.

4F2. Polivalenza dei sistemi di pesca praticati Lo oo

e conseguentemente grande varieta e qualjtaldix]X] 4D22 _leeII| !r?adegua_n d_|_|r_1fr_astrutture a

e servizio degli imprenditori ittici.

specie ittiche catturate.
4D3. Livelli di istruzione e formazione

4F3. Pre;enza di un mercato ittico di intere SSeam professionale degli operatori non qdeg JaEilg

metropolitano. per far fronte alle complesse dinamiche|de
mercato.

4F4. Presenza di ambiti ed elementi |(del

paesaggio costiero di valore ambientale, 4D4. Basso ricambio generazionale.

culturale e interesse storico.

Opportunita Peso Minacce Peso

401. Crescente domanda di forme di turigmo AML. Rischi leqai all'eccessivo
sostenibile nelle aree costiere e versg le X : egatt

N : sfruttamento degli stock ittici.
produzioni tipiche locali.
402. Crescente attenzione da parte |dei 4M2. Crescente potere c?_ntrattugle (.ja
consumatori e decisori pubblici agli aspett parte della GdO e dellindustria i

i . . ,‘@ trasformazione (che non garantisce

connessi alla sicurezza alimentare, . |

s R s adeguato valore aggiunto alle produzipni
sostenibilita e qualita dei prodotti ittici. o . ) . s

ittiche, in particolar modo, di qualita).
403. Aumento della domanda nazionale e AM3. Nuova e crescente competitivita tei
internazionale di prodotti della pesca | dXIXIX] e ; P
s mercati globali.

qualita.
404. Crescente attenzione alla valorizzazione
del patrimonio costiero a fini turistici oltreché 4M4. Difficolta di accesso al credito.
didattici.
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8. Focus Group

La quinta azione del processo partecipativo & statciclo di 10 focus group, promossi nel mese
di giugno e luglio 2016. Obiettivo dei focus gro@stata la raccolta e la sistematizzazione dei
principali fabbisogni degli operatori locali rispeiai settori di indagine. | focus group sono stati
composti da massimo 12 partecipanti ciascuno, pteramente segmentati in base ad interessi,
categorie rappresentate e valore aggiunto portadta ndiscussione. Per ampliare la

partecipazione ai focus group il GAL ha previstonthntenere posti aperti alla partecipazione
anche del resto della popolazione locale. Di segiielencano i fabbisogni raccolti.

N. Focus Group Luogo Data Stakeholder Partecipanti
1 Uva da Tavola Rutigliano 16/06/16 Produttori eglii OP 12
2 Ortaggi e Cereali Acquaviva 20/06/16 Produtt@onsorzi 8
3 Ciliegie Conversano 21/06/16 Produttori agricoli, 6
4 Olivicoltura Mola di Bari 22/06/16 Produttori agmli 7
5 Agroalimentare Noicattaro 23/06/16 TrasformatGommer. 10
6 Turismo Mola di Bari 01/07/16 Op. turistici, Agsazioni 12
7 Commercio e artigianato Casamassima  05/07/16 Goalamti, artigiani 10
8 Amm. Comunali Mola di Bari 11/07/1¢ Amministratpubblici 10
9 Pesca Mola di Bari 15/07/16 Operatori della pescal 9
Totale 84
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8.1.Focus Group Filiera “Uva da Tavola”

1° FOCUS GROUP: FILIERA UVA DA TAVOLA

Sala Convegni della Biblioteca Comunale di Rutigliao 16 giugno 2016 ore 18:00

Autore

Contributo/Stimolo

Parole chiave/ TAG

Imprenditore
agricolo

Prende la parolaGiovanni Scianaticq dellimpresa

agricola Lama San Giorgioil quale spiega che la sua

azienda ha avviato da anni un processo di diveagifbne

dal turismo all'agricoltura. Oggi ha costruito cpn

I'agriturismo un’azienda multifunzionale senza awtt far
perdere un’identita agricola. Negli anni ha corgitouad
investire sull’'uva da tavola. Spiega che piu dcdenni fa
gli é stato suggerito di diversificare su nuoveetardi uva
da tavola, in particolare andare su quella senma. Sehi
non ha diversificato quel tipo di processo oggitimuopo Si

trova molto indietro. Oggi le filiere sono nate gua
HeAGGREGAZIONE

spontaneamente ma abbiamo gia perso il treno
sperimentazione. Oggi siamo dipendenti da paesriialte
ci vendono queste royalties. Queste filiere sondtar
frammentate, abbiamo una filiera con pochi ettaadn
impiantati. La misura minima aziendale € uno svggita
per cui anche mettere insieme una massa criticéoptiel e
fondamentale. Per cui la prima questione € migleoia
forme di aggregazione degli imprenditori.

IDENTITA’

DIVERSIFICAZIONE

o

Istituzione
comunale

Prende la parolaGiuseppe Valenzanp Assessore ded

Comune di Rutiglianoche evidenzia come oltre alla scarsa

propensione culturale verso il mondo agricolo dalleve
generazioni ed all'incapacita di aggregazione ahbiganti
problemi, uno su tutti 'accesso al credito. A lleedi
progetti immateriali si fa 'esempio dello sportelgricolo
attivato dal Comune di Rutigliano per fornire infazioni
alle imprese. Lo sportello agricolo serve per fanascere
agli imprenditori acronomi e concetti complicati no®
PAC, PSR, PSL Inoltre tra le misure piu lega

all'immaterialita abbiamo l'esigenza di far conascde

e

INFORMAZIONE
FORMAZIONE

PROMOZIONE
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normative. Per cui quello che chiediamo & una nuagg

formazione, informazione sull’offerta di servizicassibili

alle imprese. Sulla questione culturale,
dobbiamo lavorare sulle nostre radici, sulle nosageta,
sulla nostra identita. Non possiamo mettere

competizione le nostre piccole dimensioni con abedi
grandi dimensioni come in Australia. Valorizziamb
nostro valore agricolo.

aggiunge,

Associazione

Prosegue |l
Associazione Culturale Archeocluth quale spiega com
da tempo la sua associazione, si occupi di promezdel
territorio e porta I'esempio dellazienda di Sciaoa,
localizzata in lama san giorgio, che insiste suedig

tipologie vegetali molto pregiate. Per questo hiso

valorizzare al meglio il territorio nella sua makeita.

dibattito Peppino Soring Presidente

e

VALORIZZAZIONE
DEL TERRITORIO

Imprenditore
agricolo

Interviene Gianvito Dell’Edera, giovane imprenditore
agricolo di uva da tavolail quale spiega come da alcy

anni la sua azienda abbia convertito circa il 50déta
produzione in varieta senza semi.
I'esigenza di migliorare la conoscenza delle imersslle
varie di uve sotto royalty. Specifica I'esigenzadiiporre
come imprenditore agricolo di studi di settore 'sukh da
tavola che purtroppo oggi, nonostante i vari istitdi
ricerca e scientifici presenti sul territorio, n@n sono.
Ogni impresa avrebbe bisogno di piu dati per costrun
modello di business capace di essere sul mercat@dfta
I'esempio del Vinitaly, dove ha avuto modo di peglaon
diverse OP. Noi abbiamo piccole dimensioni, perstu
dobbiamo valorizzare il nostro territorio. C'e ddforzare
dunque tutto quello che ruota attorno all'impregacmla.

DellEdera V|

D

ni
ede
INFORMAZIONE

CONOSCENZA DEL
SETTORE

FILIERA

Imprenditore
agricolo

Prende la parol&iacomo Suglia,Presidente di APEO

guale fa presente come il prezzo sul mercato loidaa
domanda e l'offerta. L'uva da tavola € uno dei 8dumtti
italiani agroalimentari, al pari di mele e perepaee di
creare un vero valore aggiunto all’agricoltura. Ao un
indotto che dura 365 giorni I'anno, dalla produzoal
confezionamento ci sono centinaia di migliaia aolatori.
Abbiamo necessita di valorizzare e far conoscelavdro.
Poi precisa che in Puglia chi fa impresa agricala @ uno

VALORIZZAZIONE
FILIERA

INFORMAZIONE

EDUCAZIONE
NELLE SCUOLE
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sfruttatore, oggi stanno diminuendo gli occupati,aree
agricole e coltivate. Noi abbiamo un dovere mordi€
creare migliore qualita e nuove prospettive. Perclge
I'abbandono? Non e solo una questione di reddi®
un’istituzione o un giornale vuole trovare lo scoper
denigrare il mondo agricolo con scandali medig
facciamo del male al settore. I GAL  deve  ess
d’esempio a livello italiano per far capire 'on&st il ruolo
culturale dellimpresa agricola. Bisogna coinvokele
imprese e le scuole per educare ad un’identitacaelgri
Che cosa significa fare impresa? Il valore del neo
agricolo alle nuove generazioni dalle scuole eféae la
pratica agli studenti.

S

tici
ere

nd

Privato

IntervieneFranco Lozupone che specifica come lui si s
occupato da tempo di promuovere il territorio. O
dobbiamo costruire un legame diretto tra il proolad il
territorio. Un prodotto a marchio da sicurezzadedia al
consumatore ed €& quello che deve fare un march
qualita. Per questo quello che chiederei al GAL i€
puntare su una maggiore pubblicita. II GAL potrel
dedicare alcune azioni per la promozione dell’uva
tavola. Una campagna sull’'uva da tavola.

ia
gai
LEGAME TRA
PRODOTTO E
o di TERRITORIO

d MARKETING E

bbe PROMOZIONE
d

Imprenditore
agricolo

Carlo Amodio, imprenditore agricolo e consigliere d
CDA, parla dei problemi della burocrazia sui cotitr&ul
secondo tema, ovvero sulla nostra identita agricota
dobbiamo rivalutare la cultura contadina. Noi deipio
fare un’operazione culturale a livello di sistenaeege.

el

IDENTITA’
AGRICOLA

Presidente
GAL

Interviene Pasquale Redavid la Puglia sta vivendo u
periodo molto florido da un punto di vista turistid_'idea
sarebbe di collegare il territorio pugliese all'uda tavola.
Oggi non c’é un collegamento diretto tra uva dealae
turista. La promozione va sviluppata. A chi spetiid
promuovere l'uva prodotta in Puglia? Non ai proolitt
Bisogna creare un marchio che lega l'uva da tawaia

PROMOZIONE DI
PRODOTTO

nostra produzione. In questo modo non promuovianho
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I'identita agricola ma anche il territorio.

Imprenditore
agricolo

Prende la parol&cianaticodicendo che le filiere di uva o
tavola e di uva da vino hanno una serie di pro rrog
dunque anche sul vino ci sono delle criticita. Ggtgma &
che tipo di agricoltura vogliamo? Ho spiegato 4
Barbanente e Magista che se eliminassimo i te
potremmo anche migliorare il paesaggio

distruggeremmo il valore della nostra produziond.
converso avremmo una caduta degli occupati deirsett

a

AllgALORIZZAZIONE
oniPELLA FILIERA

ma
D

Imprenditore
agricolo

Interviene Antonio Vergatti, imprenditore agricolo, il
qualeribadisce il ruolo della scuola e la distanza wave
e vecchie generazioni. Si domanda perché la Reg
Puglia non finanzia delle borse di studio per itqoilo
produttore che accoglie gli agronomi delle scugpena
diplomati. Potrebbe essere un ottimo scambio
conoscenze che aiuterebbe i piccoli imprenditori
imparare a fare anche un quaderno di campagnarenot
altro elemento e la mancanza di forme di appreaidigier
I ragazzi che entrano in campagna a differenzaltdi
settori.

jione
INFORMAZIONE

di LEGAME CON
ad MONDO
SCOLASTICO

a

Alcune fotografie del focus group di Rutigliano délgiu

gno
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8.2.Focus Group Filiera “Ortaggi e Cereali”

2° FOCUS GROUP: FILIERA ORTAGGI E

CEREALI

Ufficio Tecnico del Comune di Acquaviva delle Font20 giugno 2016 ore 18:00

Autore

Contributo/Stimolo

Parole chiave/ TAG

Privato

Prende la parol@rcangelo Bruno, presidente de
Consorzio Qualita Tipica della Cipolla Ros#a
quale evidenzia [limportanza di dispor
informazioni aggiornate e complessive

territorio. In particolare Bruno propone ustudio
aggiornato con una mappatura complessiva (
colture presenti e potenzialmente sviluppabili
progetto potrebbe essere finalizzato non solo ad
raccolta di dati (come una sorta di osservatoria)
anche all'analisi dell'offerta economica, in maai
tale da suggerire agli agricoltori le colture
redditizie. Lo studio potrebbe essere dedicatora
progetto specifico come la creazione di una D
IGP o altra certificazione dedicata alla cipollaga.
Un progetto, aggiunge Bruno, che si dovre
legare con il territorio non solo da un punto ditai
agroalimentare ma anche geografico. Quello
0ggi manca € un'identita specifica del prodottg
DECO avviata dal comune e solo un primo pass

sul

jelle
Il
un MAPPATURA DELLA

m FILIERA
er

DIt
d u
OP,

IDENTITA’ DEL
TERRITORIO

bbe
che

, la
0.

Istituzione
comunale

Segue la discussioneuca Dinapoli, Vicesindaco
di Acquaviva delle Fontil quale evidenzia divers
tematiche legate alla difficolta di fare re
L'obiettivo del GAL dovrebbe essere incentrato
favorire l'aggregazione dei produttori che ogg
causa della parcellizzazione e della frammentaz
non riescono a creare una massa tale da e
competitivi sul mercato. La creazione di una rets
produttori potrebbe essere sostenuta sia a li
orizzontale che verticale. Inoltre sarebbe mg

e
te.

nel
, a

ione
Sse|%GGREGAZIONE DEI

L g PRODUTTORI

ello
Dlto

importante educare la cittadinanza offrendo nu
opportunita per la conoscenza e le relazioni tf
prodotto, il produttore ed il consumatore. Mo
delle nostre produzioni di qualita meritano infé

ove
a il
Ite
atti
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non solo di essere commercializzate ma di eg
parte di un’identita locale apprezzata e motiva
identita.

sere
di

Imprenditore
agricolo

Interviene Francesco Lionetti, imprenditore
agricolo, il quale pone l'attenzione del tavolo
problema della commercializzazione del prodg
orticolo, soprattutto con riferimento ai merc
esteri. Inoltreaggiunge, sarebbe molto utile ave
dal GAL un tutoraggio nello sviluppo di azioni c
migliorino la stessa commercializzazione ed
rapporto con la clientela.

sul

Dtto
aEOMMERCIALIZZAZIONE
Bre

he
il

Imprenditore
agricolo

Prosegue Giovanni  Frizzale, imprenditore
agricolo, il quale ribadisce limportanza di u
conoscenza analitica del territorio e del prodet
suggerisce la possibilita di intervenire anche
miglioramento della commercializzazione ¢
prodotti orticoli, soprattutto per quanto riguar
produzioni di nicchia e con scarsa leva di mercat

na
(0]
sul
el
da
0.

INFORMAZIONE

Imprenditore

Prende la parola/ito Montenegro, imprenditore
agricolo, che evidenzia come una delle azioni tk

'® ISPERIMENTAZIONIE E

incolte e potrebbero essere dedicate alle nu
specializzazioni colturali in ambito orticolo.

agricolo GAL_ potreb_be sostenere e in relazione a_d attivita TRASEORMAZIONE
sperimentali nel campo della trasformazione |del
prodotto per la filiera corta.
Prosegue Francesco Saturng componente del
. CDA del GAL, il quale ritorna sul concetto di
Privato e marketing sul prodotto e sull'idea di poter veidfie MARKETING
componente S o .
CDA GAL guante porzioni di territorio sono oggi abbandonate PRODOTTO

jove

Imprenditore
agricolo

Interviene nel dibattito Angelo Santoro,
imprenditore agricolo, il quale specifica la g
approvazione nello sviluppo di marchio di prodad
che pero vada oltre le attivita di promozione d
produzioni. Specifica che si dovrebbe svilupp
una filiera corta piu consapevole, sulla falsadga
mercati dei contadini presenti in altre reg

ua FILIERA CORTA

tto
plle

ASUALITA’ DEI PRODOTTI

ta

FORMAZIONE
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—_—

SN

geografiche dove vi & un contatto diretto
produttori e consumatori. Inoltre il

GAL si

tra

dovrebbe impegnare nella formazione dei produttori

e nell’adozione di un disciplinare sul prodotto ¢he
evidenzi gli elementi e le tecniche colturali piu

salutari e sostenibili. Altro capitolo mol
importante e quello dedicato alla formazione
consumatori (scuole, orti scolastici).

u
(0]
dei

Imprenditore
agricolo

ProsegudPiero Racanail quale suggerisce come |a
alle
momndo

sensibilizzazione non si deve fermare solo
nuove generazioni, come quella del
scolastico ma deve essere ancora piu amp

study visit del GAL che é stata molto formati
Bisogna costruire un filo diretto tra I'agricoltyra

ia
rivolgersi ai consumatori. Cita I'esperienza delle EORMAZIONE NUOVE

a.

produzioni, la dieta mediterranea e la formazipne

della popolazione.

GENERAZIONI

Alcune fotografie del focus group di Acquaviva elélbnti del 20 giugno 2016
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8.3.Focus Group Filiera “Ciliegia”

3° FOCUS GROUP: FILIERA CILIEGI

E

Ufficio Tecnico del Comune di Acquaviva delle FontR21 giugno 2016 ore 18:00

Autore

Contributo/Stimolo

Parole chiave/ TAG

Imprenditore
agricolo

Prende la parol®&ito Damiani, il quale evidenziz
'esigenza di dover promuovere una strategid
aggregazione tra produttori di ciliegie. Il GA
dovrebbe essere molto attento al tema delle
cercando di far capire agli stessi produtt
I'importanza dello stare insieme. Con riferimeniia
filiera abbiamo l'esigenza di lavorare sul proda
fresco tuttavia non sono d'accordo
trasformazione di questo prodotto. Le ciliegie
realta sono poche per il consumo fresco. |
dobbiamo commettere I'errore di ricoprire le nos
coltivazioni di teloni come oggi succede a Rutigha
per I'uva da tavola ma dobbiamo proteggere in ¢

1
di

L
reti,
ori
A
tto
[

sdlla

in

Non
tre
|
gNi

caso i terreni dalle condizioni meteorologiche o

dobbiamo trovare dei sistemi riducano i rischi
questi ciliegi, magari con qualche innovazione
introdurre nelle cultivar. Non sono d’accordo au
trasformazione. Un altro tema € quello relativa
filiera corta ha senso per un concetto di nicc
lavorando sul bio. Dare un’informazione tecn
sulla diversificazione colturale e far capire casa
accadendo sulle varieta.

di
da
il
all
hia,
ca

AGGREGAZIONE

FILIERA CORTA SU
FILIERA BIO

INFORMAZIONE

Privato

ProsegueNicola Sistqg agronomo, il quale punt
molto l'attenzione all'integrazione tra agricoltues
territorio. Oggi, afferma Sisto, dobbiamo port:
avanti un ragionamento complessivo sul concett
patrimonio rurale. In questo senso dobbiamo pun
a valorizzare molti dei beni del patrimonio rura
0ggi in stato di degrado, per migliorare il paesag

agro. Con riferimento alla filiera delle ciliegje

evidenzia come la filiera corta, ovvero portare
consumatore in azienda, vada contro il concett

a

are
o di
tare
le,

g

il
0 di

aggregazione. Diverso e tuttavia il concetto derfd

INTEGRAZIONE
AGRICOLTURA
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corta legata al mondo del biologico.

Associazione

Interviene Antonella Contento, rappresentante d

un’associazione culturally quale ribadisce come sia

importante far conoscere alla popolazione ed al

mondo della scuola le differenze tra le vari
colturali presenti sul territorio non solo nelladt&idi
Conversano ma in tutta I'area del GAL.

~ INFORMAZIONE
eta

Privato e
componente
CDA GAL

Prende parol&manuele Pignatellj del Consiglio di

Amministrazione del GAL. Noi dobbiamo pensarg di
fare attivita didattiche molto complesse della
semplice visita in campo della scuola. Dovremmo

spingere per organizzare attivita che partano (¢
potatura alla raccolta, per poi proseguire anchia |
trasformazione del prodotto. Il progetto

valorizzazione e sensibilizzazione dovrebbe aver

all
e %ENSIBILIZZAZIONE
di

-

INFORMAIZONE

D

indirizzo ben preciso. Con riferimento invece alla

filiera, conclude Pignatelli, se iniziamo a parlalie

filiera corta, aggregazione, OP possiamo creare un

asse davvero importante.

Imprenditore
agricolo

Interviene Stefano Savino,jmprenditore agricolo, i
gualeribadisce l'esigenza di aggregare ed evide
come sia ormai maturo in tutto il Sud Est Bar
iniziare a parlare di una OP. Prosegue dicendo
lavorerebbe sull'allungamento della filiera

nzia
pse
che
in

particolare verso la trasformazione del prodotto
rovinato. A suo dire oggi non & pensabile lavorare

solo sul prodotto fresco ma é indispensabile pen
anche al recupero dello scarto. Con riferimenta
filiera corta la filiera della ciliegia si sposangesolo
se €& un prodotto di nicchia, solo se pensiamo
produzioni biologiche. Se parliamo di gran
produzioni come sono oggi presenti a Conversar
filiera corta non ha proprio ragion d’'essere.

ultimo tema di discussione €& quello legato
commercio online ed alla possibilita del GAL
sostenere progetti che aiutino l'imprenditore
vendere online.

car AGGREGAZIONE

al o IERA CORTA

ISJI,JéMMERCIALIZAZIONE

ola
Un
al
di
a
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8.4. Focus Group Filiera “Olivicoltura”

4° FOCUS GROUP: FILIERA OLIVICOLTURA

GAL Sud Est Barese Mola di Bari 22 giugno 2016 or&8:00

Autore

Contributo/Stimolo

Parole chiave/ TAG

Imprenditore
Agricolo

Prende la parolaMaria Franca Perniola, imprenditrice
agricola, la quale illustra la sua esperienza giranditrice
olivicola e cerealicola, con alcune produzioni imbdto
biologico e di grani antichi. Fa un breve salto ietich
rispetto al focus group organizzato dal GAL suieedi
suggerendo al GAL di dotare il territorio di strumieper
migliorare la selezione del grano. Per quanto ridada
filiera dell'olivicoltura invece la Perniola speci&d che,
occupandosi di olio biologico, ha un elevato cqsto fare
sostenere le certificazioni in HACCP. Nel nostro IGke
imprese agricole sono piccole, per cui non avranb#o
senso per la singola azienda acquistare un macthihel
genere. Un secondo tema € relativo alla promozie
valorizzazione del prodotto sui mercati italiansteanieri.
Bisognerebbe promuovere I'aggregazione per favanira
piu efficace commercializzazione.

SPERIMENTAZIONI

PROMOZIONE E
VALORIZZAZIONE

Imprenditore
Agricolo

IntervieneFrancesco Verga imprenditore agricolo, perit
agrario con produzioni legate ad agrumi, cerediveoda
mensa e da olio. Verga sottolinea come oggi bis
aumentare le competenze formative delle imprass bei
prodotti fitosanitari, dei diserbanti e spiegargpeaduttori
agricoli le tecniche di gestione del suolo e dielka
dell’ambiente. Abbiamo bisogno di costruire un’agtiura
che guardi nel lungo termine. Per questo il GAL rebbe
puntare alla formazione ed informazione con le &sBpr
Un secondo tema di discussione € legato alla dilearta,

che oggi € uno strumento necessario per avvicifare

O

ogni

FORMAZIONE
INFORMAZIONE

FILIERA CORTA

consumatore al produttore. Oggi abbiamo necessita d

aumentare il valore aggiunto del prodotto olivicgler
migliorare il reddito delle imprese.

96




SUD EST BARESE

Uditore

Si presenteCarlo Colaprico, della Tendercoop, il quale

precisa che é presente in qualita di semplice radito

Imprenditore
Agricolo

Parla Felicia Tanzi, imprenditrice agricola la quale

presenta al gruppo il suo lavoro di costruzionanst di
una rete sulla dieta mediterranea, I'olio di ovidprincipe
della dieta mediterranea. Oggi il nostro territora

bisogno di tanta formazione ed informazione. I GAL

dovrebbe promuovere una formazione su piu livel)
semplice culture agri civico alle attivita piu temm e
professionali. Il GAL deve creare una cultura fotiveain
ambito di agricoltura. Pensiamo all'accademia datemnci
vorrebbero esperienze di questo tenore. Un bisageg
oggi avverte il territorio € realizzare una fotdga
aggiornata, reale e puntuale sullo stato delldelesettore
olivicolo. Le imprese devono capire il trend ecomo
atteso per i prossimi 10 anni, bisogna immaginaraliq
cultivar creeranno piu reddito nei prossimi annda&ve
bisognerebbe investire.

FORMAZIONE

CONOSCENZA
DELLA FILIERA

Imprenditore
Agricolo

Entra nel dibattito Laura Dell'Erba, imprenditrice
agricola, la quale racconta il suo progetto di pera
costante delle erbe officinali, medicinali, sporann tutto
il territorio. Anche lei condivide il concetto dofmazione,
soprattutto per quanto riguarda le nuove generazin
molto attenta alle attivita sviluppate dal GAL SEB
vorrebbe far emergere il ruolo dell’olio di olivd'iaterno
della dieta mediterranea.

FORMAZIONE

DIETA
MEDITERRANEA

Imprenditore
Agricolo

Conclude la discussion€hiara Tanzi, imprenditrice
agricola, la quale evidenzia come a Mola e presantg
cultivar DOP sull'olio di oliva ma non si puo vaipzarlo
al meglio a causa delle distanze troppo elevateaste tra
un albero e I'altro.

VALORIZZAZIONE

Alcune fotografie del focus group di Mola di Bael@2 giugno 2016
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8.5. Focus Group Filiera “Agroalimentare”

5° FOCUS GROUP: FILIERA AGROALIMENTAR

E

Sede dello IAT Noicattaro 23 giugno 2016 ore 18:00

Autore

Contributo/Stimolo

Parole chiave/ TAG

Imprenditore
agroalimentarg

Prende la parola Eustachio Sapong imprenditore
agroalimentarejl quale suggerisce di lavorare sul rafforzame
di un marchio territoriale che possa raccontaremaglio i
prodotti tipici e legare il territorio ad alcune pitita
dell’agroalimentare. Una delle criticita del teorib, soprattuttg
per quanto riguarda i piccoli produttori, & I'asgardi luoghi
dove conferire e trasformare le produzioni agriéolprodotti ad
alto valore aggiunto. Potrebbe essere interesseamgi@e de
laboratori per la trasformazione multi prodotto exvizio del
territorio.  Inoltre evidenzia I'utilita, al pariidaltre realta
territoriali, della creazione di cataloghi di pronune del
prodotto.

nto

MARCHIO
TERRITORIALE

AGGREGAZIONE

TRASFORMAZIONE

Imprenditore
agroalimentare

Interviene Nicola Alfonzo, ristoratore, il quale porta
'esperienza di Acquaviva delle Fonti dove i praddtit della
cipolla rossa hanno creato un consorzio per cigataboratorio
di conferimento nel quale si provvede alla trasfazimne. Oggi,
prosegue, abbiamo bisogno di replicare questa iesgear per
esempio seguendo le modalita con cui i produtteripdmodoro
di Fiaschetto di Torre Guaceto stanno seguendouconnico
conferimento da piu produttori.

TRASFORMAZIONE

Imprenditore
agroalimentarg

Continua il dibattitoFrancesco Villari, imprenditore agricolo €
produttore casearipil quale condivide I'approccio propos
dagli interventi precedenti. Inoltre evidenzia cotuo il lavoro
awviato nella precedente programmazione con il @4Li tour
operator e le agenzie viaggi andrebbe rafforzatohenper
promuovere i prodotti agroalimentare in chiavestica.

o PROMOZIONE DEL
PRODOTTO
AGROALIMENTARE

Privato

ParlaValentina Ardito, agronoma la quale racconta come
Puglia ci sia gia da diversi anni un marchio, Pthab Puglia,

n
PROMOZIONE

le cui finalitd sono quelle di identificare il proiio agricolo,
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tuttavia non ha un grande appeal. Dovremmo lavgraresulla
promozione, e dunque lavorare su una maggioreiftb@zione
del prodotto.

Presidente
IAT

IntervieneEnzo lovele presidente dello IAT Noicattard,quale
pone la questione della rilevanza di fare retecarer connessior|
con i vari soggetti istituzionali. Da questo pudiovista il GAL
ci deve aiutare a fare rete. Il nostro problemaavare a farg
rete per crescere. Un esempio molto interessaateeplicare
nel futuro, e quello di favorire i collegamenti édonfronto tra
operatori economici per esempio attraverso le stisly

AGGREGAZIONE

STUDY VISIT

Privato

Anche Vito Detoma, libero professionista e membro dello 14
Noicattarg ribadisce come sia oggi molto importante fare ee
promuovere a 360° il territorio.

AT

t

FARE RETE

Imprenditore
cicloturistico

Conclude il giro di tavoloAdriano Lapedota, imprenditore
cicloturistico e ideatore di una start up su agroa¢ntare
Introduce il ragionamento spiegando un suo progat@mbito
di commercio online, dove si potra realizzare unpgo di
acquisto online. lo penso che investire su untteo senza
accompagnarlo ad una vera e propria politica delsrtza come
per esempio la direzione del biologico renderebibefgrcile le
vendite, i fatturati, l'innovazione. Parlare solo térritori,
aggiunge, penso sia riduttivo. Un altro tema in ionldi
valorizzazione e promozione potrebbe essere quelic
organizzare delle fiere e degli eventi in piazzended Italia. Ad
esempio si potrebbe immaginare di realizzare wuito di isole
dell'artigianato, dell'agroalimentare, dell'agritoh di qualital
che possa girare I'ltalia.

COMMERCIO
ONLINE

QUALITA’
PRODUZIONI

VALORIZZAZIONE E
PROMOZIONE
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Alcune fotografie del focus group di Noicattaro @élgiugno 2016
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8.6. Focus Group Filiera “Turismo”

6° FOCUS GROUP: FILIERA TURISMO
Masseria Serra dell’'lsola Mola di Bari 01 luglio 216 ore

18:00

Autore

Contributo/Stimolo

Parole chiave/ TAG

Privato

Prende parola Antonio Pastore architetto e libero
professionistajl quale parte da una considerazione, che il G
deve mettere in rete tutte le realta gia esistdetie facilitare il
lavoro insieme, in particolare tutti quei soggedtie possonc
contribuire allo sviluppo turistico della nostra BR. In
secondo luogo ci vorrebbe un’azione divulgativdgrimativa e
pubblicitaria. 1| GAL dovrebbe lavorare per inceatie il
turismo di prossimita che ha un potenziale inesresSe
facessimo questo porteremmo gia una massa turistdtia
nostra area. Inoltre si dovrebbe rafforzare la auoazione ed
entrare nel desiderio per informare il cittadinanagari nelle
scuole.

AL

’  AGGREGAZIONE
PUBBLICITA

TURISMO DI
PROSSIMITA

Impresa
agrituristica

Interviene Pier Vito Lestingi, Casina dei Preti il quale
specifica che si dovrebbe trovare qualcosa di iatiew pur
rimanendo nelle tradizioni. La via francigena € percorso
storico culturale che partendo il nord della Fraremiriva fino al
sud est barese. Ci sono documentazioni ufficiadi chrtificano
la presenza di questi cammini, andiamo per questaldare in
maniera giusta cid che sono i valori storici, relg) e
tradizionali. Questo discorso andrebbe svilupaoin chiave
turistica che storico culturale.

TRADIZIONI

CAMMINI STORICO
CULTURALI

Privato

Parla Mauro Guaricci, il quale condivide la riflessioni d
Antonio sul potenziale turistico locale locales&yna fare in

modo che il territorio e le offerte turistiche \za a potenziarsi

in rete. L’altro elemento imprescindibile e relatialla qualitd
offerta, nel senso che tali attivita per esserémeate fruttuose
devono essere qualitative. Per questo € imporfanteazione,
soprattutto come rendere questa filiera molto matenibile.
Propongo un modello di turismo esperenziale comesariée
didattiche, agriturismi, attivita nei campi. La dyuvisit, gia

QUALITA’ OFFERTA
FORMAZIONE

STUDY VISIT
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realizzata dal GAL nella vecchia programmazione psgeere
molto efficace.

Presidente
IAT

Interviene Giacomo Troiani, dellaPro Loco di Rutigliangil
guale condivide il discorso di una maggiore forroaei degli
operatori locali ma suggerisce di dedicare tempohenall
formazione dei bambini soprattutto per far conasdervecchie
tradizioni storiche e culturali. E’ importante edue i bambini
alla massima attenzione del territorio. Grazie ACSabbiamo
inoltre realizzato dei laboratori, dove piccoli gpi di turisti
sSono riusciti a vivere esperienze sensoriali dire importante
inoltre creare una piccola rete operativa. In uticobbiamo
lavorare tutti insieme con il GAL affinché si evitpiu possibile
'accavallamento di orari e date tra eventi traiveomuni.
Dobbiamo costruire una programmazione tra i vamaoi e i
vari territori in maniera tale da potenziare legaatoni turistiche,
Un’altra idea che si potrebbe realizzare € un iateli audio
guide per migliorare la conoscenza del territorio.

FORMAZIONE

EDUCAZIONE

PROGRAMMAZIONE
CULTURALE

Impresa
turistica

ParlaAngelo Piciccj tour operator il quale evidenzia come ur
dei maggior problemi sia come arrivano i turistirts. | costi
sono molto elevati ed inoltre bisogna miglioraieférmazione
per i collegamenti tra i paesi. Il problema pride & far
raggiungere l'area del GAL SEB dai turisti con eghmenti
diretti.

TRASPORTI E
COLLEGAMENTI

Privato

IntervieneAustacio Busto,o0ggi € necessario conoscere il nog
territorio in modo approfondito. Abbiamo avviatoaustudio sul
Comune di Acquaviva delle Fonti da un punto diavistorico €
culturale. Tutto questo lavoro confluird in un Gi8n tutte le
informazioni multimediali di rapida accessibilitQuesto pud
avere una doppia valenza, sia in chiave turisteanpettere in
rete i luoghi, sia in chiave di conoscenza pemtenaistrazioni
comunali. Questo modello lo vorremmo proporre alLGA’
uno strumento interrogabile, dunque molto facileutiizzare.
L'obiettivo oggi rimane quello di aumentare la capevolezzg
del territorio.

tro

MULTIMEDIALITA

Impresa

Prende parol&iovanni Scianaticq imprenditore agrituristico

il quale sottolinea come il tema dei collegameuntistici sia un

MAPPATURA
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agrituristica

problema di accoglienza turistica a livello regienehe solo Ig
Regione Puglia potrebbe affrontare. C’e inoltre pmablema
evidente di cartellonistica e mappatura del teigtadDobbiamo
lavorare con gli attrattori turistici altamente sjadizzati come
per esempio la rete di feste religiose e laiche blidamo
proseguire sulla strada della valorizzazione delteellenze
pugliesi, potenziando gli attrattori e promuovegticeeventi.

EVENTI

Associazione

Chiude il tavoloAlessio Vovlas dell'associazione Polyxend,

guale ribadisce come sia importante nella progettaz degli
itinerari turistici dare maggior spazio anche alfaulti

sensorialitd non solo a livello enogastronomico anahe sulla
percezione. Un’idea potrebbe essere quella di erdglfe azion
che siano sistematiche e ripetute in tutta I'areb GAL. Le
strutture ricettive dovrebbero avere queste infaiord anche
per valorizzare un concetto di turismo verde diffusltro tema
importante e la formazione ed il trasferimentoali@scenze pe
guide turistiche ambientali, la quale potrebbe mssdargata.
La rete di itinerari turistici oggi esistd\atural-mete esiste,
potenziamo le attivita.

=

MULTI
SENSORIALITA

TURISMO VERDE

ATTIVITA
TURISTICHE

Alcune fotografie del focus group di Mola di Badl @1 luglio 2016
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Principali fabbisogni emersi durante il focus group
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8.7.Focus Group Filiera “Commercio e Artigianato”

7° FOCUS GROUP: FILIERA COMMERCIO E ARTIGIANATO
Sala Consiliare Comune di Casamassima 05 luglio 26 ore 18:00

Autore

Contributo/Stimolo

Parole chiave/ TAG

Apre il tavoloGianni De Tommaso,Pro Loco e IAT]

Associazione

promuovere corsi formazione e di perfezioname
dei giovani nella nobile arte della lavorazione lais
cartapesta (in particolare con il coinvolgimentdleds
scuole). Altro elemento importante & la messa ia
delle tre associazioni della cartapesta di Casamas

con la Pro Loco. Inoltre molto importante
anche la realizzazione di locali visibili do
raccogliere i giovani per mostrare larte deg
cartapesta.

Casamassima,il quale punta [lattenzione sulla VAL%VIQII_;ZTZ(I)OI?\IE
valorizzazione delle attivita commerciali, artigain DELL'ARTE DELLA
Associazione | nel centro storico (c.d. Paese azzurro) attraverso CARTAPESTA

interventi di didattica, di informazione. Evidenzia

Ilmporta_nza di valorizzare e mettere in rete igetii CENTRO STORICO
realizzati.

Interviene Lorenzo Longhi, Presidente Associazione

Bottega della Cartapesta@he evidenzia la necessita|di

NYALORIZZARE E METTERE
2l IN RETE | PROGETTI GIA
REALIZZATI

mY

re
s CREAZIONE DI UNA RETE

®ELLE ASSO. CARTAPESTAI
e E PRO LOCO
lla

Organizzaziong

Prende parolaMarco Vacchiano, Confesercent
Casamassimail quale espone le problematiche ¢
limitano oggi la costituzione di una rete e le qaun
diatribe tra le varie associazioni territoriali.

heFORMAZIONE SPECIFICA

| SUIl GIOVANI PER

legati solo alla pentolaccia ma che portino turest

di categoria . o R . . AVVICINARLI ALLA
fabbisogno principale e oggi dunque la messa ia|ret
. : S . CRESCITA
degli operatori (associazioni e proloco) in maqdo
collaborativo e costruttivo.
o ) _ Parla Ernesto Ippolito, della Federterziario Oggi FORMAZIONE E
rganizzaziong ,,piamola necessita di individuare e creare eventi hon
di categoria . INTERNAZIONALIZZAZIONE

visitatori nel territorio tutto I'anno. Inoltre ioccsi di
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formazione devono riguardare I'internazionalizzagi
del commercio.

D

Associazione

Interviene Raffaele Magnifico, dell’Associazione
Cartapestai CasamassimeS€lbiettivo & valorizzare
cartapesta. il problema € la mancanza di un labiog
adeguato/idoneo dove lavorare la cartapestd

sicurezza, dove organizzare anche corsi nei local

52

' . LOCALI E LABORATORI

IﬂDENEIAGLIARTKﬂANI

che vedano coinvolti in rete tutti gli operatori.

Anche un locale unico dove raccogliere tutt| i

cartapestai.

Parla Rocco Bagala Assessore del Comune |[di
Istituzione (_Sasarpassm_al qua}le ch|e_:de se sara poss@l_e OFt?nereAGGREGAZIONE E RETE
comunale | finanziamenti per I'organizzazione di eventi inntvia

Organizzaziong
di categoria

SegueUmberto Castellano,della Confartigianato,l

guale dice che I'obiettivo del GAL deve essere i&e

un valore che resti sul territorio. Formazione &
imprenditori in maniera trasversale: gli artigiamii
commercianti del territorio devono imparare a fglie
“imprenditori”. Pertanto i viaggi studio sono u
ottima proposta. E necessario altresi trasmetter
giovani la stessa passione dei padri (rican
generazionale).  Strutturare interventi  fissi

collegamento tra scuole e lavoro, riguardante fulfti

settori del commercio (compreso I'agroalimentar
tutti i settori dell’artigianato). Integrare i dins
incentivi regionali per sviluppare il turismo

Casamassima. Supporto alle filiere.

2a
gli

STUDY VISIT
na
e RACAMBIO GENERAZIONLE

t(;li%UPPORTO ALLE FILIERE

a}

e

Privato

ParlaMichele Cervellera, optometrista Sul territorio
manca comunicazione, €& necessario informarg
popolazione locale che sul territorio possono es
soddisfatti tutti i bisogni dal piccolo commerc
Formazione della promozione imprenditoriale
comunicazione all'esterno. Visibilita commercis
territoriale.

2 |a

*¢"  PROMOZIONE E

COMUNICAZIONE

ale
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Alcun_e fotografie del focus group di Casamassim@®8duglio 2016
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Principali fabbisogni emersi durante il focus group
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8.8.Focus Group “Amministrazioni Comunali”

8° FOCUS GROUP: AMMINISTRAZIONI COMUNALI
Sede Lega Navale Italiana 11 luglio 2016 ore 18:00

Autore

Contributo/Stimolo

Parole chiave/ TAG

Assessore di
Casamassim

Al

Apre la discussione Assessore del Comune

CasamassimaRocco Bagala il quale parte da una

considerazione relativa al valore del packaging
prodotto. Questo aspetto ha un ruolo fondamental
guanto oggi le nostre produzioni vengono vendute
solo per la qualita ma anche per tutto il lavorddind
identity. Siamo nell’epoca del brand, per cui dalim

di

nel
e i
no

essere bravi a comunicare in modo efficace in npstr

prodotti. Dobbiamo incentivare gli investimenti Isu
DECO (Denominazione Comunale) per stimolare p
di marketing adeguati.

[
ani

PACKAGING

DECO

MARKETING

Sindaco di
Acquaviva
delle Fonti

Interviene il Sindaco diAcquaviva delle FontDavide
Carlucci, il quale condividendo l'intervento di Bagal
suggerisce di coinvolgere le istituzioni scolasticku
questo tema. Un altro tema molto importante eixelatl
raccordo tra mare - terra. Nel turismo per esen
importante facilitare i flussi turistici tra I'emtterra di

_Q)'

(0]

Acquaviva delle Fonti e la costa molese. Bisogna

rafforzare le informazioni tra comuni lavorando laasu
una mobilita.

RACCORDO

MARE — TERRA

INFORMAZIONI
INTERCOMUNALI

Vice Sindaco
di Rutigliano

ParlaGiuseppe ValenzangpVice Sindaco del Comune
Rutigliang condivide il tema del packaging in quar
pud rappresentare un vero e proprio accelerg
commerciale. Oggi dovremmo spingere i no
produttori ad una maggiore internazionalizzaziope,
rendere piu forte la commercializzazione dg¢
produzione. Per esempio in tema di fiere sullatdr

porta I'esempio della Fruit Attraction 2016 di Matr

che oggi rappresenta il miglior palcoscenico perdstre
imprese. Il GAL dovrebbe perseguire queste aziomi
spirito di collaborazione dovrebbe inoltre faciléagli

di
1to
\tore

SINTERNAZIONALIZZAZIONE

blle

PROMO

ut COMMERCIALIZZAZIONE
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scambi tra comuni.

Sindaco di
Noicattaro

Parla il neo Sindaco di Noicattaro Raimondo
Innamorato, il quale si presenta al tavolo di lavoro
essendo stato appena eletto necessita di alcuni gier
poter contribuire in maniera fattiva a proposte crete
per il GAL. Per tali ragioni viene concordato unoxa
incontro tra amministrazione comunale e GAL.

Sindaco di
Mola di Bari

Interviene il sindaco di Mola di Bari Giangrazio Di

Rutigliano, il quale seguendo la discussione del sindaco

di Acquaviva, evidenzia l'importanza di promuovere

adeguatamente il rapporto tra mare e terra.
fondamentale il gioco di squadra. Dovremmo es

bravi ad attrarre nuovi turisti ed essere rapprtasien

negli altri comuni.

INTEGRAZIONE
El

sere SCAMBI

Assessore di
Mola di Bari

Parlal’Assessore del Comune di Mola di Ba@janni
Russo,il quale evidenzia come oggi la sfida del nug

piano di azione locale del GAL &€ molto piu ambizios

della precedente, in particolare per quanto rigaded
azioni di immaterialitd su cui impostare la stréed|
GAL deve e puo essere il soggetto ideale per itz
anche il dialogo tra i comuni.

VO
IMMATERIALITA’

FACILITAZIONE DIALOGO

Interviene IAssessore del Comune di Acquaviva d
Fonti, Costantina Capozzo, la quale

ribadisce

elle

A::s:zsir\fzadl I'importanza ed il ruolo del GAL nel sostenere pidn FORMAZIONE
delle Font forma2|one eo! mformaz_lqne verso‘ la popglazmnalb: INEORMAZIONE
e gli operatori economici. Non c’e cambiamento sgnz
un’azione che migliori le conoscenze degli operator
Vice Prende parola ilvice presidente del GALAngela
Presidente Mileto, la quale evidenzia come un lavoro da fare € PROGETTUALITA’
GAL sicuramente quello di ripartire dai progetti chasagtati ESISTENTI
sviluppati nella passata programmazione.
Presidente | Chiude il dibattito il presidente del GALPasquale
GAL Redavid, il quale condividendo le proposte emerse |nel TAVOLO PERMENENTE

focus group esprime interesse a costruire un ta

volo
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tecnico con le amministrazioni comunali per pqter
facilitare il dialogo e lintegrazione delle aziornia
comuni e agenzia locale.

Alcune fotografie del focus group di Mola di Baeld.1 luglio 2016
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8.9.Focus Group “Pesca”

9° FOCUS GROUP: PESCA
Mola di Bari 15 luglio 2016 ore 18:00

Autore

Contributo/Stimolo

Parole chiave/ TAG

Apre la discussion®icola Parente socio della cooperativa

Coopermola,il quale evidenzia come oggi il comparto della

imprenditore pesca di Mola di Bari abbia un impatto importarits in GENREIEQ\ZAIE)IﬁALE
pittico termini di occupabilita e valore economico. Dobbiarmper
questo stimolare un maggior ricambio generaziondle. AGGREGAZIONE
problema principale del caro-gasolio risulta foettamente
assente in questo periodo. Altro punto & quellaui rete.
Prosegue la discussio@useppe D’Addio, dipendente della
cooperativa Coopermolache punta su aiuti diretti a giovani RICAMBIO
. per far si che l'impresa sia supportata a 360° sspoicevere GENERAZIONALE
Dipendente . L . .
. un contributo per il ricambio generazionale. Im®ltun
cooperativa

secondo fabbisogno del comparto e legaddMMODERNAMENTO

allammodernamento delle attrezzature di bordo antipolar
modo in termini di miglioramento degli standardsiurezza.

ATTREZZATURE

Imprenditore
ittico

IntervieneRocco Ardito, socio della cooperativa Coopermola,

il quale pone ai presenti la criticitd del portoMola di Bari
con la necessita di effettuare un dragaggio deltopa
contestualmente un miglioramento del punto di aghgro

Sul tema del pescaturismo invece ci sono dellacitéit —
condivise da tutti presenti — determinate dalleattaristiche
delle imbarcazioni a strascico (prevalenti nellarineia di
Mola di Bari) che rendono I'eventuale svolgimentdade tipo
di attivita eccessivamente complesso e anti-ecormmi

Viene, altresi, sposata l'idea di incentivi al sedt della
ristorazione purché subordinati ad accordi di rdiecon
imprenditori ittici locali.

Si auspica, infine, qualsivoglia iniziativa volta“@dabilitare”
l'attivita di pesca a strascico attraverso una apene

DRAGAGGIO PORTO

PROMOZIONE
CULTURALE

LEGAME TRA
PESCATORI E
PESCHERIE
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culturale che faccia verita sul ruolo dei pescattwe operand
iIn questo settore — anche in termini di potenz@atributo
alla pulizia dei fondali.

In tal senso, sono auspicabili anche incontri eoscblaresche

Imprenditore

Parla Vito Colapietro, Presidente della cooperativ
Coopermola,l quale pone, al pari di D’Addio, I'accento s
contributi per le nuove generazione che vogliantago di

a RICAMBIO
Ul GENERAZIONALE

ittic . . .
° licenze. Inoltre un altro tema & migliorare la fazione con FORMAZIONE
un aggiornamento dei vari titoli professionali. IMPRESE
Leonardo Martinelli, socio della cooperativa Coopermoli,
quale ribadisce I'esigenza di contributi per I'anttamamentq
e messa in sicurezza delle imbarcazioni. Evidenadtre, le MARCHIO DOP

Imprenditore
ittico

potenzialitd della creazione di un marchio DOP glossal
migliorare la riconoscibilita di talune speciedtte tipiche. Di
pari passo bisogna migliorare la promozione dedgito e
rafforzare I'educazione alimentare del consumatereelle
giovani generazioni.

PROMOZIONE DI
PRODOTTO

Imprenditore
ittico

Felicia Tanzi, esperta di posidonjala quale suggerisce
stimolare la cooperazione a livello di bacino delditerraneo
in particolare nella macro regione adriatica.

COOPERAZIONE

Operatore
commerciale

Gaetano Errico, titolare della pescheria Erricoevidenzia
I'esigenza di ammodernamento — e messa a normameldi
locali utilizzati dalle pescherie per la venditadgttaglio dei
prodotti ittici.

AMMODERNAMENTO
SPAZI DI VENDITA
AL DETTAGLIO
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9. Interviste dirette

La sesta azione del processo partecipativo ha énveteressato piu da vicino il partenariato
economico e sociale che compone oggi il GAL, cderinste dirette ai rappresentanti del mondo
professionale e di categoria. Tale fase partesigatimisurabile nella scala di partecipazione aon u
livello di tipo cooperativo. Obiettivo di queste téenviste € procedere con una raccolta e
sistematizzazione dei fabbisogni ed esigenze premgrdal mondo agricolo, artigianale, turistico,

commerciale ed ittico. Nel corso di 2 mesi (maggituglio 2016) sono stati pertanto organizzati
circa n. 13 incontri con relative interviste dieetDi seguito I'elenco dei soggetti incontrati AL

nel periodo e principali output emersi.

N. | Organizzazione Settore Principali fabbisogni raccolti durante la fase di ©ncertazione

Migliorare redditivita, competitivitd e sosteniidi aziende
dell’'area
Rafforzare l'informazione e la formazione delle iege e degli
imprenditori.
Sostenere gli scambi e le visite in aziende inipaldre su buoné
pratiche, tecniche migliorative e uso di tecnologieovative.
Favorire i processi di integrazione tra imprese @geratori delle
aree rurali, anche attraverso la creazione di mitimprese.
Sostenere linternazionalizzazione commerciale edelfiliere
agroalimentari, in particolare su quelle ad elevatpregio
4 Copagri Agricoltura qualitativo.

Creare e consolidare le filiere corte.

Valorizzare economicamente l'innovazione con larispentazione
di prodotti e formule organizzative.
Supportare la qualificazione dell’'offerta di selivad alta intensita
di conoscenza e valore aggiunto tecnologico.

Supportare lo sviluppo di prodotti e servizi conmpémtari alla
valorizzazione di attrattori culturali e naturaliediterritorio.
Migliorare la competitivita delle imprese nelle tieszioni
turistiche

Supportare l'utilizzo di soluzione ICT nei procepsbduttivi delle
PMI.

Rafforzare linformazione e la formazione delle iege e degli
imprenditori.

Maggiore conoscenza della popolazione per il tesgrbduttivo
locale e del suo valore aggiunto per la cittadinanz

Facilitare I'internazionalizzazione delle impresel derritorio.
Promuovere una maggiore aggregazione in rete detiprese
locali

Formazione e collegamento con gli istituti scoleigbier incentivare
il icambio generazionale nella trasmissione detifiresa.
Supporto alla formazione imprenditoriale, in padiare sotto il
profilo burocratico, amministrativo.

Lotta all’abusivismo informando adeguatamente Ipriese.
Supporto alla promozione turistica.

1 Coldiretti Agricoltura

2 CIA Agricoltura

3 | Confagricoltura | Agricoltura

D N N N NN

5 Acli Terra Agricoltura

6 | Confcooperative | Agricoltura

7 | Confcommercio | Commerciqg

8 | Confartigianato | Artigianato

AN N N . N N N N Y N N NN
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Confindustria
Turismo

Turismo

Rafforzamento ed accrescimento delle reti
Valorizzazione del territorio in chiave turistica

10

Legacoop

Pesca

11

Agci Agritalia

Pesca

12

Federpesca

Pesca

Formazione professionale ed apprendimento permaneonn Ig
diffusione di conoscenze a livello economico, @Lnnormativo ¢
scientifico di pratiche innovative.

Collegamenti in rete e scambi di conoscenze e bpmteche tra le
imprese .

Rafforzare e stimolare il ruolo delle donne nelfiresa e nellg
comunita dei pescatori.

Sostegno per I'avvio di giovani pescatori.

Intervento in favore della commercializzazione pkdcato
Diversificazione e creazione di nuove forme di rder i
pescatori

Interventi per infrastrutture e servizi per la pasc

Protezione e ripristino della biodiversita deglicststemi marini.
Rafforzare sistema di credito e assicurativo.

Azioni per stimolare I'innovazione.
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10. Piano di comunicazione

Il GAL ha realizzato, contemporaneamente al pracessssociazione ed all’elaborazione della
strategia di sviluppo locale, un piano di comunigae integrato. Tale piano e stato concepito
con una duplice funzione, da un lato migliorardlulsso informativo verso il territorio per
aggiornare la cittadinanza sulle nuove funziondlitiL, dall’altro facilitare il coinvolgimento e
I'attivazione della popolazione durante la faseetiborazione della strategia medesima. A
differenza delle altre fasi del processo partecipail piano di comunicazione non si colloca in
una precisa fase temporale me € uno strumentoetssde e continuo. Con tali presupposti il
piano puo essere sintetizzato con le seguenti iaziomlotte, sia in ambito online che offline:

» Ufficio stampa e gestione dei media
» Sitoweb

* Gestione Newsletter

» Social Media Marketing

* Mailing List

* Dirette Streaming

» Materiali pubblicitari
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10.1. Ufficio Stampa e gestione dei media

Il primo intervento si e focalizzato nella gestiodei media, con l'attivazione di un ufficio
stampa dedicato alle attivita del PAL. L’azionet&ta rivolta a carta stampata, televisioni, radio
e testate giornalistiche. Le attivita di media tiela si sono concentrate su una scala locale, al
fine di rafforzare la comunicazione sul territor® raggiungere con maggiore efficacia la
popolazione di riferimento. Durante il processotg@epativo sono stati inviati n. 3 comunicati
stampa, coincidenti con il passaggio della progeite partecipata da una fase all'altra. A
seguito dell'ingresso del Comune di Polignano aeMavvenuto nel marzo 2017, € infine stato
inviato un 4° comunicato alla stampa. La gestioeeliamnha coinvolto un centinaio tra giornalisti,
blogger, influencer, addetti stampa istituzionali.

Figura 4 — Gestione dell’ufficio stampa nelle vdasi della strategia partecipativa

1* comunicato 2* comunicato 3* comunicato

informazione consultazione cooperazione empowerment

Comunicati Stampa,;

v/ 03/03/2016: 1l GAL Sud Est Barese si muove verso una stratejisviluppo locale
partecipata

v/ 10/05/2016:1l GAL individua i tematismi della strategia di kypo locale: turismo, beni
culturali e filiere

v/ 29/09/2016: Il GAL Sud Est Barese candida il proprio piano diane locale alla selezione
delle nuove strategie

v/ 11/03/201711 GAL SEB rafforza la strategia ed allarga i camfa Polignano a Mare

L’attivita ha generato un ritorno sui media misul&ln circa 40 pubblicazioni tra articoli di
stampa, interviste online, riprese televisive angi di comunicati. Di seguito riepiloghiamo
limpatto dellattivita di ufficio stampa. Congiuatente al presente documento alleghiamo con
l'intera rassegna stampa (Allegato — Rassegna $amp

Tipologia di media | Pubblicazioni
Carta stampata 5
Giornale online 33
Televisione 2
Totale 40
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10.2. Sito Web

Il secondo intervento si é focalizzato nelle atéiviealizzate sul sito web del GAL. A partire da
febbraio 2016 € stata creata una sezidmé://www.galseb.it/nuovastrategia2020.html
interamente dedicata alle attivita di informazi@neonsultazione previste per la pianificazione
del Piano di Azione Locale. Un luogo virtuale dopeter individuare, con immediatezza e
semplicita, tutte le attivita inerenti la nuovaasgia. La sezione del sito web e stata composta da
due aree, la prima piu direttamente informativa sdconda consultativa e di e-partecipation.

Figura 5 — Sezioni informative - consultative aite sul sito web del GAL SEB

¢ Introduzione (premesse sulla strategia di sviluppo locale del GAL Sud Est Barese)
¢ Calendario eventi (seminari informativi, focus group)

¢ Normativa di riferimento (comunitario e regionale)

¢ Area Video

e Slide

¢ Indagine conoscitiva online per identificazione tematismi

¢ Analisi SWOT online per le 5 analisi di settore socio economico

¢ Dirette streaming dedicate all'analisi di contesto

* Filo diretto con il GAL (attivazione dell'account email partecipazione@galseb.it)
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HOME PAGE DELLA NUOVA SEZIONE DEDICATA AL PAL

L HOME  CHISIAMO  [LTERRITORIO MHIA  PSL2007-2013 [EgiRnCRiivi(im CONTATTI
SUD EST BARESE

]

P

Il pulsante del PAL
posizionato nella
BARRA DEL MENU del
sito web per renderlo

IL SUD EST BARESE VERSO UNA NI benvisibilee
STRATEGIA DI SVEIUPPO LOCALE acilmente accessibile.

PAL2014-2020

Un INDICE DIRETTO
I EHENESA per offrire al
W CHLENDARIGEVENTI navigatore tutte le
B (HDAGINE CONOSCITIVA . iinf tive e
B HORMATIVA DI RIFERIMENT se2|'on| in Orm_a Yol Bl dhis:
BResavie di progettazione sm.g I
partecipata
GAL  Gal sud Est
Hellambite della nuova programmazions comunitaria 2014-2020, i GAL Sud Est Barese ha avviato un'importante fase di Barese
consutazions pubbfica, finalizzata alla preparazione ed slaborazions delia Strategia i Sviluppo Locale di tipo Partscipativo Shs
(SLTP) (Reg. 120272013 Art. 25 punto 1). Obiettive & incoragsiare § membri defla nostra comunits a partecipare al processs Conoscete la nostra rete di
di sviluppo locals attraverso [analisi defla situazions, dei relativi fabbisogni e delle proposte migliorative. Partendo dai artigianato artistico & di
rizuitati raggiunti nella precedents programmazione, la nuova sfida def GAL & dungue costruire una Strategia che stimedi, in preduttor agroalimentari?
modo cosrente, intelligente ed novative, o sviluppo focals det proprio territorio rurale = costisro. LAPIS & stato uno dei
progetti di cooperazions
it di successo del GAL,
Per riviverlo vai suz
Obisettive & incoraggiare i membri della nostra comunitid a partecipare al http://goo.gl/b3Hrge
processo di sviluppo locale attraverso Uanalisi della situazione, dei relativi
fabbisogni & delle proposte mighiorative. Partendo dai risultati raggiunti nella
precedents programmazions, la nuova sfida del GAL & dungue costruire una
Strategia che stimoli, in modo coerente, intelligente ed innovativo, b sviluppo 4
locale del proprio territorio rurale e costiero. e

Lintera percorso prevede futilizzo di diversi strumenti di informazione & di
consuftazione, quali seminari informativi, foous sroup, incontri diretti,
attivita i web 2.0. Tutta guesta fase sara naugurata con il lancio di
un'indagine conoscitiva della popolarions, sia in modalita live che online.

Al termine di tutte il percorso saranno individuati 1 principali tematismi su

oui costruire la strategia di sviluppo locale 2014 - 2020. Per iniziare # CO”egamentO 3”0

percorso, partscipa alfindagine concscitiva compilando il questionario nela STORYTELLING
sezions dedicata. prodotto sulla pagina
ufficiale FACEBOOK
del GAL.
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IL SUD EST BARESE VERSO UNA NUOVA STRATEGIA DI SVILUPPO LOCALE - VIDEQ

cambinmental
conriBu(Se1 ala strotegie. PROMUON 1 "

IL GAL SUD EST BARESE PRESENTA LE SWOT ONLINE

ANALIS| SWOT AGRICOLTURA E
AMBIENTE

i 4 o, 8 7 b e Y T e b,
(==

Selerions quatire del seguerts punti & dobolesza

[T toretmmas v hiemaetn 8 parte Soi contuion et

L e
121 Wacrse mmmaion, e pantco, e g3 s aicie

121 sl e ekt i s 4 st
e

VIDEO dedicati alle
diverse attivita
condotte nella fase
di progettazione
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AREA INFORMATIVA (calendario eventi)

PAL2014-2020

FACEBOOK FEED RSS

[XW Gal Sud Est...

B PREMESSA
W EALENDARIO EVENTI
B [NDAGINE CONOSCITIVA
B NORMATIVA DI RIFERIMENTO Be the first of your fiends to
like this
W ANALISI SWOT EH
W Foc! a
W SLIDE
GAL Gal sud Est
&= Barese
1hr
Il GAL Sud Est Barese ha organizzato un ciclo di seminari informativi in tutti i comuni dellarea. | seminari hanno
rappresentato una preziosa occasione per approfondire le nuove opportunita della programmazione 2014 - 2020 e le Il GAL Sud Est Barese

nuove funzioni del GAL introdotte con il PSR.
Questo & stato il calendario degli eventi organizzati nei 6 comuni:

08/03/2016 - Casamassima c/o Officine Ufa
09/03/2016

[ ]

| | sala conferenze Palazzo della Cultura
W 11/03/2016 - Rutigliano c/o Sala
B 15/03/2016 -Conversano c/o sala co
[ ]

]

cquaviva d*Aragona
16/03/2016 - Mola di Bari /o Castel

18/03/2016 - Acquaviva delle Fonti lafernmina Palazzo de Mari

Di seguito pubblichiamo un report dei seminari con dati e fotegrafie:

REPORT DEI SEMINARI INFORMATIVI
Il processo partecipativo prevede lorganizzazione di nuove attivita tra cui:
DIRETTE STREAMING:

26/04/2016 (16:30-16:45) - Agricoltura e Ambiente
27/04/2016 (16:30-16:45) - Turismo e Cultura
29/04/2016 (16:30-16:45) - Pesca ed Acquacoltura

02/05/2016 (16:30-16:45) - Artigianato, Commercio e Servizi

04/05/2016 (16:30-16:45) - Terzo Settore
FOCUS GROUP DI SETTORE (attualmente in fase di organizzazione)

PLENARIA FINALE CON LA PRESENTAZIONE DELLA STRATEGIA

VErso una nuova
strategia di sviluppo
locale” una breve
presentazione sulle
nuove parole chiave
della programmazione
2014 - 2020. Scoprite di
pit, clicca qui >
goo.giTqoXSN

ELENCO di tutti gli
eventi organizzati dal
GAL nel corso delle
attivita di progettazione

AREA INFORMATIVA (normativa di riferimento)

PAL2014-2020

NORMATIVA e
AVVISI
PUBBLICI della
Regione Puglia
relativa alle
attivita del PAL.

B PREMESSA

Di seguito la normativa di riferimento:

Orientamentt sviluppo locale di tipo partecipativo

Avviso Pubblico - Sostegno Preparatorio allesecuzione della strategia di sviluppo locale di tipe partecipativo

FACEBOOK FEED RSS

You like this

oEweNR

& ]

Gal Sud Est
G Barese

Conoscete la nostra rete di
artigianato artistico e di
produttori agroalimentari?
LAPIS & stato uno dei
progetti di cooperazione pil
di successo del GAL. Per
riviverlo vai su:
hittp://goa.gl/b3Hrge
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AREA CONSULTATIVA (indagine conoscitiva)

FACEBOOK FEED RSS

PAL2014-2020

B PREMESSA

B CALENDARIO EVENTI

W {HGAGINE CONGECTTIVA
M NORMATIVA DI RIFERIMENTO You like this

B ANALISI SWOT x““m m

GAL  Gal Sud Est
PARTECIPA ALLA CONSULTAZIONE. PROMUOVI IL CAMBIAMENTO. G5 varese
In pochi passi potrai contribuire a migliorare la strategia di sviluppo locale 2014 -2020 del GAL Sud Est Barese. 8hrs

] »

Conoscete Ia nostra rete
artigianato artistico e di

INDAGINE CONOSCITIVA - CLICCA QUI

Sezione di e -
partecipation
dedicato
al'INDAGINE
CONOSCITIVA

AREA CONSULTATIVA (analisi SWOT)

FACEBOOK FEED RSS

PAL 2014 2020

W PREMESSA

W CALENDARIO EVENTI =7

W |NDAGINE CONOSCITIVA
B NORMATIVA DI RIFERIMENTO Youlike this

W AHALE SWOT im«.h m @

GAL  gal sud Est

5= parese

8hrs
Conoscete 2 nostrz rete
di artigianato artistico e di
produttori agroaimentari?

LAPIS & stato uno del
AGRICOLTURA E AMBIENTE progetti di cooperazione

pill di successo del GAL.

Per riviverlo vai su:
TURISMO E CULTURA

http://goo.gl/b3Hrae

PESCA E ACQUACOLTURA

ANALISI SWOT

Sezione di e -
partecipation
dedicata alle

ARTIGIANATO, COMMERCIO E SERVIZI

©

TERZO SETTORE
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10.3. Newsletter

Il terzo intervento ha riguardato il potenziamemtda gestione di un servizio di newsletter
dedicato alle attivita di elaborazione della syya@edel GAL. Tale servizio e stato indirizzato a
2.350 contatti tra associazioni, imprese e cittiadigh territorio. Nel corso del primo semestre di
attivita sono state inviate 13 newsletter per ualéodi 19.000 newsletter inviate, 5.000 delle
guali effettivamente aperte. A testimonianza detkscita del servizio, 'aumento del numero di
utenti iscritti che ha registrato un incremento ié% di unita passando da 2.005 iscritti del
febbraio 2016 a 2.347 a settembre 2016. Da un pdintesta informativo le newsletter hanno
accompagnato gli utenti per tutto il processo @belazione della strategia, aggiornando la
popolazione sui principali avanzamenti delle atdiviDi seguito il piano editoriale delle
newsletter.

Figura 6 — Statistiche relative alla gestione deksvizio di newsletter

Data di invio & Oggetto E-mail aperte  Canc

10.4. Social Media Marketing

Il quarto intervento si e focalizzato sulle at@vidi social media marketing, avviate a partire dal
mese di febbraio 2016, parallelamente alle azionothunicazioni. La strategia sui social media
e stata ideata con l'intento di stimolare il poiale interesse e migliorare la partecipazione
online del pubblico. Per questo sono stati scettué principali social media dell’agenzia, la
pagina ufficiale Facebook ed il canale video YoetuBRaggiungendo un bacino di circa 5.000
follower, il GAL ha lavorato ad una comunicazionertémente orientata all’'ingaggio ed
all'interazione online degli utenti, generando aircl60.000 visualizzazioni sull'intero
storytelling prodotto.

Da un punto di vista editoriale le principali lese cui e stata impostata la strategia ha riguardato
la dimensione fotografica, con il richiamo a luogiliamente evocativi per il territorio o
immersivi come virtual tour e video di richiamo Iiilea GAL. Molto efficaci sono stati i
questionari online e le indagini di contesto, rdieate su entrambi i canali. Per meglio aggregare
il flusso informativo é stato lanciato anche un HA&H, #GALSEB2020. La comunicazione
sui social network ha avuto riscontrato un buoellosdi viralita in gruppi e reti di imprese gia
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attive ed operanti sull'area GAL. La portata corsplea dell'azione di social media marketing
ha generato tra febbraio e settembre 2016 i seigieinanalitici.

Dati riferiti al periodo febbraio 2016 — settemB2@L6

Pagina  Messagg Notifiche f] Insights Strumenti di pubblicazione Impostazioni  Assistenza *

11 percorso di definizione della
SUD EST BARESE “STRATEGIA DI SVILUPPO LOCALE 2014-2020”
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_ s @ | © e | -
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Video oy
Post Questa settimana
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10.5. Mailing List

La quinta azione ha riguardato la creazione e gastdi una mailing list informativa dedicata al
coinvolgimento dei principali stakeholder del temwio in ambito istituzionale, socio
economimco e associativo. Di seguito le comunicaziaoltrate (si presentano in ordine
cronologico).

1. E-MAIL DEDICATA ALLA COMPILAZIONE 2. E-MAIL INVIATA AL CDA GAL PER PROMUOVERE
DELL'INDAGINE CONOSCITIVA - (08/03/2016)

L'INDAGINE CONOSCITIVA (03/03/2016)

s -

4. E-MAIL DEDICATA ALLA COMPILAZIONE
DELL'ANALISI SWOT (TURISMO E CULTURA) -
05/05/2016

3. E-MAIL DEDICATA ALLA COMPILAZIONE
DELL’ANALISI SWOT (ARTIGIANATO, COMMERCIO,
SERVIZI) - (05/05/2016)

L

[y e —

5. E-MAIL DEDICATA ALLA COMPILAZIONE
DELL'ANALISI SWOT (AGRICOLTURA E AMBIENTE) —
05/05/2016

E-MAIL DEDICATA ALLA COMPILAZIONE
DELL'ANALISI SWOT (PESCA ED ACQUACOLTURA) —
17/05/2016

[
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10.6. Materiali pubblicitari

Al fine di rendere la comunicazione il piu possebiarga, il GAL ha realizzato graficamente e

stampato manifesti dedicati ai seminari informasgivolti nei 9 comuni dell’area. Di seguito la
grafica prodotta.

1° seminario 2° seminario 3° seminario
Casamassima Noicattaro Rutigliano
8 marzo 2016 9 marzo 2016 11 marzo 2016

IL SUD EST BARESE VERSO  IL SUD EST BARESE IL SUD EST BARESE VERSO
UNA NUOVA STRATEGIA UNA NUOVA STRATE UNA NUOVA STRATEGIA
DI SVILUPPO LOCALE DI SVILUPPO LOC. DI SVILUPPO LOCALE

Martedi 8 marzo 2016 - Casamassima - Noicattaro Venerdi 11 marzo 2016 - Rutigliano
c/o Officine Ufo - Start ore 18.00 Sala Conferenze (Palazzo Cultura) - Start ore 1800 Sala Consiliare del Comune di Rutighians - Start ore 18.00

Seminario informative ™ Serr s s rsormatevo vale opportEita & sviuppo locale
promosse dal GAL Sud Est Bs R 14-202 promoss 2014202 Sud Est Barese neld ambxto del PSR Puglia 2014-2020

Paomeon o cambeaments! prempp————
PARTECIPA ol saminorio, CONTRIBUISC! lle strefesie. AL AMTECN of samsmarie, CORNISEY o sheelegfe, BOBTONT = PURTECI of sarsmecis, CORTRINISE! ol sirelopie L

o e o s s e e e
00: o I @ Q EEEEEE
4° seminario 5° seminario 6° seminario

Conversano Mola di Bari Acquaviva delle Fonti

006 0006

15 marzo 2016 16 marzo 2016 18 marzo 2016

IL SUD EST BARESE’IfS‘ IL SUD EST BARESE VER IL SUD EST BARESE VERSO
E

UNA NUOVA STRA UNA NUOVA STRATEG] UNA NUOVA STRATEGIA
DI SVILUPPO LOC. DI SVILUPPO LOCALI DI SVILUPPO LOCALE

Martedi 15 marzo 2016 - Conversano

Mercoledi 16 marzo 2016 - Mola di B: Venerdi 18 marzo 2016 - Acquaviva delle Fonti
Sala Convegni 2° Piano (Castello Acquaviva d'Aragona - Start o

Castello Angioino - Start ore 18.00 Sala Colafemmina (Palazzo de Mard - Start ore
Seminario inform: i
4 romosse dal GAL Sud 1 PSR Pual Z pe

\ONTRIBUISCI alla strategia, PRONUOVI il cambii CONTRIBUISE! il stratasio. PRONUOVI il co

00 o] = I Q @ SR
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7° seminario 8° seminario 9° seminario
Adelfia Bitritto Polignano a Mare
30 agosto 2016 8 settembre 2016 14 marzo 2017

IL SUD EST BARESE VERSO | IL SUD EST BARESE VERSC IL SUD EST BARESE VERSO
UNA NUOVA STRATE UNA NUOVA STRATEGIA UNA NUOVA STRATEGIA
DI SVILUPPO LOC. DI SVILUPPO LOCALE DI SVILUPPO LOCALE

Martedi 30 agosto 2016 - Adelfia Giovedi 8 settembre 2016 - Bitritto Martedi 14 marzo 2017 - Polignano a Mare
Sala Consiliare - Start ore 18.00 Sala Consiliare - Start ore 18.30 Sala Consiliare - Start ore 18.30

Seminario informativo sulle opportunita di sviluppo locale i sviluppo locale Seminario informativo sulle opparturita di svilippo locale
promosse dal GAL Sud Est Barese nell’ambito del PSR Puglia 2014-2020| promoss se dal GAL! lel PSR Puglia 2014-2  promosse dal GAL Sud Est Barase nell'ambito del PSR Puglia 2014-2020

i st i \biamerio
JRTECIP o semioaio, CONTRIBUISCY sl shrtege, PROAUOYI 1 22l CONTRIBUISCH alle strafegio, PROWUOVI il combion TECTEA 1 serisari, CONTRIBUISCI sl smogia PROMUOVE  camae :

pericod ol s &5 —————=———7 PARTLC4 o e CHTEOEEE 28 S Al NS e T P
006 006
00 - EoEml 00 e ==

Il presente documento si componendil35 pagine
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